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Die wichtigsten Fakten
Marktinformationen Tschechien

• Tschechische Gäste schätzen die Kombination aus Natur, Geschichte und Kultur
• kurze Anfahrtswege nach Brandenburg sind ideale Voraussetzungen für eine 

Kurzreise oder für einen längeren Urlaub
• Tschechen haben hohe Erwartungen an familienfreundliche Angebote und 

Infrastruktur
• Englisch- oder idealerweise tschechischsprachige Informationen werden klar 

bevorzugt

• 40% der Tschechen verfügen über ein überdurchschnittliches Einkommen mit 
mehr als 2.000 € monatlich 

• Mehr als die Hälfte der Tschechen denkt über eine Deutschlandreise 2026 nach
• 59% wollen neue Orte erkunden, 23% sind auf der Suche nach unbekannten 

Reisezielen

Ausführliche Marktinformationen der DZT zum Markt Tschechien finden Sie hier.

https://www.youtube.com/watch?v=RIXAZBRBDZE


Gruppenpressereise2



Leistungen

• Beteiligung von fünf bis sieben 
Journalisten und Journalistinnen

• Mix aus Online- und Printmedien
• Dauer ein bis eineinhalb Tage

Zeitraum
September 2026

Partnerbeteiligung
Zwei Partner möglich (es gilt das 
Prinzip „First come, first served“)

Gruppenpressereise mit
Agentur FERSTL 
International



TV-Produktion O2 TV Sport3



• Führender tschechischer 
Sportsender

• Themen: Radreisen & Wassersport 
in Brandenburg

• Zielgruppe: sportinteressiertes 
Publikum, Aktivurlauber
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Zuschauer/
Sendung

Ø 70.000 10 min.
Reportage



4 Redaktioneller Beitrag
Mladá Fronta DNES



Reichweite
Ca. 1 Mio Leser Print und Online

Leistungen
• Integration Ihres Beitrags in einen 

Artikel 

Zeitraum 
Juni 2026

Partnerbeteiligung
Max. zwei Partner (es gilt das Prinzip 
„First come, first served“)

Sommerbeilage
Mladá Fronta DNES
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TMB
Facebookseite 
Objevte Braniborsko
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14.848
Follower

Stand Dezember 2025



Ziele
• Erhöhung der Reichweite und Sichtbarkeit, 

Ziel 15.000 Follower
• Verstärkter Einsatz von Videos und Reels, um 

die Aufmerksamkeit und Bindung der 
Zielgruppe zu erhöhen

Leistung
• Integration Ihrer Themen (abhängig vom 

Redaktionsplan)

Reichweite Plus: Bewerbung Ihrer Posts mit 
doppeltem Werbebudget: 300 € (Zusatzkosten 
150 €, TMB investiert zusätzlich ebenfalls 150 €)

TMB-Facebookseite 
Objevte Braniborsko 



Übersicht der Maßnahmen und 
Kosten6



Aktionsplan 2026

Maßnahme Zeitraum Zielgruppe
Gruppenpressereise September Presse
Beitrag im TV Česká televize TBA Endverbraucher
Advertorial in Mladá Front DNES Juni Endverbraucher
Facebookseite Objevte Braniborsko ganzjährig Endverbraucher

Partnerbeitrag: 
2.100 €

Möglichkeit der Teilnahme an einzelnen Maßnahmen unter Vorbehalt der Verfügbarkeit. Änderungen vorbehalten.
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