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Marktinformationen Österreich

• Die Kombination aus kulturellen Highlights und erlebnisreicher Landschaft ist besonders 
attraktiv

• Brandenburgs über Jahrhunderte gewachsene Kulturlandschaft und bewegte Geschichte 
sowie zahlreiche Flüsse & Seen sind für österreichische Gäste anziehend

• Die Regionale Küche mit europäischen Einflüssen spricht kulinarisch interessierte Gäste an

• 36 % der Gäste haben Interesse an Wellnessurlaub

• 21 % der Gäste machen Aktiv- und Sporturlaub, ebenfalls beliebt sind Städtereisen & 
Erholungsurlaub 

• 74 % der Gäste legen Wert auf Zeit mit der Familie, 67 % suchen Ruhe & Entspannung

• Der hohe Anteil an Bahnreisen zeigt, wie wichtig Nachhaltigkeit ist

• 2024 gab es in Brandenburg 50.295 Übernachtungen aus Österreich, das sind –1,4%
im Vergleich zum Vorjahr

Ausführliche Marktinformationen der DZT zum Markt Österreich finden Sie hier.

Entscheidungskriterien für einen Urlaub

https://www.youtube.com/watch?v=_0-rvAuRQ4U


DZT-Kooperation mit ÖBB/DB2



Kampagnenziel  
• Platzierung von inspirierendem 

Content und Reiseideen auf 
oebb.at und auf der Microsite 
www.germany.travel/sparschiene

• Steigerung der Bekanntheit 
Brandenburgs

• Bewerbung von klimafreundlichem und 
nachhaltigem Reisen mit der Bahn
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Fokus auf 
nachhaltigkeits- 

orientierte ZG

Termin:
April bis 
Dezember

https://www.oebb.at/
https://www.germany.travel/de/kampagne/oebb/sparschiene.html?etcc_med=Redirect&etcc_cmp=sparschiene


Darstellung auf oebb.at

Präsenz in der Rubrik 
„Aktuelle Angebote“ 
mittels Kachel in 
mehreren Monaten

Organische Sichtbarkeit: 
Monatlich rund 1,5 
Millionen Besucher auf 
oebb.at*

*Stand Dezember 2024

Outlink auf 
germany.travel/sparschiene

Jahreszeitliche Anpassung 
der Botschaften/Bilder



Sparschiene Microsite

Umfassende 
Contentplatzierung

• Headerbild
• Destinationsbeschrei-

bung Brandenburg
• Angebote mit 

Verlinkung

Zielgruppe

• 30+ mit mittlerer bis 
höherer Schulbildung

• Gehobenes Einkommen
• Paare und Familien

Bewerbung der 
Landingpage mit 
reichweitenstarken 
Online- und Social Ad 
Kampagnen

ÖBB-Buchungsmaske und 
Produktplatzierung



Leistungen
Integration Ihres Contents in die 
Kampagne sowie Platzierung weiterer 
Inhalte auf den Microsites der DZT und 
der ÖBB

Zeitraum 
tba (zwischen April und Dezember)

Partnerbeteiligung
EINE Partnerbeteiligung möglich (es gilt 
das Prinzip „First come, first served“)

Kosten
900 €

Beteiligung 
DZT-Bahnkampagne ÖBB/DB



Influencer-Reise mit 
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Zahlen: Dezember 2025

23.000
Follower

%

Instagram Facebook

Insights Saddle Stories

3.100 
Follower

49.300 
Abonennten

YouTube



• Hochwertiger Content: Fotos, 
Videos, Storys und Blogposts

• Gezielte Ansprache der 
Zielgruppe: Outdoor-, Sport 
(Rad) - und Naturfans und hohe 
Affinität zu Abenteuer- und 
Erlebnisinhalten

• Authentisches Storytelling: 
Glaubwürdige Empfehlungen und 
inspirierende Inhalte

Insights Saddle Stories



Leistungen
• Tour führt entlang der Route 

Tour Brandenburg 
• Länge ca. 4-5 Tage

Zeitraum Juli 2026

Partnerbeteiligung
Zwei Partner möglich (es gilt das Prinzip 
„First come, first served“)

Kosten
950 €

Beteiligung 
Saddle Stories
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Aktionsplan 2026

Maßnahme Zeitraum Zielgruppe Kosten
DZT-Kooperation mit ÖBB/DB April-Okt Endverbraucher 900 €
Influencer-Reise mit Saddle Stories Juli Endverbraucher 950 €

Möglichkeit der Teilnahme an einzelnen Maßnahmen unter Vorbehalt der Verfügbarkeit. Änderungen vorbehalten.
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