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Marktinformationen1



Die wichtigsten Fakten

Marktinformationen Schweiz

• 68% der Schweizer waren schon 4-Mal und häufiger in Deutschland
• Ausschlaggebend für eine Destination sind weniger bekannte 

Regionen/Orte und Reiseziele abseits der „ausgetretenen“ Pfade
• Brandenburg hat großes Potenzial als neue, bislang wenig bekannte 

Destination

• Schweizer geben pro Urlaubsreise 1.091 € bzw. 191 € pro Nacht aus
• 59% der Reisen nach Deutschland sind Urlaubsreisen
• Bei Anreise mit der Bahn ist Berlin ab Basel mit nur einem Umstieg 

erreichbar
• Positive Entwicklung im Flugsektor: ab Zürich gibt es 78 Flüge wöchentlich 

zum BER Berlin

Ausführliche Marktinformationen der DZT zum Markt Schweiz finden Sie hier.

https://www.youtube.com/watch?v=aJHMICvmyK0


Crossmediale Bahnreisen-
Kampagne mit Rheinalp (DB/SBB )2



Kampagnenziel  

• reichweitenstarke Präsenz mit 
Fokus Online und Social Media, 
POS und DOOH in attraktiven, 
zielgruppenaffinen Umfeldern in 
der deutschsprachigen Schweiz

• Steigerung der Bekanntheit Brandenburgs
• Bewerbung von klimafreundlichem und 

nachhaltigem Reisen mit der Bahn ©
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Termin:
August bis 
Dezember



Darstellung auf sbb.ch

Crossmediale 
Kampagne in der 
deutschsprachigen und 
französischsprachigen 
Schweiz

Teaser auf der 
Kampagnenwebsite und 
eigene Unterseite zur 
umfangreichen 
Darstellung

Outlink auf germany.travel Reichweitenstarke 
Sichtbarkeit DOOH, 
Online und Social Media



Leistung

IntegrationIhresAngebots indie Kampagnen-
Landingpage germany.travel zum Thema 
„Urlaub am und auf dem Wasser“, Auswahl des 
Hauptbildmotivs erfolgt durch TMB 

Zeitraum
August bis November

Partnerbeteiligung
Ein Partner möglich (es gilt das Prinzip „First 
come, first served“)

Kosten
900 €

Beteiligung DZT-Bahn-
kampagne Rheinalp/DB



Influencer-Reise mit 
Michaela Carrot3



Zahlen: Dezember 2025

439.480
Follower

%

Instagram Facebook

Insights Michaela Carrots

116.590 
Follower

29.700 
Abonennten

YouTube



• Hochwertiger Content: Fotos, 
Reels, Storys und Blogposts

• Gezielte Ansprache der 
Zielgruppe: Outdoor-, Sport- und 
Naturfans und hohe Affinität zu 
Abenteuer- und Erlebnisinhalten

• Authentisches Storytelling: 
Glaubwürdige Empfehlungen und 
inspirierende Inhalte

Insights Michaela Carrot



Leistungen Gesamtreise 
• 3 Postings (Reels/Carousel) 
• Ein Story-Highlight 
• Ein Blogartikel 
• Nutzung von Fotos für eigene Zwecke 

(ausgenommen SoMe)

Zeitraum
Voraussichtlich Mai/Juni 2026

Partnerbeteiligung
Zwei Partner sind möglich (es gilt das Prinzip 
„First come, first served“)

Kosten 850 €

Beteiligungsangebot 
Influencer-Reise



B2B Kampagne
travelnews.ch4



Leistung
• Integration Ihres Beitrags in 

Advertorial und in Programmatic
Ads

Zeitraum
Nach Absprache

Kosten 700 €

B2B Kampagne
travelnews.ch



Aktionsplan 2026

Maßnahme Zeitraum Zielgruppe Kosten
DZT-Kampagne mit Rheinalp/DB Aug. bis Nov. Endverbraucher 900 €
Influencer-Reise mit Michela Carrot Mai oder Juni Endverbraucher 850 €
B2B Kampagne travelnews.ch Nach Absprache Presse 700 €

Möglichkeit der Teilnahme an einzelnen Maßnahmen unter Vorbehalt der Verfügbarkeit. Änderungen vorbehalten.
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