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1 Marktinformationen
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Marktinformationen Tschechien bmbﬂ%’

Die wichtigsten Fakten

« Tschechische Gdste schatzen die Kombination aus Natur, Geschichte und Kultur

« kurze Anfahrtswege nach Brandenburg sind ideale Voraussetzungen fir eine
Kurzreise oder flir einen ldngeren Urlaub

« Tschechen haben hohe Erwartungen an familienfreundliche Angebote und
Infrastruktur

« Englisch- oderidealerweise tschechischsprachige Informationen werden klar
bevorzugt

« 40% der Tschechen verfligen lber ein tiberdurchschnittliches Einkommen mit
mehr als 2.000 € monatlich

 Mehr als die Halfte der Tschechen denkt liber eine Deutschlandreise 2026 nach

« 59% wollen neue Orte erkunden, 23% sind auf der Suche nach unbekannten
Reisezielen

Ausfuhrliche Marktinformationen der DZT zum Markt Tschechien finden Sie hier.


https://www.youtube.com/watch?v=RIXAZBRBDZE
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2 Gruppenpressereise



Gruppenpressereise mit
Agentur FERSTL

o
International
L e i st un g en e s S A i
- Beteiligung von finf bis sieben r 1ok 2
Journalisten und Journalistinnen J{_:Z;:'ﬁm.ujim
- Mix aus Online- und Printmedien i

« Dauer ein bis eineinhalb Tage

Zeitraum
September 2026

Partnerbeteiligung
Zwei Partner moglich (es gilt das
Prinzip ,First come, first served®)
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3 TV-Produktion Ceska televize
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. Ceskd televize ist die 6ffentlich-

-

rechtliche Fernsehanstalt Tschechiens | =

« Die Sendung "Objektiv* prdsentiert -

Smin
600.000

Zuschauer/ pro Beitrag
« Ausstrahlung am Sonntagvormittag Sendung

interessante Reiseziele weltweit
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Redaktioneller Beitrag
Mlada Fronta DNES
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Sommerbeilage
Mlada Fronta DNES

Reichweite
Ca. 1Mio Leser Print und Online

Leistungen

 Integration lhres Beitrags in einen
Artikel

Zeitraum
Juni 2026

Partnerbeteiligung

Max. zwei Partner (es gilt das Prinzip
,First come, first served®)

Po hnédouhelnych dolech
vodni ré’lj Aktivni dovolend
v Luzické Jezer‘m krajine

ki jezerni krajina. Z byvald oblastl

tézby hnédého uhli mexd Drédda-

ny & Berlinem se stava rekreafni
rd). ¥ reglonu, ktery byl po desetileti cha-
rakierstick§ povrchovou t&fbou hnédé-
ho uhl, vendkd nejvétE uméle vytvofend
wodni krajina v Evropé. Obfi jémy, kde se
uhli kdys! t&#ln, jsou iE Kta zatopend a
postupng se méni v rozsihlon jeremnd
oblast s kftstdlove &stou vodon, umné
formovanymi bfehy, plavebnimd kandlby
a pléfeml.

NA CESTE § VETREM O ZAVOD
Projifdka na kole nebo na inline bruslich
po nekonednych stezkdch pfimo u vody:
Lufickd jezera json réjem pro kafFdého,
kdo mé rdd ektwni pohyb na Eersbrém
vzduchu. Reglon protind hustd =if dobfe
upravenych stezek, z nichi vitiina vede
po Erolgch asfaltovich cestich, kde
plati zikaz vjezdu motorovych vozldel —
idedlni pro pohodovou a8 bexpenou
iz

en 2,5 hodiny jizdy autem od
I Prahy ledi ménici se reglon: Lufic-

CYKLISTE NA GROBRASCHEMER SEE -
DTOURISHUSYEREAND LAUSITZER
SEEMLAND-NADA QUENZEL

Mnohé z téchio stezek vedou pfimo
podél bfehu, &mE se otevirali Siroké
vyhledy na tfpytici se hladinu, swithé
pisetné plife, malé pfistavy nebo zales-
néné bfehy. Blizkost vody a jedinednd
krafina dodavaji vyjizdkam osobité kouz-
lou

Jedenéct okruinich tras je dlouklych
od & do 21 klometrl a lze je Dexbilng
kombinovat v zivislostl nma kondic,
touze po pormdvini krajfiny 8 dennim
planu. Mirné stoupéni, rovinky a hladiof
asfalt délaji = Lodtcké jezernd krajiny slou-
teéné eldorido pro cyldisty | inline brusla-
fe.

MnoZstvi kempd a rekreafnich domt
podél tras vhodnych | pro rodiny s détmi

".‘;'\-/_

DO VODY! - DTOURISMUSYERBAND LAUSITZER SEENLAND-NADA QUENZEL

&ini z Lufické jezerni krajiny idedlni
misto pro vicedenni pobyty. Rezervace
ubytovani 1 plinovini tras je modné na
www.lsusitzerseenland deics.

VODNI RADOVANKY

NA NOVYCH JEZERECH

Podél tras se nachéze|i kidné soukromé
witoky a diouhé# piseéné plife, kierd vyhi-
zefi k osviinfici pfestivee - af uf je to plk-
nik s whiedem na jezero, kritky odpoé-
nek ve stinu stromid nebo koupéni v osvé-
Fufici vodé. Luficks jezemd krajina s vice
nei tuctem oficlalng oznafenych jezer
vhodmyjch ke koupdni 8 mnoha menSimi
lesnimi a pfirodnimi vodnimi plochami
nabizefi spoustu piilefitosd k wodnim
hréitkdm.

Oblest miZete prozkoumat také =z
vodni hladiny: na motorowych élunech,
vorech nebo kajacich midete | bez lodmni-
ho priikazu brizdit jezera Senftenberger,
Gelerswalder, Berwalder nebo
Grofriaschener See. NE prmd jezera byla
propojena kandly a od pfistiho rolu
umaEnd dalii propojeni pohodovoun play-
bu od jednoho jezera k druhému.

HOTOROVY CLUN V PRISTAWU SENFTENBERG
— ETOURISMUSVERBAND LAUSITZCR
SEENLAND-MADA GQUENZEL

PROMYSLOVE DEDICTVI

P cestovini po Lufickych jezerech se
snadno zapomene, Ze jeité pfed nékolika
lety krafiné dominovaly obroveké fermé
Jimy a hluénd rypadla. Dnes v reglona
vlddne pokony kld, navedory promé-
nim viak lze primyslové dédictd stile
vidét a rafit Staré elekirdrmy a tovarmy
na virobu briket se proméndly v zajimava
muzea, névitévnicka centra a mista, kde
se konajl mizné akce. Na giganticky diilni
dopravnik  F60 v Lichterfeldu, znimy
také jako . lefici Etffelovkas”, je dnes
maoiné wysioupat a pokochat se nadher-
mym vihledem na nowvé vytvofenou krafl-
. Modné jsou také prohlidicy stéle aktiv-
nich povrchovich doli s privodcem,
nékteré jsou urteny spectaing pro Seské

oefl pOLMl DOPRAVNIK FED -
DETYMON-NITKA-ZNAIKRAL

Vice Informaci na:
hitps:/fwww.lausiizerseen land. de/cs
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Follower T

"TMB
Facebookseite
Objevte Braniborsko

Stand Dezember 2025



TMB-Facebookseite
Objevte Braniborsko

Ziele

« Erhdéhung der Reichweite und Sichtbarkeit,
Ziel 15.000 Follower

« Verstarkter Einsatz von Videos und Reels, um
die Aufmerksamkeit und Bindung der
Zielgruppe zu erhéhen

Leistung

 Integration lhrer Themen (abhdngig vom
Redaktionsplan)

Reichweite Plus: Bewerbung lhrer Posts mit
doppeltem Werbebudget: 300 € (Zusatzkosten
150 €, TMB investiert zusdtzlich ebenfalls 150 €)
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Ubersicht der MaBnahmen und
Kosten
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Aktionsplan 2026 burg

MaBnahme Zeitraum Zielgruppe

Gruppenpressereise September Presse

Beitrag im TV Ceskd televize TBA Endverbraucher

Advertorial in Mladd Front DNES Juni Endverbraucher

Facebookseite Objevte Braniborsko ganzjdahrig Endverbraucher
Partnerbeitrag:
2.100 €

Méglichkeit der Teilnahme an einzelnen MaBnahmen unter Vorbehalt der Verfiigbarkeit. Anderungen vorbehalten.
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