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TOURISMUS IN BRANDENBURG – 
EINE ERFOLGSGESCHICHTE

Seit über 10 Jahren verzeichnet der brandenburgische 
 Tourismus ein kontinuierliches Übernachtungsplus. Seit 2008 
hat das kein anderes ostdeutsches Bundesland geschafft.1

Die Brandenburger Betriebe beherbergten im Jahr 2018  
5,05 Millionen Gäste mit 13,5 Millionen Übernachtungen 
(In- und Ausland). Damit ist das Reiseland Brandenburg 
mit 3,2 Prozent mehr Gästen und 3,5 Prozent mehr 
 Übernachtungen als im Vorjahr beliebt wie noch nie.2

Quellen:
1 Ostdeutscher Sparkassenverband, Sparkassen-Tourismusbarometer, Jahresbericht 2019
2 Amt für Statistik Berlin-Brandenburg, 2018
3	dwif-Consulting	GmbH,	Ausflugs-und	Mobilitätsverhalten	der	Berliner	Bevölkerung	im	Freizeit-	und	Urlaubsverkehr	im	Land	Brandenburg,	2015
4	DIW	Econ,	IMT	und	dwif	2017,	TSA	Tourismus-Satellitenkonto	Brandenburg,	Daten	2015	
5	Amt	für	Statistik	Berlin-Brandenburg,	Juli	2019
6 Amt für Statistik Berlin-Brandenburg, 1992–2018 
7	GfK	SE,	GfK	DestinationMonitor	Deutschland	für	Brandenburg,	2018	

UMSÄTZE AUS 
DEM TOURISMUS 4

UNTERKÜNFTE 
AB 10 BETTEN5

ERWERBSTÄTIGE 
IM TOURISMUS4

1.685*
 

* inklusive Campingplätzen

6,1 Mrd. 100 Tsd.

92,2 Mio. 

Tagesreisen  

gesamt 3  

2,7 Tage 
durchschnittliche 

 Aufenthaltsdauer  
der Gäste 2 

13,5 Mio. 

Übernachtungen 

(In- und Ausland) 2 
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BRANDENBURGS NATUR- UND 
KULTURLANDSCHAFTEN
Vom Radwegenetz bis zur Marina, von der Dorfkirche bis zum 
Schloss, von kleinen Geheimtipps bis zu außergewöhnlichen 
Event-Locations – Brandenburgs touristische Infrastruktur ist 
ganz hervorragend aufgestellt.

EINZIGARTIGE 
KULTURLANDSCHAFT

17   Schlösser, Paläste und Prunkbauten 
sowie drei historische Parkan lagen in  
der Stadt Potsdam 1

500  Schlösser und Herrenhäuser 2  
mit herausragenden Parkan lagen,  
wie z. B. Branitz oder  
Neuhardenberg 

UNESCO-Welterbe 
Potsdamer Kultur landschaft seit 1990 |  
Bauhaus Denkmal Bundesschule Bernau  
seit 2017 3  

400 Museen 4 20 
Gedenkstätten &  

	 	 Erinnerungsorte 5

6  staatliche 36 freie  
Theater 4  Theater 6  

Brandenburgisches Staatsorchester Frankfurt |  
Deutsches Filmorchester  Babelsberg | Philharmo-
nisches  Orchester des  Staatstheaters Cottbus | 
Brandenburger Symphoniker

1.500  Dorf- und  
Klosterkirchen 7

22.000  eingetragene  
 Bau-, Kunst- und  
 Bodendenkmale 7 

Quellen:
1 http://www.potsdamtourismus.de/potsdam-entdecken/schloesser-und-gaerten/
2 http://www.reiseland-brandenburg.de/aktivitaeten-erlebnisse/kultur/schloesser-herrenhaeuser/
3 http://www.welterbedeutschland.de
4 http://www.mwfk.brandenburg.de/mwfk/de/kultur/kulturlandschaft-brandenburg
5 http://www.bpb.de/geschichte/nationalsozialismus/erinnerungsorte/
6 https://www.freie-theater-brandenburg.de/spielstaetten.html
7 http://www.bldamwp.bldam-brandenburg.de/denkmalinformationen/geoportal-denkmaldatenbank/denkmaldatenbank/
8 https://www.wanderbares-deutschland.de/wanderwege
9 presse.reiseland-brandenburg.de/documents/das-radland-brandenburg-in-zahlen-88460

NATUR- UND  
WANDERPARADIES

Dichte Kiefern- und Buchenwälder 

Niedermoore
 als Lebensraum bedrohter 
Tier-	und	Pflanzenarten 

Weitläufige	Seenlandschaften 

„Qualitätswege  Wanderbares Deutschland“ 8: 

Fläming  Burgenwanderweg 
Kunstwanderweg

Märkischer Landweg 
Uckermärker Landrunde

 Naturparkroute  Märkische 
Schweiz | Schlaubetal-Wan-
derweg | Oderland-Wanderweg

 
TOP RADREISE-DESTINATION 9

12.000  km ausgeschilderte  
Radrouten

30  Radfernwege 

30 regionale  
Routen

490  Bett&Bike 
Betriebe

Etablierung und Ausweitung einer regionalen  
Knotenpunktwegweisung

Uckermark
Seenland  
Oder-Spree

touristisches 
 Radwegenetz von ca. 

7.000 
km
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http://www.potsdamtourismus.de/potsdam-entdecken/schloesser-und-gaerten/
http://www.reiseland-brandenburg.de/aktivitaeten-erlebnisse/kultur/schloesser-herrenhaeuser/
http://www.welterbedeutschland.de
http://www.mwfk.brandenburg.de/mwfk/de/kultur/kulturlandschaft-brandenburg
http://www.bpb.de/geschichte/nationalsozialismus/erinnerungsorte/
https://www.freie-theater-brandenburg.de/spielstaetten.html
http://www.bldamwp.bldam-brandenburg.de/denkmalinformationen/geoportal-denkmaldatenbank/denkmaldatenbank/
https://www.wanderbares-deutschland.de/wanderwege
http://presse.reiseland-brandenburg.de/documents/das-radland-brandenburg-in-zahlen-88460


LAND DER FLÜSSE  
UND SEEN10

33.000  km Fließ- 
gewässer   

Brandenburg ist eines der gewässerreichsten 
 Bundesländer 11

1.500  km schiffbare Bundes- und 
 Landeswasserstraßen, 
davon 470 km führerscheinfrei 
für  Sport- und Hausboote

6.500  km Wasserstraßen für 
 Kanuten und Ruderer

> 17.000 Liegeplätze

814  Sportboothäfen, Marinas und 
 Wasserwanderrastplätze

128  Kanuanbieter mit insg.  
3.526 Kanus*

83  Charteranbieter mit 1.280 Motor-
yachten, Haus- und Segelbooten 
sowie Flößen*

65  Fahrgastschifffahrtsbetreiber  
mit 180 Schiffen*

274	offizielle	Badestellen12

Quellen:
10 Ministerium für Bildung, Jugend und Sport des Landes Brandenburg – Wassersportentwicklungsplan des Landes Brandenburg – Fortschreibung (wep4), 2016
11  www.brandenburg.de/de/das-land/bb1.c.475252.de
12 https://badestellen.brandenburg.de/home/-/bereich/liste
13 https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/gesundheitstourismus
14 https://www.tagen-in-brandenburg.de/
15 https://www.kreativorte-brandenburg.de

GESUNDHEIT  
UND WELLNESS13

8  staatlich anerkannte Kurorte:  
Bad Belzig | Bad Freienwalde | Bad Lieben-
werda | Bad Saarow | Bad Wilsnack | 
Buckow | Burg/Spreewald | Templin

16  staatlich anerkannte  
Erholungsorte

Wellnesshotels mit hohen  Qualitätsstandards

Gesunde Erlebnisse in der Natur

 
TAGUNGEN, KLAUSUREN,  
EVENTS UND COWORKING

Über 100 MICE-Standorte  
mit Tagungslocations14 

in Schlössern, Herrenhäusern, Gutshöfen und 
modernen Hotels – viele zur exklusiven Nutzung

>40   außergewöhnliche Coworking 
Spaces und Kreativorte15

Einzigartige  
Eventlocations 

Kompetente Serviceanbieter  
für individuelle Team-Incentives, erfolgreiche Kun-
denevents oder unvergessliche Weihnachtsfeiern

& 3.000 Seen

* Berlin und Brandenburg

9  
Thermen

in alten Industrieanlagen, 
Kirchen, Schlössern oder in 
tropischen Erlebnisparks
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http://www.brandenburg.de/de/das-land/bb1.c.475252.de
https://badestellen.brandenburg.de/home/-/bereich/liste
https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/gesundheitstourismus
https://www.tagen-in-brandenburg.de/
https://www.kreativorte-brandenburg.de


BRANDENBURG HAT REICHWEITE
Ob online, gedruckt, im Radio oder TV: Brandenburg hat Reichweite!  
Über die verschiedensten Kanäle informieren und inspirieren wir.

6 BRANDENBURG HAT REICHWEITE

http://bb.reisen/_YBhc
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http://www.die-prignitz.de
http://www.ruppiner-reiseland.de
http://www.tourismus-uckermark.de
http://www.barnimerland.de
http://www.seenland-oderspree.de
http://www.havelland-tourismus.de
http://www.reiseregion-fläming.de
http://www.elbe-elster-land.de
http://www.potsdamtourismus.de
http://www.dahme-seenland.de
http://www.lausitzerseenland.de
http://www.spreewald.de
http://www.reiseland-brandenburg.de


EINE UMSATZ- UND 
BESCHÄFTIGUNGSSTARKE BRANCHE
Der Tourismus in Brandenburg hat in den letzten 30 Jahren ein rasantes Wachstum hin-
gelegt. Mit fast viermal so vielen Gästen seit Anfang der 90er Jahre leistet die Tourismus-
wirtschaft einen erheblichen Beitrag zur gesamten Wirtschaftsleistung des Bundeslandes. 
Im Vergleich mit den Bruttowertschöpfungs- und Beschäftigungseffekten auf Bundesebene 
ist Brandenburgs Tourismuswirtschaft anteilig gesehen überdurchschnittlich groß.

8 EINE UMSATZ- UND BESCHÄFTIGUNGSSTARKE BRANCHE



… MIT EINEM DYNAMISCHEN WACHSTUM
Im Vergleich mit den anderen vier ostdeutschen Bundesländern (ohne Berlin) liegt 
 Brandenburg beim Wachstum der  Gästezahlen gemeinsam mit  Sachsen-Anhalt 
auf dem 1. Platz.

ENTWICKLUNG  
DER GÄSTEZAHLEN

... im Beherbergungsgewerbe

STEIGENDE UMSATZRENDITEN

... in der Gastronomie

3,6% 
2007 

5,3% 
2017 

Quelle:	dwif-Consulting	GmbH,	Daten	DSV	2019	(Sonderauswertung	EBIL-Daten)

5,2% 
2007 

7,7% 
2017 
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POSITIVE EFFEKTE FÜRS GANZE LAND
Neben den Städten profitiert der ländliche Raum ganz 
 besonders vom Tourismus – und das nicht nur im Sommer, 
sondern auch im Frühling, Herbst und Winter.

Im Sommer 
 Verdreifachung 
der Gästeankünfte 

seit 1992

Im Frühling,  
Herbst und Winter 
 Vervierfachung 
der Gästeankünfte 

seit 1992
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Die Ausbildungsquote im Tourismus ist überdurch-
schnittlich hoch: Rund 4,8% der Arbeitsplätze sind 
hier Ausbildungsplätze, im Brandenburg-Durch-
schnitt aller Branchen sind es nur rund 3%.

DIREKTE TOURISTISCHE BRUTTOWERTSCHÖPFUNG  
IM BRANCHENVERGLEICH

EINE ZIEMLICH 
„JUNGE“ BRANCHE

Quelle: Statistik der Bundesagentur für Arbeit, 
aufbereitet	durch	die	Wirtschaftsförderung	Land	
Brandenburg	GmbH,	2017

4,8% 

Ausbildungsplätze 

(Anteil an den Arbeits-

plätzen im Tourismus) 

Der Anteil der direkten Bruttowertschöpfung der brandenburgischen Tourismuswirtschaft an der gesamten 
Bruttowertschöpfung des Landes ist höher als der entsprechende gesamtdeutsche Anteilswert. Auch im 
Vergleich mit einer Auswahl verschiedener Branchen in Brandenburg liegt die Tourismuswirtschaft auf 
einem guten mittleren Platz.

11POSITIVE EFFEKTE FÜRS GANZE LAND



BOOMENDER AUSLANDSMARKT
Im Jahr 2018 wurde erstmals die Millionengrenze überschritten: Mit 1,07 Mio. 
 Übernachtungen ausländischer Gäste – das sind rund 8% aller Übernachtungen –  
ist Brandenburg auch international ein Reiseziel.

12 BOOMENDER AUSLANDSMARKT



WOHER DIE INLÄNDISCHEN GÄSTE KOMMEN
Die Einwohner Berlins und Brandenburgs schätzen ihre Region und machen hier 
gerne Urlaub. Mit rund einem Drittel aller Übernachtungsreisen sind dies die 
 beiden wichtigsten Quellbundesländer für das Reiseland Brandenburg. 

44,4 Mio. 

Tagesreisende  

aus Berlin 

(von 92,2 Mio.) 

21% der Großstädter  nutzen den ÖPNV  als einzige Anreiseform

Berlin ist bei den Tagesreisen der wichtigste Markt – 
und hier hat die Anreise mit dem ÖPNV eine besonders 
große Bedeutung. Mit insgesamt 33 touristischen 
 Ausflugslinien in allen Reisegebieten sind die 
 touristischen Ziele auch ohne Auto gut erreichbar.

QUELLMARKT BERLIN

Quelle:	dwif-Consulting	GmbH,	Ausflugs-	und	Mobilitäts-
verhalten	der	Berliner	Bevölkerung	im	Freizeit-	und	
Urlaubsverkehr	im	Land	Brandenburg,	2015
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ZWÖLF MAL EINE REISE WERT
Wer einen Urlaub in Brandenburg plant, hat die Wahl  zwischen zwölf 
 Reisegebieten mit jeweils ganz eigenem Profil. Die Übernachtungs-
zahlen und auch die Unterkunftskapazitäten haben sich überall 
 positiv entwickelt – ein klares Zeichen, dass die Gäste die  Vielfalt 
der Reisegebiete zu schätzen wissen.

Unterkunftsart
Anzahl	der	 

Unterkunftsbetriebe

HOTELS 400 

HOTELS GARNI 112

GASTHÖFE 197

PENSIONEN 230

CAMPINGPLÄTZE 172

SONSTIGE  UNTERKÜNFTE* 574

Quelle: Amt für Statistik Berlin-Brandenburg, Juli 2019

*		Sonstige	Unterkünfte:	Jugendherbergen	und		ähnliche	Betriebe,		Erholungs-,	
Ferien-,	Schulungsheime,	Ferienzentren,	-häuser,	-wohnungen,		Vorsorge-	
und Rehabilitationskliniken

1.685
Unterkünfte

12%

10%

7%

14%

34%

24%

29  Einwohner  = 1 Bett in einem Unterkunftsbetrieb  (ohne	Campingplätze)

VIELFÄLTIGE 
ÜBERNACHTUNGSANGEBOTE
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AUF NACH BRANDENBURG
Authentisch und echt, ehrlich und glaubwürdig – Brandenburg wird 
 zunehmend als sympathisches Reiseziel wahrgenommen.

Quelle:	GfK	DestinationMonitor	
Deutschland für Brandenburg 2018 
(Urlaubsreisen	der	Inländer	ab	einer	
Übernachtung,	Top-Wert	in	%)

BRANDENBURG IST ALS  
REISEZIEL SEHR BEKANNT

Überdurchschnittlich 
bekannt bei  

Kultur- und Natur- 
liebhabern sowie  
Entschleunigern

71% 
bewerten den 

 AUFENTHALT als
SEHR GUT

(2. Platz im Deutsch-
landvergleich)

47% 
haben die Absicht  

Brandenburg  
ganz bestimmt  
WIEDER ZU 
BESUCHEN

72% 
können sich vorstellen  

Brandenburg als Reise-
ziel ganz bestimmt   

WEITER ZU 
 EMPFEHLEN

DIE MARKE BRANDENBURG 
GEWINNT WEITER AN PROFIL

16 AUF NACH BRANDENBURG



Ein Dreiklang aus Landschaft, Kultur und Aktivitäten in der Natur – die 
acht TOP-Aktivitäten der Gäste während ihres Urlaubs spiegeln das 
abwechslungsreiche	Profil		Brandenburgs	wieder.

Quelle:	GFK	DestinationMonitor	Deutschland	für	Brandenburg	2018	 
(Urlaubsreisen	ab	einer	Übernachtung,	Mehrfachantworten	möglich)

BRANDENBURGS GÄSTE  
SCHÄTZEN DIE VIELFALT

20%
Wandern

16% Rad 
fahren

60% Aufenthalt  
in der Natur

29%
Zeit mit der  Familie,  
dem Partner oder  
Freunden  verbringen

36%
Aktivitäten im, am 
oder auf dem Wasser

46%
Besuch von kulturellen Ein-
richtungen und  historischen 
Sehenswürdigkeiten

24% Typische Speisen und 
Getränke genießen

23%
Besuch von Events 
und Veranstaltungen

17AUF NACH BRANDENBURG



INNOVATIONEN UND NACHHALTIGKEIT 
ZUSAMMENGEDACHT
Den brandenburgischen Tourismus prägen kluge und kreative Köpfe, Vollblutunterneh-
merinnen und -unternehmer, serviceorientierte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, enga-
gierte Kulturschaffende, Ehrenamtliche, ambitionierte Dienstleisterinnen und Dienstleis-
ter, außerordentliche Ideen und leistungsstarke Partnernetzwerke – im Kleinen wie im 
Großen. Nachhaltigkeit und Innovation gehen dabei Hand in Hand.

Weitere  

gute Beispiele  

unter  

tourismusnetzwerk- 

brandenburg.de/

gutgemacht

18 INNOVATIONEN UND NACHHALTIGKEIT ZUSAMMENGEDACHT

http://brandenburg.de/
http://bb.reisen/5MR8
http://bb.reisen/FNR8
http://bb.reisen/LTR8
http://bb.reisen/7NR8
http://bb.reisen/xTR8
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http://bb.reisen/DPR8
http://bb.reisen/RPR8
http://bb.reisen/XPR8
http://bb.reisen/IRR8
http://bb.reisen/BSR8
http://bb.reisen/cTR8
http://bb.reisen/nXR8


QUALITÄT GARANTIERT
Wenn der Service stimmt, sind die Gäste zufrieden. Damit das 
auch in Brandenburg so ist, wird das Thema Qualitätssicherung 
seit Jahren sehr ernst genommen. Im Vergleich aller Bundes-
länder hat Brandenburg die meisten Service-Q-Betriebe und die 
Q-Region Spreewald ist sogar deutschlandweit einzigartig.

GUTER SERVICE – 
ZUFRIEDENE GÄSTE

9 von 15  
Q-Gemeinschaften 

deutschlandweit   
AUS  

BRANDENBURG

1

90

4

Q-Region Spreewald

Q-Betriebe

Q-Gemeinschaften

CIRCA
…  erfüllen bereits die hohen Standards 
des Service-Q, sind gut vernetzt und 
wirtschaften innovativ und erfolgreich. 

Qualitätsdorf Burg, Qualitätsgemeinde Schwie-
lochsee, Qualitätsstädte Lübben & Lübbenau

Das Bekenntnis zur Qualitätsregion wurde in einem 
Kriterienkatalog festgeschrieben. Im Mittelpunkt 
stehen dabei für alle eine hohe Kundenorientierung, 
Servicequalität und das Thema „Nachhaltigkeit“.

Erste 
ausgezeichnete 
Q-Region 

in Deutschland 

Quelle: www.q-deutschland.de/aktuelles/detail/news/qualitaets-region-spreewald/
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BRANDENBURG FÜR ALLE

Barrierefreiheit im Tourismus 
 zentrales Querschnittsthema in der 
 Landestourismuskonzeption

 Lausitzer Seenland und Ruppiner Seenland sind 
 Modellregionen in der Arbeitsgemeinschaft „Leichter 
 Reisen – Barrierefreie Urlaubsziele in Deutschland“

 Praxisleitfaden „Barrierefreier Tourismus im Land 
 Brandenburg“ mit Checklisten für Gastgeber, 
 Kommunen und Regionen 

 Informationen zur Barrierefreiheit für  
zahlreiche touristische Angebote  
online abrufbar 

Checklisten, Begleitmaterial sowie  
weiterführende Informationen unter 
www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/barrierefrei

Infoservice 
für blinde und  
sehbehinderte  

Menschen
Magazin „Brandenburg für alle.  
Barrierefrei reisen“ als Daisy-Hörbuch 

mit über 70 ausgewählten Angeboten 
für  Rollstuhlnutzer, höreingeschränkte Men-
schen und Besucher mit Lernschwierig keiten, 
Nahrungsmittelunverträglichkeiten oder 
 Allergien sowie mit 16-seitigem Spezialteil  
für blinde und sehbehinderte Urlaubsgäste

www.barrierefrei-brandenburg.deQuelle: https://presse.reiseland-brandenburg.de/pressreleases/
neuer-infoservice-fuer-blinde-und-sehbehinderte-menschen-2851569

Qualitätsfaktor für alle Nutzergruppen  
Der	demografische	Wandel	führt	zu	einer	deutlichen	Zunahme	älterer,	reisefreudi-
ger Gäste, aber auch die Familie mit kleinen Kindern nimmt barrierefreie Angebote 
gerne an. Service, Komfort und Nutzbarkeit für unterschiedliche Nutzergruppen 
sind deshalb unverzichtbare Qualitätsmerkmale.

BRANDENBURGISCHE TOURISMUSBETRIEBE 
SETZEN AUF BARRIEREFREIHEIT

UNENT-
BEHRLICH 

 10% 
NOT- 

WENDIG 

 40% 
KOMFOR-

TABEL 

 100% 

Barrierefreiheit ist 
für die Bevölkerung 
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https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/fileadmin/user_upload/Bilder_Dokumente/Clustermanagement/Barrierefreiheit/TPB_Praktikerleitfaden_barrierefrei_WEB.pdf
https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/fileadmin/user_upload/Bilder_Dokumente/Clustermanagement/Barrierefreiheit/TPB_Praktikerleitfaden_barrierefrei_WEB.pdf
https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/fileadmin/user_upload/Bilder_Dokumente/Clustermanagement/Barrierefreiheit/TPB_Praktikerleitfaden_barrierefrei_WEB.pdf
https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/fileadmin/user_upload/Bilder_Dokumente/Clustermanagement/Barrierefreiheit/TPB_Praktikerleitfaden_barrierefrei_WEB.pdf
http://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/barrierefrei/
http://www.barrierefrei-brandenburg.de
https://presse.reiseland-brandenburg.de/pressreleases/


DIE TOURISMUSMARKE IN DER PRODUKTENTWICKLUNG

 Das Bild im Kopf 

Die Marke 
Marke im Tourismus erzeugt bei den 
Kunden ein eindeutiges, emotional 
gestütztes Bild von einer Urlaubsregion.

 Die Prüffragen für die Produktentwicklung

Die Markengrundsätze 
Die Markengrundsätze helfen dabei zu 
überprüfen, ob ein neues Produkt der 
Marke Brandenburg entspricht.

 Im Sinne der Marke

Das touristische Angebot 
Die Summe aller Einzelangebote ergibt 
ein stimmiges Gesamtbild – die Marke 
Brandenburg.

 Gemeinsam in eine Richtung

Die Strategie 
Die Landestourismuskonzeption liefert Richtung 
und Weg für die touristische Angebotsentwick-
lung und schafft die inneren Voraussetzungen.

Quelle: www.tourismusmarke-brandenburg.de

Mit der touristischen Marke Brandenburg soll eine einzigartige, klare und emotional ge-
prägte Vorstellung des Urlaubslandes Brandenburg im Bewusstsein potenzieller Gäste 
verankert werden. Die Marke ist durch Markenwerte, Profilthemen und Markennutzen un-
tersetzt und ermöglicht es damit allen touristischen Akteuren, ihre Angebote thematisch 
und zielgruppenbezogen einzuordnen.

DIE TOURISTISCHE MARKE BRANDENBURG

22 DIE TOURISTISCHE MARKE BRANDENBURG
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Kunden ein eindeutiges, emotional 
gestütztes Bild von einer Urlaubsregion.

 Die Prüffragen für die Produktentwicklung

Die Markengrundsätze 
Die Markengrundsätze helfen dabei zu 
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Die Summe aller Einzelangebote ergibt 
ein stimmiges Gesamtbild – die Marke 
Brandenburg.

 Gemeinsam in eine Richtung

Die Strategie 
Die Landestourismuskonzeption liefert Richtung 
und Weg für die touristische Angebotsentwick-
lung und schafft die inneren Voraussetzungen.

Quelle: www.tourismusmarke-brandenburg.de

Viele weitere   Informationen unter  tourismusmarke-brandenburg.de/marke

Genussorientierte Natururlauber
Suchen aktiven Urlaub auf dem Land und in der Natur, gerne auf und am 
 Wasser. Möchten Rad fahren und wandern. Der Fokus liegt auf dem Naturer-
lebnis, kom biniert mit starken, genussreichen Elementen (z. B. regionaltypische 
Küche). Übernachten in hochwertigen Hotels, Pensionen sowie Ferien-
wohnungen und -häusern.

Eventorientierte Smartshopper
Interessieren sich für Events, Veranstaltungen, Naturaufenthalte und den 
Besuch von historisch/kulturellen Sehenswürdigkeiten. Präferieren Privatunter-
künfte, Ferienwohnungen und Campingplätze, wohnen aber auch in Hotels. 
Sind aktiv und suchen das Besondere zu gutem Preis-Leistungs-Verhältnis.

Intellektuelle Kulturliebhaber
Möchten kulturelle und historische Sehenswürdigkeiten, Museen und Ausstel-
lungen besuchen. Schätzen naturräumliche Angebote. Bevorzugen Komfort 
und Hotels. Achten auf Preis-Leistungsverhältnis.

Qualitätsbewusste Entschleuniger
Suchen Auszeit vom Alltag und Urlaub auf dem Land. Bevorzugen Bewegung 
und Entschleunigung in der Natur ohne große Anstrengung zum Erhalt der 
Vitalität. Interessieren sich für Shopping, Wellness, Sehenswürdigkeiten und 
Events. Buchen Hotels, Pensionen und Ferienwohnungen.

Gesellige Familien
Möchten im Urlaub gemeinsam Zeit miteinander verbringen. 
Bevorzugen Angebote am und im Wasser. Nutzen Erlebnis-
einrichtungen. Buchen vor allem Ferienhäuser und 
 -wohnungen, aber auch Campingplätze.

DIE FÜNF ZIELGRUPPEN
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13.500 POIs
(bis Jan. 2020)

32.000 Events 
(insg. 2019)

3.000 buchbare 
Angebote

(insg. 2019)

CONTENTNETZWERK – DIGITALER 
VORREITER IM DEUTSCHLANDTOURISMUS
In einem bundesweit einzigartigen Contentverbund arbeiten über  
450 Redakteure in  gemeinsamen touristischen Datenbanken. Einzigartig  
ist die einheitliche Datenstruktur – Leistungsträger, Reisegebiete und die 
TMB GmbH  pflegen hier gemeinsam alle touristischen Informationen ein. 

Weitere  

Informationen  

unter  

tourismusnetzwerk-

brandenburg.de/

landesweites- 

contentnetzwerk

SOFTWARE MeinBrandenburg
Die Software MeinBrandenburg sorgt dafür, 
dass all diese Daten nutzergerecht, regions-
bezogen und tagesaktuell für den Gast 
 ausgespielt werden. Und das Ganze  optimiert 
für den  Internetbrowser, das Smartphone oder 
eine Touchscreen-Stele direkt vor Ort. 

Alle  
Informationen  

mit Mein 
Brandenburg

oder Mini 
Brandenburg

Der  
GAST  

ist VOR  
ORT

Die  
HÄUFIGSTEN  

FRAGEN
der Gäste
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Informieren

Ansprechpartner zu jedem Tourismusthema

Aktuelle Branchen-News

Förderung

Vernetzen

Projektpartner suchen und finden

Online-Arbeitsgruppen

Datenbank mit touristischen Projekten 
im Land Brandenburg

Beteiligungsangebote für Messen 
und Marketing

Weiterbilden

E-Learnings

Seminare & Fachveranstaltungen

Checklisten

Praxisleitfäden

Ihre Informationen, Nachrichten 
und Veranstaltungen im 
Tourismusnetzwerk veröffentlichen? 
Kontaktieren Sie uns unter 
tourismusnetzwerk@reiseland-brandenburg.de

GEMEINSAM IM TOURISMUSNETZWERK
Die digitale Kommunikation ist eine wichtige Ergänzung zum analogen Austausch. 
Mit dem Tourismusnetzwerk Brandenburg wurde ein partnerschaftliches, digitales 
Instrument zum Wissensaustausch innerhalb der Branche etabliert.

KOOPERATIONSPARTNER

www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de

Landesarbeitsgemeinschaft
der Industrie- und Handels-
kammern des Landes
Brandenburg
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Ansprechpartner und Informationen auf 
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