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Kulturtourismus ǌ
wovon sprechen wir?
Eine Einordnung



Einordnung Kulturtourismus
Was ist Kulturtourismus in Brandenburg?

Start Video

https://reiselandbrandenburgde-my.sharepoint.com/personal/slehmann_reiseland-brandenburg_de/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fpersonal%2Fslehmann%5Freiseland%2Dbrandenburg%5Fde%2FDocuments%2FVideos%2FKulturkonferenz%2FKulturkonferenz%5Fv2%2Emp4&referrer=StreamWebApp%2EWeb&referrerScenario=AddressBarCopied%2Eview%2E88a37840%2D29fd%2D478b%2D88e3%2D391db3a9088f


Kulturtourismus in Stadt & Land

Unesco  Welterbe  
Bundesschule Bernau

©
 T

M
B

-F
ot

oa
rc

hi
v/

S
.L

eh
m

an

Museum Barberini 
Potsdam

Gedenkstätte 
Sachsenhausen

Himmlisches 
Theater Neuzelle

Dieselkraftwerk 
CottbusUnesco  Welterbe  

Potsdamer 
Kulturlandschaft



Kulturtourismus in Stadt & Land
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Tradition und 
Brauchtum im 
Spreewald

Christopher 
Street Day 
Rheinsberg

Reclaim  Festival 
am Werbellinsee

Havelländische  
Musikfestspiele

Lausitz Festival



Kulturtourismus in Stadt & Land

Ziegeleipark 
Mildenberg

Kunstwanderweg 
Fläming
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Kunstwanderweg 
Fläming

Karl - Foerster 
Garten PotsdamOffene Ateliers

Radtour Kohle -
Wind - Wasser
 Elbe - Elster



Starke Netzwerke 

Netzwerk 
Industriekultur 

AG Städte mit 
historischen 
Stadtkernen

Netzwerk Kulturtourismus 
Seenland Oder - Spree

Zeitschätze 
der Prignitz

Netzwerk Europäisches 
Kulturerbe Oderbruch

© TMB- Fotoarchiv/ S.Lehmann



Zahlen, Daten, Fakten
Tourismus in Brandenburg



Vision  
Tourismusstrategie Brandenburg

Brandenburg ist der lebenswerteste Urlaubs -  
und Erholungsraum in der Mitte Europas, in 

dem die touristische Entwicklung im Einklang 
mit Umwelt und Menschen steht.



1992 - 2024 
Entwicklung Übernachtungen 

Quelle: Amt für Statistik Berlin - Brandenburg

  Übernachtungen*

11,3 Mio  
( - 1,4 %)

       Ankünfte*

4,2 Mio
     ( - 1,0 %)

Jahresverlauf 2025
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Übernachtungen (In -ǈ őňĢÚħ÷ǐƶĔħƶiĔīƻƶǏĔħƶ5ûōŅĔûñûħƶǽƶżŻƶ5ûōōûħƶĔħġĢƻƶ6ÚĦłĔħčƶĔħƶ5ŅÚħ÷ûħñőŅčǐ

*bis September 2025



Quellen: Wirtschaftsfaktor Tourismus in Brandenburg ǌ TSA 2019
Amt für Statistik Berlin - Brandenburg 2025
dwif  Tagesreisenmonitor  2025

Kennziffern auf einen Blick
Tourismus in Brandenburg  

Beherbergungs -
betriebe

1.700

Übernachtungen
14,4 Mio.

Übernachtungen
ǖQŅÚőûŅƶiÚŅġōǗ

10, Mio.

Touristischer 
Konsum

7Mrd.

Betten
138. 000

90   Mio.
Tagesreisen

Beschäftigte
95.000>



Wahrnehmung Lebensqualität & Willkommenskultur

Effekte des Tourismus

Quelle: inspektour (international) GmbH, Destination Brand 2023, Modul 2 ǌ Lebensqualität und Willkommenskultur von Reisezielen

Top -ŽƶÈûŅōƶÚőČƶ¬ġÚĢÚƶţīħƶǖƀƶǹƶōŅĔČČōƶţīĢĢġīĦĦûħƶŲőǗƶñĔňƶǖżƶǹƶōŅĔČČōƶŔñûŅĒÚőłōƶħĔòĒōƶŲőǗ

64%

66%

67%

72%

22%

25%

25%

27%

0% 20% 40% 60% 80%

ökologisch intakt

willkommen heißend /
einladend

lebenswert

gastfreundlich

alle Befragte Besucher in der Vergangenheit

TOP 4 Ranking



Quelle: Deutsches Institut für Tourismusforschung, Lebensqualitätsstudie Bund und Bundesländer 2023, Teilstudie Brandenburg (Einwohne rbe fragung Juni - Juli 2023)

48  %Entspricht 
den Werten 

in Deut -
schland  

Der Tourismus
Ist ein wichtiger 

Wirtschaftsfaktor

Der Tourismus trägt 
zur Lebensqualität
der Einwohner bei

Wert liegt 
2% über 
Bundes -

durchschnitt

28  %

Der Tourismus trägt
zum Erhalt einer lebens -

werten Umwelt bei

28  %Wert liegt 
2% über 
Bundes -

durchschnitt

Wahrgenommene Effekte des Tourismus



Zahlen, Daten, Fakten
Kulturtourismus in Brandenburg



Top 3
Hauptaktivitäten 
Übernachtungs -
gäste*
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Besuch kultureller 
u. historischer 

Sehenswürdig -
keiten

47 %65 %

Aufenthalt in 
der Natur

Quelle: YouGov Destination Monitor 2024

34 %
Aktivitäten 

am/im/auf dem 
Wasser

*Mehrfachnennungen waren möglich



Charakter der Urlaubsreise 
Natur -  und kulturbezogene Anlässe/Aktivitäten 

81%
76%

82%

92%
89

78%
75%

70%

79%
75%75%76%

69%

40%
44%

40%

31%32%

39%
43%

48%
43%45%

49%50%48%

2024202320222021202020192018201720162015201420132012

Reisen mit naturbezogenen Anlässen/Aktivitäten

Reisen mit kulturellen Anlässen/Aktivitäten

Quelle: YouGov DestinationMonitor  Deutschland für Brandenburg

ÅFür 81% der Urlaubsgäste hatte 
die Reise 2024 einen 
naturbezogenen Charakter . 

üFür sie war die Natur der 
Hauptanlass der Reise

ÅUrlaubsreisen mit einem 
kulturellen Charakter lagen im 
Jahr 2024 bei 40% . 

ü Kultur ist Teil des 
Gesamterlebnisses



Quelle: Inspektour  (international) GmbH 2021; Basis: Alle Befragte, n=1.000; Top - Two -5īũƶÚőČƶ¬ġÚĢÚƶţīħƶǖƀƶǹƶňûĒŅƶčőōƶčûûĔčħûōǗƶőħ÷ƶǟſƶǹƶčőōƶčûûĔčħûōǗ

Themenkompetenz Brandenburg

37 %

35 %

35 %

33 %

33 %

32 %

Aufenthalt 
in der Natur

Parks & 
Gärten

Rad 
fahren

Schlösser & 
Herrenhäuser

Wandern

Aktiv auf 
dem Wasser

Hier sehen die Gäste Brandenburgs Stärken 



Der Tagesreisen sind 
ein wichtiger Motor für 
den Tourismus .
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EUR Umsatz
jährlich

2,6 Mrd.90  Mio.
Tagesreisen

Quelle: dwif - Tagesreisenmonitor  Brandenburg 2024



Trends und Reisemotive

ǒ Trend zu kürzeren (Urlaubs - )Reisen und 

spontanen Kurzurlauben 

ǒ steigendes Preisbewusstsein

ǒ Sehnsucht nach Zeitwohlstand

ǒ Wunsch nach echter Gemeinschaft 

ǒ Bedürfnis nach aktivem "Machen" statt 

passivem Konsumieren

ǒ Horizonte erweitern

ǒ Bedürfnis nach authentischen Natur -  und 

Kulturerlebnissen

Quelle: YouGov DestinationMonitor  Deutschland für Brandenburg 2024; 
Trendbezug = Onlinerecherche/ - quellen © TMB- Fotoarchiv/Wolfgang Ehn



Trends & Reisemotive

Kürzere Reisen und spontane Kurzurlaube

© TMB- Fotoarchiv/Madlen Krippendorf



Trends & Reisemotive

Sehnsucht nach Zeitwohlstand 

© TMB- Fotoarchiv/Julia Nimke



Trends & Reisemotive

© TMB- Fotoarchiv/Madlen Krippendorf

Wunsch nach echter Gemeinschaft



Trends & Reisemotive

© TMB- Fotoarchiv/Julia Nimke

Bedürfnis nach authentischen 
Natur -  und Kulturerlebnissen 

© TMB- Fotoarchiv/Steffen Lehmann



Trends & Reisemotive

© TMB- Fotoarchiv/Steffen Lehmann

5û÷ŔŅČħĔňƶħÚòĒƶÚġōĔţûĦƶǖiÚòĒûħǗƶ
statt passivem Konsumieren

© TMB- Fotoarchiv/Steffen Lehmann



Weitere Potenziale

Åneue Erlebnisse

ÅEvent - Travel - Events als gutes 

Eingangstor für Kulturangebote

ÅErholung 

ÅNachhaltigkeit 

Quelle: Studie des mmb  Instituts sowie weitere Studien 

Junge Zielgruppe ansprechen ǌ aber wie?

© TMV/ Marcus Tiemann
© TMB- Fotoarchiv/ Steffen Lehmann



Einheimische noch stärker ansprechen

Weitere Potenziale

78%

57%

55%

55%

54%

41%

40%

37%

37%

33%

33%

26%

16%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Sich in der Natur aufhalten

Sich aktiv im und am Wasser aufhalten

Rad fahren (nicht Mountainbike fahren)

Kulinarische / gastronomische Spezialitäten genießen

Besuch von Gärten / Parks

Sportlich aktiv sein

Wandern

Kulturelle Einrichtungen besuchen / Kulturangebote nutzen

Städte erkunden

Wellnessangebote nutzen

Besuch von Schlössern und Herrenhäusern

Familienangebote nutzen

Freizeitaktivitäten auf dem Lande wahrnehmen

PŅÚčûňōûĢĢőħčƽƶǖÈûĢòĒûƶ÷ûŅƶČīĢčûħ÷ûħƶPŅûĔŲûĔōÚġōĔţĔōèōûħƶĒÚñûħƶ¬ĔûƶňûĢñňōƶĔħħûŅĒÚĢñƶ÷ûŅƶĢûōŲōûħƶżŽƶiīħÚōûƶĔħƶ5ŅÚħ÷ûħñőŅčƶŤÚĒŅgenīĦĦûħǂǗƶ

Quelle: inspektour (international) GmbH, Selbstbildstudie 2024 (Einwohnerbefragung); Basis: Alle Befragte, n = 400  (Einwohne r Brandenburgs); Angabe in % der Fälle



Weitere Potenziale
Barrierefreie Angebote schaffen

© TMV/ Marcus Tiemann
© TMB- Fotoarchiv/ Steffen Lehmann

© TMB- Fotoarchiv/ Steffen Lehmann

ÅLandesweites Informationssystem 
ǖ5ŅÚħ÷ûħñőŅčƶČŔŅƶ ĢĢûǗƶňûĔōƶŽŻŻƂ

ÅDerzeit 968 Anbieter, darunter 114 
Museen + weitere Kulturanbieter

Å Integration in unsere 
Kommuniktionskanäle

ÅWorkshops zur Verbesserung von 
barrierefreien & komfortablen 
Angeboten



Kultur sichtbar machen
analog & digital



Contentnetzwerk  & 
Veranstaltungskalender

Wie wird Kultur sichtbar?

40.000
Veranstaltungen

>500
Websites

>400
Digitale

>470
Redakteure

& Apps Touchpoints

>300
Nutzer DZT
Data Hub



Gärten & Parks 2023 
Kulturkampagne

Steigerung der Bekanntheit 
Brandenburgs als Gartenland 

Kombination von 
Kultur - und  Aktivthemen

Entwicklung von
Gartentouren


