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Tourismus als Transformator
fur mehr Lebensqualitat

Karoline Lenz



Unsere

Erfolgreiche Platzierung im touristischen Wettbewerb
Durchfiihrung touristischer Serviceangebote und Veranstaltungen
. |i p ,e . a__lnS- ta Keholde ‘x NageE

P Umsetzit

AT -

n i

1 j
S 0




Lebensqualitat
Wirtschaftsfaktor

TOURISMUS VERBESSERT
DIE INFRASTRUKTUR-
AUSSTATTUNG

TOURISMUS WIRKT ALS
STABILISATOR ODER
GAR ALS MOTOR DER

TOURISMUS ERH(’_ﬁ_HT
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REGIONALENTWICKLUNG

DIE REGIONALE

TOURISMUS STARKT

STANDORTQUALITAT
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KOMMUNIKATION & PARTIZIPATION |
M TEK

* Fortlaufende Zusammenarbeit mit dem Steuerungskreis: interdisziplinar besetzt

* Information und Diskussion mit dem LTM-Aufsichtsrat und Beirat

* Fachgesprache mit Leistungstrager:innen und Vertreter:innen aus Politik & Verwaltung
* Online-Befragung der Blrger:innen

* Vor-Ort-Prisenz auf den Stadtteilveranstaltungen von LUBECK:iiberMORGEN

* Online-Befragung der Leistungstrager:innen

e Veranstaltung von zwei Branchenforen in Lubeck & Travemiinde







TourismusVISION 2030

Die Kulturstadt Lubeck & das Seebad Travemunde
als klimafreundliche Reiseziele

Im Jahr 2030 erleben unsere Gdaste Lubeck und -Travemuiinde als zwei
klimafreundliche Reiseziele mit jeweils eigenem Profil: LUbeck ist die
Kulturstadt und Traveminde das Seebad an der Ostsee. Libeck und
Traveminde sind gleichermal3en lebenswert. Hier gehen wir
wertschdtzend miteinander und unseren natdrlichen Ressourcen um.

wertschopfend

okonomisch
wertschatzend
nachhaltig lebenswert
okologisch sozial
fair akzeptiert

Vision & Strategie






Produkt- und Erlebnisqualitat

Markenfihrung und Kommunikation

Markenmanagement und
Produktentwicklung

Tourismus
Im Dialog

Green Meetings
MICE-Management

Qualitatives
Hotelentwicklungskonzept

Erlebnisinszenierung
Altstadtinsel

PopUp-
Stadtkultur

Wassererlebnis
Altstadtinsel

Wasser Tourismus-
entwicklung
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Angebots-und
Infrastrukturentwicklung
Seebad

Erlebnis
Nordermole

Ostsee.Stern

Zukunft
Travemiinder Woche

Naturerlebnis
Priwall

Seebad
Kultur

Tourismuslenkung

Libeck,
Travemiinde Mobil

Liibeck, Travemiinde
klimafreundlich

Digitalisierungs- und
Lenkungsoffensive
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Versachlichgung von Debatten:

Akzeptanzbefragung zum Tourismus
& Tourismusdialog

Tourismus ist fir mich ... Online-Befragung der Akteurinnen (n=210

Cnline Befragung der Blrgerdinnen n=477] . NACHHALTIGE MGBILIT,ET

LUBECK INNENSTADT . . PROFIL, QUALITA
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lMNENMAHI{ETING UND VERNETZUNG
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Tapetenwechsel
Gast in der eigenen Stadt

Aktionszeitraum: Januar und Februar 2024

21 Hotels in Libeck-Travemiinde,
9 in Timmendorfer Strand, 4 von der TALB,
8 in Gromitz

Preiskategorien: ab € 45,- p.P./Nacht inkl.
Frihsttck

Buchungen: 1.749 (+11,3% zum Vorjahr)
Umsatz: rd. € 300.000,- (+17 % zum Vorjahr)

TAPETEN
WECHSEL

BUCHUNGSSTART: 22.11. 2023

Hotelgast in der eigenen Heimat: Sonderaktion fiir Libeck
und die Libecker Bucht im Januar und Februar 2024

luebeck-tourismus.de
travemuende-tourismus.de
timmendorfer-strand.de
luebecker-bucht-ostsee.de
groemitz.de
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