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Wandel der Suche



Die neue Suchlandschaft

Suchmaschinen mit KI-Ubersichten (Al Overviews):

KI-generierte Zusammenfassungen mit direkten
Antworten oberhalb der klassischen Suchergebnisse

Kl Chatbots:
Spezialisierte Dienste wie ChatGPT,
Gemini und Perplexity

Social Search:
YouTube und TikTok werden zunehmend
als primére Rechercheplattformen genutzt,

bragden
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4 Ubersicht mit KI &% Microsoft Bing
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C o 2@

G o o g I e A I M o d e Al Mode ~ All Images Videos News

Persdnliche Agenten

« Dinge einfach
erledigen lassen

« Beriucksichtigung
individueller Praferenzen Meet Al Mode

 Anbindung an diverse
Buchungsplattformen

« Nachster Schritt:
automatischer Checkout

Ask anything b @« 1)

Quelle: https://blog.google/products/search/ai-
mode-agentic-personalized/
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Google Al Mode

Personalisierte Empfehlungen

« Auf personliche Vorlieben und
Interessen zugeschnitten

« Berucksichtigung friherer
Unterhaltungen und gesuchte Orte Meet Al Mode

« Multimodale Integration von Text, Bild
und Video in einer nahtlosen
Benutzererfahrung

Ask anything

Quelle: https://blog.google/products/search/ai-mode-agentic-personalized/
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Also, wo miissen wir nun sichtbar sein? bralNden

burg

Welche Plattformen nutzen Sie fur die Urlaubs- und Ausflugsplanung?

Online-Buchungsplattformen (Booking, AIR BnB, u.a.)

e
.

Klassische Suchmaschinen (Google, Bing, 0.a.)

A

KI-Suche / KI-Chatbots (Chat GPT, Perplexity, u.a.)

W

Social Media (Instagram., TikTok, YouTube, 0.a.)

o

Reisevergleichsseiten (Check?24, Trivago, 0.a.)

o

keine der genannten Plattformen
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38% 36% 36%
24% 24%
0
1% 10% 9% 8%, 8% 6% 6%

cooqle. | ChECK24,  Booking,  Airbnb, C:;Z‘;"i‘i’ ’;i';‘sn‘;’:; ChatGPT, Perplexity,
00gle, Trivago HRS, TUI Hometogo ' YouTube g Deep Seek TikTok Instagram | you.com Facebook
Bing o. A. . . N mydealz Platt- - »

o. A 0. A. 0. A. o A formen 0. A 0. A.

Quelle: https://www.claneo.com/de/state-of-search-studie/
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Marktanteile der (KI-)Suchen bmbcd?gn

Marktanteil klassischer Suchmaschinen Anteil der KI-Chatbots

80 %

5%
-— 2%._. 08% 05%

Yandex DuckDuckGo ChatGPT Perplexity Microsoft Google DeepSeek Claude
Copilot  Gemini

Quellen: Statcounter, datastudios, demandsage, NP digital, NerdyNav; Darstellung: OMR



https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share
https://www.datastudios.org/post/the-most-used-ai-chatbots-in-2025-global-usage-trends-and-platform-comparisons-of-chatgpt-gemini
https://www.demandsage.com/chatgpt-statistics/
https://hs-41371482.f.hubspotemail.net/hub/41371482/hubfs/WEB%20SUMMIT%20VANCOUVER%20-%2020%20charts%20in%2020%20minutes%20-%20Download%20version-min.pdf?utm_campaign=13939552-US%20-%20Mkt%20Campaigns%20-%20MQL%20-%20Download%20Deck%20-%20Web%20Summit%20Vancouver%202025&utm_medium=email&_hsenc=p2ANqtz--fA-dhPaVMYtd3DlGQGB_GRw1-daIWTNA8hTU37_evKFBsfj7Yj9AatVLAhn-w281ZssCwC0lP5q-oDsP71bRNqOH7D7nEBYS_hUeoj9EK_4Aavno&_hsmi=363531912&utm_content=363531912&utm_source=hs_automation
https://nerdynav.com/chatgpt-statistics/#:~:text=,viral%20for%20Ghibli%20style%20art
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Wochentlich aktive User auf ChatGPT Google vs. ChatGPT:
Tagliche Suchanfragen weltweit

700 Mio.

/ 500 Mio.

’ 300 Mio.
p— 250 Mio.

/ 200 Mio.

’ 100 Mio.

| 50 Mio.

Januar  August  August  Oktober Dezember  Marz August
2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025

Quellen: Statcounter, datastudios, demandsage, NP digital, NerdyNav; Darstellung: OMR
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https://hs-41371482.f.hubspotemail.net/hub/41371482/hubfs/WEB%20SUMMIT%20VANCOUVER%20-%2020%20charts%20in%2020%20minutes%20-%20Download%20version-min.pdf?utm_campaign=13939552-US%20-%20Mkt%20Campaigns%20-%20MQL%20-%20Download%20Deck%20-%20Web%20Summit%20Vancouver%202025&utm_medium=email&_hsenc=p2ANqtz--fA-dhPaVMYtd3DlGQGB_GRw1-daIWTNA8hTU37_evKFBsfj7Yj9AatVLAhn-w281ZssCwC0lP5q-oDsP71bRNqOH7D7nEBYS_hUeoj9EK_4Aavno&_hsmi=363531912&utm_content=363531912&utm_source=hs_automation
https://nerdynav.com/chatgpt-statistics/#:~:text=,viral%20for%20Ghibli%20style%20art
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Verdandertes Suchergebnisse

Q, Urlaub Brandenburg &6 @

— Google

Alle Bilder News

Websites zu Orten Orte |

Am See Kinder Jetzt gedffnet See Bunga

© Brandenburg - Region auswahlen

Reiseland Brandenburg
https:fhaww reiseland-brandenburg. de

Reiseland Brandenburg: Ihr Portal fur
Urlaub und Ausflige
Erlebe einen Urlaub oder Ausflug in Brandenburg:

3000 Seen, TOP Wanderwege und ein perfektes
Fahrradnetz sowie unberiihrte Natur, unweit von. ..

Unterkiinfte Unterkiinfte & Angebote Veranstalt

Wird auch oft gesucht

ol Telekom.de = (]

= ChatGPT @

Wo lohnt sich ein Herbst-
urlaub mit Familie in Branden-
burg?

\4

Was ist auch besonders
gut bei schlechtem Wetter
geeignet?

VS. H

Erstelle mir eine kompletten
Kurztripp fur 3 Tage.

Sehr gerne @ - ich stelle dir einen 3-Tage-
Kurztrip flir eine Familie mit einem
5-jahrigen Kind in Brandenburg im Herbst
zusammen. Ziel: eine gute Mischung aus
Bewegung, Natur, Spiel & Kultur — und
immer mit Schlechtwetter-Optionen.

VS.

brallden
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= Google

Q, Herbsturlaub Brandenburg = & )

Alle Bilder

Kurze Videos News  Videos We

4 Ubersicht mit Kl

; rn_,.." +7

Fir den Herbsturlaub mit Kindern in
Brandenburg eignen sich der Kletterwald
in Libben, Karls Erlebnis-Dorf in Elstal,
der Filmpark Babelsberg, der
Spreeweltenbad in Libbenau (mit
Pinguinen) oder der Baumkronenpfad
Beelitz. Auch die Naturparks und Seen
laden zu Wanderungen und Fahrradtouren
ein, wahrend Museen wie das
Naturkundemuseum Potsdam und
historische Statten wie das

Havel.

Outdoor-Aktivitdten flr die ganze Familie

Rlmdsse sasmed Tamann 4.
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90% m2024 ®2025

89%

79% 79%

+21%
+32%

8%

47%

Suchmaschinen wie Google, Bingo A. KI-Chatbots wie ChatGPT, Deep Seeko A.  KI-Suchmaschinen wie Perplexity, you.como A.

Quelle: https://www.claneo.com/de/state-of-search-studie/
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KI-Suche ersetzt Google nicht, brdgﬂ?n
sondern erweitert die Suche 9

Eine Studie von Semrush hat :
hat das Klickverhalten von ChatG PT IS NOt RepIaCI ng Google
US Nutzern ausgewertet. —It's Expa ndmg Search

Ergebnis: Wer im ersten
Quartal 2025 erstmals
ChatGPT nutzte, suchte in
den 90 Tagen danach nicht o e 10.5 12.6

weniger bei Google.

Before Using ChatGPT After Using ChatGPT

Google Search

Die Zahl der Google- ChatGPT
Sessions blieb stabil. sessions/week

semrush.com 1) SEMRUSH

Quelle: https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/



https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/
https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/
https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/
https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/
https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/
https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/
https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/
https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/
https://www.semrush.com/blog/google-usage-after-chatgpt-adoption/

rafden
Von Google kommen aber weniger Klicks 0 dbﬂ?g

Klicks ; Impressionen
180 ﬂ Impressions 45.000
120 "] 30.000

\ AN
60 ' ’ ‘ t 15.000
0 : 0
Klicks
19.08.24 27.09.24 05.11.24 14.12.24 23.01.25 03.03.25 11.04.25 20.05.25 ) 07.08.25

Quelle: Google Searchconsole



KI-Systeme ersetzen die brﬂga?n
Liicke im Traffic nicht 9

Quellenverteilung im
August Gesamt

Entwicklung der Websitezugriffe von KI-Systemen

B Chat GPT B Perplexity Al Microsoft Copilot Gemini [ Claude
800

600 @ Organic

@ Direct
@ Referral
@& sSocial Media
& Other
LLM
Paid

400

200

1
N n B

Jan. 2025 Feb. 2025 Marz 2025 Apr. 2025 Mai 2023 Juni 2025 Juli 2025 Aug. 2025

Quelle: Google Analytics
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Die neue Customer Journey bmb‘d?gn

. Information / . Loyalitat /
> Aufmerksamkeit >> Abwiigung >> Buchung >> Kundenbindung >> Empfehlung

N

Klassische Keine Zugriffe auf
Suche unseren Websites
Mit KI-Suchen Keine Zugriffe auf unseren Websites

Mit erweiterten

Kl-Assistenten / Keine Zugriffe auf unseren Websites
Agenten

Quelle: https://www.virtual-identity.com/wp-content/uploads/2025/07/Zero-Click-Zukunft _GAIO _Whitepaper_Virtual-Identity.pdf
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Ziele von KI-SEO
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Ziele von SEO in KI-Systemen bmbﬁ'?gn

ll
FEpgaIeroreny
-
-

N Anmelden

Q, Wohinam Wochenendein'= & @&

Alle News Bilder Videos Kurze Videos B

4 Ubersicht mit K @ D

Brand Mentions:

Fur das bevorstehende Wochenende in

randenburg bieten sich der Spreewald mit

i Kahnfahrten, die Schid und . .
arten von Potsdam, das Schiffshabewerk Positive Nennung der Marke, des
iederfinow, der Baumkronenpfad in Beelitz .

eilstatten sowie der Ziegeleipark in Unternehmens’ der PrOdUkte In den
ildenberg an. Fiir Outdoor-Fans sind gene ri erten Kl - Antworte N

adtouren entlang der Havel oder die
Erkundung der Ruppiner Seenlandschaft
empfehlenswert. Das aktuelle Wochenende
konnte auch Veranstaltungen wie den Fontane

Festspielen in Neuruppin oder den Wollmarkt Que"enreferenz / Citqtions.

auf der Burg Beeskow bieten, je nachdem, *

welcher Tag gemeint isI. @ I

Kulturelle Ziele & Stadte: « Zitierung und Verlinkung eigener

+ Potsdam: Die Hauptstad Brandenburgs Inhalte als Quelle der KI-Antworten.

lockt mit Schlossern wie Sanssouci,

(I [ -
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Ziele von SEO in KI-Systemen burg

Welche Location eignet sich zum Tagen im Berliner
Umland?

Das Berliner Umland hat einige echt reizvolle Locations zum Tagen — je nachdem, wie weit
auBerhalb, wie viel Natur, wie luxuriés oder budgetfreundlich du es méchtest. Damit ich

gezielter vorschlagen kann: Wie viele Teilnehmer, wie viel Budget, wie wichtig ist Nahe
OPNV oder auto-Erreichbarkeit, und soll Ubernachtung méglich sein? Vorab ejpffaar gute

Optionen:

Gute Tagungslocations im Berlin

Name sonderheiten Kapazitdt / Ausstattung

Seehotel Zeuthen Ruhige Lage direkt am See, viel Natur, gute 13 flexibe

Anbindung an Bl eranstaltungsraume, gréBter

Potsdamer Platz Raum fiir ~ 288 Teilnehmer.

gruener-ring.ber...

Hotel & Spa Am Beetzer See, .Tagen im Griinen”, modern Fiir Meetings / Seminare von ca.
Sommerfeld eingerichtet, ruhig gelegen.  tgen-im-gruen.. 4 bis 100 Personen.

tagen-im-gruen...

Marken- und Produkterwdahnungen:

Die Nennung in KI-Antworten kann

— frith im Entscheidungsprozess beein-
flussen, welche Anbieter, Leistungen
in Betracht gezogen werden.

Quellenreferenz / Citations:

— Zitierung und Verlinkung eigener
Inhalte als Quelle der KI-Antworten.

Fokus:

Einfluss auf die Informations-

landschaft, statt Rankings und Klicks.
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Konkrete MaBnahmen



Inhalte fiir Menschen
und Maschinen

Quelle: Chat GPT
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Jtraditionelles“ technisches SEO braNden
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Die Eintrittskarte in die KI-Suche

o Snippets: Titles, Meta Descriptions konnen den Ausschlag geben tiefer analysiert zu werden

o Bilder und Videos beschreiben: Medien mit Alt-Texten, Beschreibungen und Transkripten
fur Kls verstandlich machen

o Maschinenlesbarkeit mit strukturierten Daten: Schema.org - Markup-Auszeichnungen
erleichtern es KI-Suchen, wichtige Informationen zu extrahieren

o Zugdnglichkeit: Zugriff fiir KI-Systeme durch robots.txt / lims.txt regeln, Sitemap aktuell
halten

o Technische Aspekte: Performance (Ladezeit), Mobile-Optimierung, klare
Uberschriftenstruktur, saubere Seitenarchitektur

Basis fiir die Auffindbarkeit von KI-Systemen: Traditionelles SEO schafft die technischen
Grundlagen fir das Verstéandnis der Inhalte von KI-Systemen. Es bedeutet aber nicht
automatisch die Sichtbarkeit in Antworten.
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Optimierung der Zitierfahigkeit




Contentdesign fiir LLM-Lesbarkeit brdgﬂ?gn

Optimierung der Zitierfahigkeit

o Natiirliche Qualitat: klare einfache Sprache ohne Keyword-Stuffing, ein Gedanke pro Satz,
Menschliche und Kl-Inhalte sinnvoll kombinieren, wichtige Begriffe eindeutig benennen

o Strukturierung: Uberschriften-Hierarchien, Absétze, Listen, Tabellen, FAQ-Bereiche,
Hervorhebungen,

o Nutzerintention: klare Adressierung typischer Fragen und Suchintentionen, Headlines auf
typische Prompts abstimmen, Content fur plattformibergreifende Nutzung optimieren

o Informationshierarchie: Wichtige Aussagen / Antworten zuerst, logische Reihenfolge aus
Zusammenfassung > Detaillierte Erklérung > Unterstitzende Belege > Zusdatzlicher Kontext

o Kontextmanagement: hohe Informationsdichte aber gut lesbar, Zu wenig Kontext = fehlende
Informationen, Zu viel Kontext = Verwdsserung wichtiger Fakten, ,verlorene Mitte“ vermeiden

o Aktualitat & Multimedia: Zeitstempel bei Inhalten zur Signalisierung der Aktualitat,
verschiedene Medienformate nutzen, YouTube-Prasenz starken, Videos mit Transkripten



Contentdesign fiir Chunkrelevanz braNden
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Optimierung der Zitierfahigkeit

o Einklarer Gedanke pro Abschnitt: pragnante Info-Nuggets und thematische Cluster
Jeder Absatz behandelt nur ein Thema.

o Thematische Geschlossenheit: kein Sprung in neuen Themen
o W-Fragen als Uberschriften: ,Welche Radwege eignen sich fiir Familien?

o Segmente (Sdtze / Klauseln) klar erkennbar machen
Beispiel: semantische Marker wie ,Zum Beispiel“, ,Ein weiterer Vorteil“ nutzen

o Headline und Inhalt miissen zusammenpassen
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Optimierung von Autoritdt und Vertrauen nach E-E-A-T




Digitale Reputation raNden
igi putati b qbﬁ’?g

Optimierung der Markensichtbarkeit

o Prasenzin High-Authority-Publikationen:
Erwdhnungen und Beitrdge in Branchenpublikationen

o Listicles und Rankings anvisieren: Erwdhnungen in
,Best of‘-Listen und Produktvergleichen

o Q&A Plattformen: Teilnahme auf Reddit, Quora, u.a.

o Bewertungen und User Generated Content sammeln

o Backlinks und Erwdhnungen aufbauen

o Marken-Attribut-Verkniipfung: Auftritt der Marke
mit ihren Eigenschaften und USPs optimieren,

konsistente Natural-Language-Processing gerechte
Beschreibung auf allen Kandlen

Quelle: Chat GPT
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Zusammenfassung



Konsistente Informationen in allen Kandlen braNden

burg

Suchmaschinen + Kl Chatbots + Social Search
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Vielen Dank fiir den
Austausch
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Kontakt

Marcel Tischer

Teamleiter Digitales Management
marcel.tischer@reiseland-
brandenburg.de
linkedin.com/in/marcel-tischer/
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