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Ich méchte am liebsten Land
1. und Leute kennenlernen und

meinen Horizont erweitern!

Ich bin gern in der Natur -
. Umzu entspannen und
Kraft zu sammeln.

Selbstbestimmung

und Entfaltung sowie
Gemeinwohlorientierung

Aufgeschlossen fir Alternativen
des ,Immer-weiter-wachsens”,

Nachhaltigkeit, diskriminierungs-
freien Verhdltnissenund Diversitat

Aufbruchs- und
Impulsgeber-Mentalitat

14.% der inlandischen Urlauber gehdren dieser Zielgruppe an

Zweitgrof3te Urlaubergruppe in Brandenburg

bragden
urg

Das Reiseziel Brandenburg verfiigt hier tiber hohe Bekanntheits- und Sympathiewerte

Hohe Besuchsbereitschaft insbesondere fiir Kurzurlaube

Ausgepréagte Nachhaltigkeitsorientierung (Umweltschutz, klimafreundliche Anreise etc.)

Wollen in ihr Reiseziel “eintauchen”, d.h. eine Region verstehen und Menschen begegnen

. Selbstbestimmung/-

verwirklichung

Genuss und
Sinnlichkeit

. Toleranz, Achtsamkeit

und Verantwortung

. Pragmatismus

und Engagement

Hedonismus und ,,Geiz-
ist-geil“-Mentalitat

Massenkonsum
und Stangenware

. Kinstliches und

Oberflachliches

. Ignoranz und

Schwarzmalerei
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Wir leben vor allem zu zweit in Bayern, Nordrhein-
Westfalen und Baden-Wiirttemberg mit gehobenem
Einkommen und Bildung. Am stdrksten ist die Alters-
gruppe ab 50Jahren vertreten und 2/3 der Natur-
liebenden sind weiblich.

... ist flir uns eine gute Mischung aus entspannen und
ausruhenund leichter Bewegung in der Natur in gesun-
dem Klima (egal, ob im, am oder auf: wir lieben das
Wasser in Brandenburg!). Wir wollen auch die Region,
in der wir unsere Zeit verbringen, verstehen. Das geht
manchmal tiber regionale Produkte, das Entdecken
kultureller und historischer Sehenswiirdigkeiten
oder iber den Besuch von Veranstaltungen/Events.

Gern genieBen wir auch mal (klein)stadtische Atmosphdre.

gastfreundlich

erholsam/entspannt
sicher
ehrlich/glaubwiirdig

bragden
urg

Der GroBteil informiert sich iber das Internet. Auch wenn Tourist-
informationen nur an sechster Stelle der Informationsquellen
kommen, werden sie im Vergleich aller Brandenburg-Urlauber
iiberdurchschnittlich genutzt. Gebucht wird hauptsdchlich direkt
beiden Anbieter:innen oder auch in stationéren Buchungsstellen
wie im Einzelhandel, bei Verbdnden oder Vereinen. Naturliebende
verreisen primdr im 2. und 3. Quartal, aber auch der Herbst
scheint ein beliebter Reisezeitraum zu sein.

Hotels, Ferienwohnungen und -hduser sind die bevorzugten ge-

werblichen Ubernachtungen. Dennoch ist der Anteil an Privat-
unterkiinften, wie etwa der eigenen Immobilie oder auch der
Ubernachtung bei Freunden oder Familie in Brandenburg sehr
hoch. Die meisten Naturliebenden bezeichnen ihre Urlaubsart als
LUrlaub auf dem Land”. Aufenthalt in der Natur, Aktivitdten am,
im, auf dem Wasser, kulturelle/historische Sehenswiirdigkeiten
besuchen, Spazieren gehen und Zeit miteinander verbringen sind
die Top-5-Urlaubsaktivitdtent:

96% der Naturliebenden empfehlen Brandenburg iiber verschie-
dene Kandle weiter. Insgesamt liegen die Zufriedenheitswerte
im Brandenburg-Schnitt.

istiCon GmbH, Deutsches
b und Reisen (FUR)
Aus Markt-

lebenswert




