
Hohe Besuchsbereitschaft insbesondere für Kurzurlaube

Wollen in ihr Reiseziel                                , d.h. eine Region verstehen und Menschen begegnen

Das Reiseziel Brandenburg verfügt hier über hohe Bekanntheits- und Sympathiewerte

Urlaubergruppe in BrandenburgZweitgrößte1.

Die Naturliebenden
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Quellen/Datenbasis: BeST3 (Eintaucher, nachhaltig) TouristiCon GmbH, Deutsches
Institut für Tourismusforschung, Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR)
e.V., GfK Consumer Panel Mobility, Inspektour  (international) GmbH, Sinus Markt-
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Ausgeprägte                                                                     Nachhaltigkeitsorientierung (Umweltschutz, klimafreundliche Anreise etc.)
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Das Reiseziel sollte sein…

ehrlich/glaubwürdig

gastfreundlich
erholsam/entspannt
sicher

lebenswert

... ist für uns eine gute Mischung aus                                                                     
                        und leichter Bewegung in der                in gesun-
dem Klima (egal, ob im, am oder auf: wir lieben das                                                               
                                                             !). Wir wollen auch die Region,
in der wir unsere Zeit verbringen, verstehen. Das geht
manchmal über                                                   , das Entdecken                                                                                                                              
                                                                                      
oder über den Besuch von                                                 
Gern genießen wir auch mal 

entspannen und
Natur

regionale Produkte
kultureller und historischer Sehenswürdigkeiten

Veranstaltungen/Events.
(klein)städtische Atmosphäre. 

Wasser in Brandenburg

ausruhen

Der Großteil informiert sich über das Internet. Auch wenn Tourist-
informationen nur an sechster Stelle der  Informationsquellen
kommen, werden sie im Vergleich aller Brandenburg-Urlauber
überdurchschnittlich genutzt. Gebucht wird hauptsächlich direkt
bei den Anbieter:innen oder auch in stationären Buchungsstellen
wie im Einzelhandel, bei Verbänden oder Vereinen. Naturliebende
verreisen primär im 2. und 3. Quartal, aber auch der Herbst
scheint ein beliebter Reisezeitraum zu sein.

Reisekette in Brandenburg

Internet Tourist-
informationen

überdurchschnittlich genutzt
bei den Anbieter:innen

96% der Naturliebenden empfehlen Brandenburg über verschie-
dene Kanäle weiter. Insgesamt liegen die Zufriedenheitswerte
im Brandenburg-Schnitt.Na

ch

Hotels, Ferienwohnungen und -häuser sind die bevorzugten ge-
werblichen Übernachtungen. Dennoch ist der Anteil an Privat-
unterkünften, wie etwa der eigenen Immobilie oder auch der
Übernachtung bei Freunden oder Familie in Brandenburg sehr
hoch. Die meisten Naturliebenden bezeichnen ihre Urlaubsart als
„Urlaub auf dem Land“. Aufenthalt in der Natur, Aktivitäten am,
im, auf dem Wasser, kulturelle/historische Sehenswürdigkeiten
besuchen, Spazieren gehen und Zeit miteinander verbringen sind
die Top-5-Urlaubsaktivitäten.
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Der perfekte Urlaub…

Profil

Wir leben vor allem zu zweit in  
                       und                                                mit gehobenem
Einkommen und Bildung. Am stärksten ist die Alters-
gruppe                             vertreten und          der Natur-
liebenden sind                   .
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„Urlaub auf dem Land“

Top-5-Urlaubsaktivitäten

96% der Naturliebenden empfehlen Brandenburg

Die Naturliebenden
tourismusmarke-brandenburg.de
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