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Weiterentwicklung der Marke braNden

#1 Wir wollen uns von den Wettbhewerbern abheben
#2 Wir wollen auffallen

SACHSEN MUSS MAN

ERLEBT HABEN.
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Schon mal so mérchenhafte Ausblicke gehabt?

SACHSEN MUSS MAN
ERLEBT HABEN.

BREWERY
) INBAVARIA

@ wptrntury sosaens
EET LUDWIG, THE
AWARD WINNING BREWER

bavasia by raditionally-diffeseat



Weiterentwicklung der Marke braNden
burg

#3 Wir wollen auch im Land begeistern

#4 Wir mussen Co - Branding ermoglichen und
trotzdem Sichtbarkeit schaffen
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Uberraschend
romantisch.

Brandenburg.

Nuoch viels weite e besondere Crrewm den Sternenhimmei zu becbachzen
wedein-hovellond. defsternenpark

Geteilte Plakatwerbung, Absender: Tourismusverband Havelland



Weiterentwicklung der Marke bralden
burg

#5: Die Marke muss fur ein heterogenes Land stehen kdnnen
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Weiterentwicklung der Marke

#6 Unsere Marke muss zum Landesmarketing passen
#7 Unsere Marke muss auch zu den Reiseregionen und

deren Auftritten passen

BRANDENBURG.

ES KANN SO EINFACH SEIN.

AN HERRN
VON RIBBECKS
BIRNEN
NASCHEN?




Miroboards von den verschiedenen Fokusgruppen:

o Was macht Branderburg sus?

a Was macht Brandenburg aus?
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Schiosserund
Herrenhauser

Weite, Himmel, Ruhe,
Durchatmen, Natur,
Seeadler, Kraniche,
Fahrradfahren, Elbe,
Seen, Alleen,
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und Kultur




© TMB- Fotoarchiv/ Frank -Liebke

Pz?2NzENoz+UnzoEUNUQgOGNEH
fir das Brandenburg steht:

Entspannung und Ruhe.
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Brandenburg ist echt, bodenstandig und manchmal einfach.

Besinnung auf das Wesentliche.
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urg

Hier ist nicht jeder Claim abgesteckt nj Hier gibt es Dinge zu entdecken und
Entfaltungsmdglichkeiten. Hier kann jeder durchstarten.

Raum fur neue ldeen.






Brandenburg - Erfahrungen braNden
burg

Gastronomie und Beherbergung

Kein Stress.
~ Viel See.

Beispiel Post Beispiel Post



Brandenburg - Erfahrungen braNden
burg

Aktiv & Natur

reiseland -brandenburg.de Mehr entdecken auf

reiseland-brandenburg.de

Mehr entdecken auf bmnden
burg

Beispiel Print Anzeige Beispiel Magazin Titel



Brandenburg - Erfahrungen braNden
burg

Aktiv & Natur

Mehr
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du nicht.
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