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Weiterentwicklung der Marke
#1 Wir wollen uns von den Wettbewerbern abheben
#2 Wir wollen auffallen



Weiterentwicklung der Marke
#3 Wir wollen auch im Land begeistern
#4 Wir müssen Co - Branding ermöglichen und 
trotzdem Sichtbarkeit schaffen



Weiterentwicklung der Marke
#5: Die Marke muss für ein heterogenes Land stehen können
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Weiterentwicklung der Marke
#6 Unsere Marke muss zum Landesmarketing passen
#7 Unsere Marke muss auch zu den Reiseregionen und       
deren Auftritten passen



Miroboards von den verschiedenen Fokusgruppen:



Entspannung und Ruhe.

ƿƶ?ňƶĔňōƶ÷ÚňƶòĒÚŅÚġōûŅĔňōĔňòĒûƶ?ŅĢûñħĔňƼƶ
für das Brandenburg steht:
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Besinnung auf das Wesentliche.
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Brandenburg ist echt, bodenständig und manchmal einfach.
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Raum für neue Ideen.

Hier ist nicht jeder Claim abgesteckt ǌHier gibt es Dinge zu entdecken und 
Entfaltungsmöglichkeiten. Hier kann jeder durchstarten.
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Mehr brauchst du nicht.
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