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Brandenburg ist eine...
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der Marke burg

AufBen

Gdastesicht ,,Destination Brand®: Marke,
Profileigenschaften, Assoziationen, Themen

Innen

Markenlabore ® Reiseregionen
TMB ¢ Fokus-Gruppen

Experten

Zukunftsbiro
St. EImos
| LIKE VISUALS




Weiterentwicklung der Marke braNden

#1Wir wollen uns von den Wettbewerbern abheben
#2 Wir wollen auffallen

SACHSEN MUSS MAN

ERLEBT HABEN.
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Schon mal so mérchenhafte Ausblicke gehabt?

SACHSEN MUSS MAN
ERLEBT HABEN.
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Weiterentwicklung der Marke braNden
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#3 Wir wollen auch im Land begeistern

#4 Wir mussen Co-Branding ermdglichen und
trotzdem Sichtbarkeit schaffen

[,2 i LASS DEN
ALLTAG
SCHNUPPE

Uberraschend
romantisch.

Brandenburg.

Nuoch viels weite e besondere Crrewm den Sternenhimmei zu becbachzen
wedein-hovellond. defsternenpark

Geteilte Plakatwerbung, Absender: Tourismusverband Havelland
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#5: Die Marke muss fiir ein heterogenes Land stehen kénnen
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burg

#6 Unsere Marke muss zum Landesmarketing passen

#7 Unsere Marke muss auch zu den Reiseregionen und
deren Auftritten passen

AN HERRN
VON RIBBECKS
BIRNEN
NASCHEN?

BRANDENBURG. :
ES KANN SO EINFACH SEIN. Spreewalc:




Miroboards von den verschiedenen Fokusgruppen:

o Was macht Branderburg sus?

a Was macht Brandenburg aus?
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... Esist das charakteristische Erlebnis,
flr das Brandenburg steht:

Entspannung und Ruhe.



... Dafur bietet Brandenburg Entschleunigung statt Hektik und einen Rickzugsort.
Brandenburg ist echt, bodenstdndig und manchmal einfach.

Besinnung auf das Wesentliche.
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Hier ist nicht jeder Claim abgesteckt - Hier gibt es Dinge zu entdecken und
Entfaltungsmaoéglichkeiten. Hier kann jeder durchstarten.

Raum fiir neue Ideen:






Brandenburg-Erfahrungen bralNden
burg

Gastronomie und Beherbergung

Kein Stress.
~ Viel See.

Beispiel Post Beispiel Post



Brandenburg-Erfahrungen braNden
Aktiv & Natur burg

atishooturlaubStolpses

reiseland -brandenburg.de

Mehr entdecken auf
reiseland-brandenburg.de

Mehr entdecken auf bmnden
burg

Beispiel Print Anzeige Beispiel Magazin Titel



Brandenburg-Erfahrungen braNden
Aktiv & Natur burg

Mehr
. brauchst

du nicht.
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Kultur

Beispiel Poster




Brandenburg-Erfahrungen
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Und bei lhnen...? bmbﬁ'?gn

Wo gibt es in lhrem Ort bzw. in der Region
Brandenburg-Erfahrungen, die die Marke Brandenburg
‘atmen”?

oder anders gefragt:

Wo haben Sie lhren persdnlichen ,Mehr brauchst Du nicht -
Moment"?



Kerngeschichte 2024 - Besinnung auf

: brallden
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Beispiel Brandenburg-Erfahrung Natur- und Sternenpark Westhavelland
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Nach den
Sternen greifen.
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Dachmarke
® Brandenburg

Werde Teil der Marke Brandenburg
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KNOTENPUNMKTKARTE 20232024

Marke Brandenburg: T
Mitmachen! M@a‘}

"%m havellandsehnsucht

Alle Wege fiihren

nach Brandenburg.

reiseland-brandenburg.de B | RA D E L N
@ NACH
4 ZAHLEN?

Fahr doch mal
durchs Havelland.




Marke Brandenburg:
Mitmachen!




Brandenburg -
Mehr brouchst Du nicht

Markenkern & Versprechen

Waoiar steht Brandenburg? Wie fohlt es sich

Wie kann ich die Marke
Brandenburg nutzen?

erinnen und Partner
ndenburg-ldantist
und das Design der Marke

Nachfrage

Brandenburgs Zielgruppen

Wer sind Brandenburgs Lieblingsgaste? An
wen richtan Tourismu:

Brandenburg hat eine neue  Zislgruppen-
Sagmentisrung”. Hier mehr dazu

Familienmarke
Brandenburg

Starke Familienmarke
Brandenburg

Touristische
Marke

Was Ist elne touristische

iele Begriffe kursieren: Tounsmusmarke,
arke, Destinationsmarke - was Ist
Marke” genau und wozu

Marken-Schnellt:
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Marken-Schnelltest

Mit diesem Marken st konnen Sie In
wesigen Minuten harausfinden, ab Ihr
Produkt oder Angebot zur Marke
Erandenburg passt
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Die Grundséitze der Marke
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Weiterentwicklung der
Marke Brandenburg 22/23

ualisierung der Marke
d mitt wem Ist der
et worden? Erfahren Sie

Ansprechpartner

n mehr zu den Aktivitaten rund um
tsan? Wir freuen uns auf Siel Hier

Screenshot Website: Tourismusnetzwerk Brandenburg

TOURISMUSNETZWERK
BRANDENBURG

tourismusmarke-brandenburg.de

« Was ist die Marke Brandenburg?

« Video, Grafiken, Downloads

« Design- / Branding-Elemente

« Zielgruppen-Steckbriefe

« Checklisten, Impulse & Hilfestellungen

« Demndchst: Beispiele fur Brandenburg-Erfahrungen
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