
KOMMUNIKATION RUND UM KLIMAFOLGEN,10.03.2026

NORDSEE-REISEPASS
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• 7 Landkreise

• 2 Städte

• 1 Netzwerk

• 7 Landkreise

• 2 Städte

• 1 Netzwerk
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4,31 MILLIARDEN EURO
Bruttowertschöpfung

33,3 MIO ÜN   -   8 MIO ÜN FAMILY & FRIENDS   -   41 MIO TAGESREISEN
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 Gäste 

 Tourismus

Einheimische

Klima

DIE IDEE
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Umweltbildung am

Urlaubs- und Lebensort sowie 

aktiver Umweltschutz mit Erlebnisfaktor 



VOM REISENDEN ZUM BOTSCHAFTER
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GREEN ACTION WEEK 

12

▪ 11 Orte

▪ > 3.700 Bäume/Sträucher

▪ 5 Parkbänke

▪ 1 Schutzhütte

▪ > 250 Teilnehmende

▪ Ca. 70.000€ 



GREEN ACTION WEEK 
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WARUM DAS GANZE? 
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?



DIE ROLLE DER DMO 
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WARUM
B2C? 
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REISEPASS GOES BRÜSSEL
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VIELEN DANK

Tourismus-Agentur Nordsee GmbH (TANO) 

Jonas Hinrichs

Börsenstraße 7, 26382 Wilhelmshaven

Tel 04421 35 96 8 13

jonas.hinrichs@tano.travel

www.tano.travel
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Eine Weitergabe oder Veröffentlichung von Texten oder Bildern aus dieser Präsentation (auch Auszugsweise)
ist nicht gestattet. Bitte nehmen Sie Kontakt mit der TANO auf.
Bilder: Tourismus-Agentur Nordsee GmbH; Moritz Kaufmann; Kurverwaltung Wurster Nordseeküste; Kees van 
Surksum; Christoph Partsch; Arkadius Rojek Cuxland-Tourismus, Florian Trykowski; stock.adobe.com, Till Junker; 
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