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GruRwort des CIVD-Prasidenten Hermann Pfaff

Der Urlaub mit dem Caravan und Reisemobil erfiillt
den Wunsch und das Bediirfnis der Menschen nacl
Freiheit und Individualitat. Die Urlaubsform
Caravaning liegt seit Jahren voll im Trend. Die
Corona-Pandemie konnte diesen nachhaltigen
Trend nur wenig anhabenganz im Gegenteil. Die
Flexibilitat und Autarkie, das eigene Zuhause
immer dabei zu haben, hat sich als entscheidender
Vorteil wie auch Impulsgeber fiir den

© CIVD

Deutschlandtourismus erwiesen.

Gleichzeitig ist Caravaningtourismus mit 14,1 Mrd. EurGesamtumsatz ein wichtiger
Wirtschaftsfaktor und Jobgarant vor allem fur den landlichen Raum oder strukturschwache
Regionen. Ein bedeutender Wachstumsmarkt zeigt sich insbesondere im Reisemobiltourismus
seinen 10 Mio. Stellplatziibernachtungen. In 202konnte dieser Tourismuszweig seinen
Marktanteil an den Gesamtibernachtungen um rund 50 Prozent erhéhen. Aufgrund der
steigenden Popularitat von Reisemobiltourismus in Deutschland war es auch Aufgabe dieser
Studie, das wirtschaftliche Potential fiir die jewige Region aufzuzeigen. Damit dieses Potential
nicht ungenutzt verbleibt, sehen wir den hier vorgelegten Leitfaden zur Potentialanalyse und di
Fallbeispiele fir Reisemobilstellplatze als wichtigen Beitrag, Lésungswege und Anlaufstellen fU
Gemeinden, Kenmunen und private Investoren aufzuzeigen.

Um weiterhin starker Wirtschaftsmotor bleiben zu kénnen, ist nun die Politik gefordert, Carava-
ning innerhalb der nationalen Tourismusstrategie zu bertcksichtigen und dafir auch die Rahm
bedingungen zu verbesserrKonkret geht es hierbei um den Ausbau der Infrastruktur. Und gena
daflr kénnten durch gezielte Foérderprogramme im Zusammenspiel mit dem Abbau birokratisc
Hurden in Genehmigungsverfahren, schnelle und wichtige Impulse zur Starkung des Deutschle
tourismus gesetzt werden.

Wir danken dem Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie flr die wohlwollende Unterstiit-
zung dieser Studie. Auch der Messe Dusseldorf sowie der MoRnesse Stuttgart méchten wir fiir
ihre Beteiligung danken.

lhr

Hermann Pfaff
Prasident Caravaning Industrie Verband e. V. (CIVD)
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GruRwort des Parlamentarischen Staatssekretars Thomas Bareil3 MdB

Der Campingtourismus verkorpert inganzbesondererWeise den
Geist des Reisens: er steht fur Freiheit und Abenteuer,
Naturverbundenheit und T Entdec
Unabhangigkeit. Campingtourismus ist fur viele Menschen eine
zunehmend attraktive Reiseform und fur die Tourismuswirtschaft
ein wesntlicher Bestandteil.

Wie kaum eine andere Branche war die Tourismuswirtschaft von
den MaRRnahmen zur Einddmmung der Pandemie betroffen. Nach

monatelangen Einschrankungen im Alltag suchten viele Biirger
innen und Blrger einen Wegdrotz Reisebeschrankungen sicher © Jan Kopetzky

Urlaub zu macheng und setzten verstarkt auf Camping. Dies zeigte sich unter anderem mit eine
Plus von 41 Prozent Neuzulassungen bei Wohnmobilen im Jahr 2020 oder den 15 % mehr Ub
nachtungen von inlandischen Gasten auédtschen Campingplatzen im Sommerhalbjahr 2020 in
Vergleich zum Vorjahreszeitraum. Dennoch hatte auch der Campingtourismus unter den monra
langen Lockdowns zu leiden. Zwar war und ist das beliebteste Campingziel deutscher Reisend
nach wie vor Deutschlad, allerdings gab es bei ausléandischen Touristen einen starken Einbruc

Die Bundesregierung hat von Beginn der Krise an mit passgenauen Hilfsmal3hahmen gegen
gesteuert, um die Folgen fur die Branche und den Arbeitsmarkt abzumildern. Nach tGber
anderthalb Jahren der akuten Krisenbewaltigung geht es jetzt um die Zukunft der Reisebranche
Die Reiselust der Menschen ibeutschland,aber auch Europa ist gro§ und dies wird dem
Campingtourismus auch in Zukunftugutekommen

Daflr ist es gerade jetzt umso wichtigr, aussagekréftige Daten fir die zukunftsgerichtete und
nachhaltige Weiterentwicklung des deutschen Campingangebotes zu ermitteln und
bereitzustellen, die auch die pandemiebedingten Auswirkungen berticksichtigen. Aus diesem
Grund freue ich mich, dassdieovr | i egende Studie | Wir-urlchaft
ReisemobilTour i smus in Deutschland 20207 genau
einen Uberblick tiber die aktuellen Entwicklungen im Camping mit Wohnwagen, bei den
Stellplatzen sowie dem znehmenden Reisemobiltourismus, sondern beriicksichtigen ebenfalls
detailliert die Auswirkungen der Pandemie in den verschiedenen Segmenten.

Fur eine erfolgreiche Entwicklung der Campingbranche auch in Zukunft sind Innovationen und
zielgerichtete Investitionen gefordert. Fir die Entscheidungstrager aus Politik und Wirtschaft in
Bund, Landern und Kommunen gilt es, die richtigen Weichen zu stellen. Einen gute
Entscheidungshilfe liefert diese aufschlussreiche und lesenswerte Studie.

AR oS

Thomas BareilVidB
Parlamentarische Staatssekretarbeim Bundesminister flr Wirtschaft und Energie
Beauftragter der Bundesregierung fur Tourismus und Mittelstand
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1. Zielsetzung des Projektes

Bei der vorliegenden Grundlagenstudie handelt es sich um eine Aktualisiertnzgy. Fortschreibung
der seit 2016 regelmafig durchgefuhrten Untersuchungen zum Campingplatand Reisemob
Tourismus inDeutschland: Ein besonderer Schwerpunkt wird dabei auf die Erfassung und Ent-
wicklung der Reisemobilstellplatzesowie die Entwicklung des Nachfragevolumensid der kono-
mischen Effekte irdiesem Segmengelegt.Datenbasis der nachfolgend dokumentierten geb-
nisse ist das Jahr 2020, so dass auch die pandemiebedingten AuswirkurigeRahmen dieser Un-
tersuchung Berlcksichtigung finden.

Ziel dieser Grundlagenstudie ist es, den 6konomischen Stellenwert des Campingmarktes in
Deutschland zu quantifizieren. Campig beinhaltet dabei die Nachfrage auf Campingpléatzen sowie
auf und auf3erhalb von Reisemobilstellplatzewie in den Vorgéangerstudiersollen folgende Berei-
chein den Mittelpunkt der Analyse gestelliverden:

1 Die wichtigsten Eckpunkte zum Campingangebot (z. Bampingplatze, Reisemobilstellplatze,
Fahrzeugbestand) und zur Campingnachfrage (z. B. Ubernachtungen, Tagesreisen)

1 Die Quantifizierung der wirtschaftlichen Effekte des Campingplatzind ReisemobiTouris-
mus in Deutschland unter Berlcksichtigung der Vieistungsverflechtungen. Neben den Um-
sétzen und den daraus resultierenden Einkommen sollen auch $ieuer- und Beschafti-
gungseffekte dargestellt werden.

1 Bei der Betrachtung des Campingmarktes ist eine Differenzierung nach den wichtigsiel-
gruppenvorzunehmen (z. B. Touristikcampin®auercamping,Reisemobitourismus).

Die methodische Herangehensweise soll sicherstellen, dass die Ergebnisse mit denen friherer Un-
tersuchungen vergleichbar sind.

2. Abgrenzung der Projektinhalte

Zum besseren Verstandnis dem Rahmen dieseBtudie einbezogenennhalte solldie Abgrenzung
desCampingplatz und ReisemobHTourismusvorangestellt werden

1 Neben den Touristik und Dauercampern auf Campingplatzen werden auch Reisemobilisten
erfasst, die ihr Fahrzeug fiir Tagesind Ubernachtungsreisen nutzen, auch wenn sie keine
Campingplatze in Anspruch nehmen. Grundsétzlich wird zwischen Campingplatarismus

Vgl. dwif (Hrsg.)Der Campingplatz und Reisemob#Tourismus als Wirtschaftsfaktor- Angebot, Nachfrage und 6konomische Rele-
vanz in Deutschland 201617, Schriftenreihe des dwif, Nr. 58, Miinchen 2018owie die Zusammenfassung der Ergebnisse fir die
Folgejahre in Form vorPowerpoint-Prasentationen.Vgl. hierzu aucHolgende Studien BMWi (Hrsg.); Der Campingmarkt in
Deutschland 2009/2010, Studie Nr. 85, Berlin 2010 sowie DTV (Hrsg.); Wirtschaftsfaktor Campingtourismus in Deutschland, Bonn
2004.
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und Reisemob#Tourismus (=StellplatzTourismus)auf oder aufl3erhalb von Reisemobilstell-
platzen unterschieden. Im Kontext dieser Studie werden im Bereich des Reisembiliris-
mus Stellplatze als Einrichtungen (Betriebe bzw. Unternehmen) fur Reisemob#estanden.
Standplatze sind die Abstellflachen fiir jedes einzelne Fahrzeug.

In die Berechnungen einbezogen werden die Ausgaben der Camper in den Zielgebieten, die
Fahrtkosten fir den Transfer zwischen Quelund Zielgebietenaber auch wahrend des Auf-
enthaltesvor Ort sowie die Investitionen in die Campingausristungen (z. B. in Form von peri-
odisierten Anschaffungskosterfir Fahrzeuge Campingausstattung und@ubehor).

Die campingspezifischen Ergebnisse werden sowohl in absoluten Zahlen (z. B. Nachfragevo&ami
Ausgaben der Gaste, Umsatze, Einkommeteuereffekte, Beschaftigungswirkung) als auch als re-
lative Grofl3en (z. B. Ausgabenanteile nach profitierenden Branchen, Einkommensbeitrag des Cam-
pingplatz- und ReisemobHTourismus) aufbereitet.

3. Methodische Grundlagen, Datenquellen und Vorgehensweise

3.1 Datengrundlagen

Zur Bestimmung des quantitativen Mengengertstes flr den Campingtourismus in Deutschland
werden ¢ je nach Bedarf und Verfligbarkeiy Daten sowohlaus originaren Erhebungemls auch aus
sekundarstatistischen Datenquellenherangezogen, die sich gegenseitig ergénzen. In einem ersten
Arbeitsschritt werden alle relevanten Statistiken und allgemein zugangliche ténagen zusammen-
getragen und zielgerichtet ausgewertet.

Der nach diesen Recherchen noch verblende Informationsbedarfzur Klarung vonspezifischen
Fragestellungen wid durch

Detailauswertungen aus vorhandenen Grundlagenstudien,

die Ergebnisse aus Gesprachen mit ausgewahlten Experten der Campingbranche sBwie
kenntnisse durch dieBetreiber von Camping und Reisemobilstellplatzen

umfangreiche Erfahrungerunter anderemauszahlreichenErhebungen des dwifund

originare Priméarerhebungensowie spezifischenDatenanalysen

abgedeckt. Durch dieses Vorgehenskinenzeit- und kostenintensive Primarerhebungenaufein Mi-
nimum reduziertwerden. Die zusammengetragenen Parameter zu Campingangebot undch-
frage werden fiir den gesamtdeutschen Campingmarkt ausgewertet. Im Einzelnen stitzt sich die
Untersuchungvor allemauf die nachfolgend dargstellten Zahlenwerke und Marktanalysen.

2 vgl. hierzu beispielsweise die bereits genannten Grundlagenuntersuchungen sowie zabheiDetailanalysen zur Quantifizierung
des Tourismus als Wirtschaftsfaktor flr ausgewahlte Orte und Regionen, bei denen der Campingmarkt separat erfasst wird. In Er-
ganzung dazu ist auf den 1 B@Rirndasertoreiche \janageémntipestehiemder Gral dipPlammng | &4t z e
neuer Campingpl atzel hinzuweisen, den das dwif inhaltlich bearbei
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Sekundarstatistische Datenquellen

Bei der Auswertung, Aufbereitung und Interpretation bereits vorhandener Daten zu campingspezi-
fischen Fragestellungen stehen folgend®uellenim Mittelpunkt:

1 Ergebnisse aus den ariithen Rechenwerken des Statistischen Bundesamtes sowie der Sta-
tistischen Landesamter (z. B. Beherbergungsstatistik, Verbraucherpreisindizes, Umsatzsteu-
erstatistik).’

1 Publizierte Informationen seitens der Branchenverbande und Fachorganisationen (z. B.
CIVD, DTV, ADAC, BVCDDCHYV, DCC, Kraftfahrt -Bundesamt Flensburg)

1 Informationen aus fachspezifischen Veroffentlichungen bzw. weiteren Quellen (z. B. Arbeits-
kreis Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen der Lander, DIHRaisonumfragebetriebs-
vergleichende Analysen zur Darstellung von Kostenstrukturen und Wertschdpfungsquoten
einzelner Wirtschaftszweigey.

1 Sonderauswertungen aussrundlagenuntersuchungen undatenbanken des dwiinit Ergeb-
nissen ausoriginaren Befragungen von Touristikcanpern und Informationen zum Ausgabe-
verhalten (z. B. Qualitatsmonitor Deutschlanélourismus Ausgaben der Ubernachtungs-
gaste in Deutschland, Tagesreisen der Deutschen).

1 Erkenntnisse aus der aktuellen touristischen Marktforschung sowie adenvorhandenen
Vorgangerstudien zum WirtschaftsfaktorCampingplatz und Reisemobiltourismuszu den
Verhaltensweisen von Campern (z. Bt originaren Befragungen insbesondere zden Aus-
gaben der Reisemobilisten und Daueramper,zu denzurlickgelegten Entfernungen,zum
Fahrzeugbesetzungsgradzur Aufenthaltsdauer).”

1 Erganzend dazu flieRen die Ergebnisse aus zahlreichen Internetrecherchen in die Dokumen-
tation mit ein.

Diese sekundarstatistischen Datenquellen schaffen bereits eine hervorragende Grundlage zur
Quantifizierung des Campingmarktesind sind auch eine wichtige Grundlage fiir Analogierechnun-
gen, Aktualisierungen und Schlussfolgerungen.

8 Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, TourismEsgebnisse der Monatserhebung irffourismus, Fachse-
rie 6, Reihe 7.1, Wiesbaden 21, Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Verbraucherpreisindex fir Deutschland, Wiesbade22,0Sta-
tistisches Bundesamt (Hrsg.)ymsatzsteuerstatistik 2019, Wiesbaden 2@1, Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Statisthes Jahr-
buch Deutschland 2@9, Wiesbaden 2@9.

4 vgl. u. a. CIVD (Hrsg.); Caravaning Profile, Statistics, Frankfure20BVCD, (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir Campingplatze in
Deutschland, Berlin 2009, ADAC (Hrsg.); Campingfiihrer sowie Autokostenberaalng, Miinchen 2@1.

> Vgl. Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen der Lander, Statistische Amter der Lander; Einkommen der privaten Haushalte in den
kreisfreien Stadten und Landkreisen der Bundesrepublik Deutschland, Reihe2, Kreisergebnisse Band 3, S22 1. Vgl. DIHK
(Hrsg.); DIHK-SaisonrUmfrage Tourismus Berlin 2019.

6 dwif (Hrsg.); Ausgaben der Ubernachtungsgaste in Deutschland, Schriftenreihe Nr. 53, Miinchen 2010, dwif (Hrsg.); Tagesmésen
Deutschen, Schriftenreihe Nr. 55, Miinchen 2013owie die Ergebnisse einer permanenten Erbang seit dem Jahr 2016, die das
dwif in Eigenregiemit jahrlich rund 16.000 Interviews durchfihrt. Der Qualitdtsmonitor Deutschland Tourismus wurde von der
ERV (Européaische Reiseversicherung AG) und der DZT (Bsahe Zentrale fir Tourismus e.V.) ins Leben gerufen. Es werden Urlau-

ber und Geschéaftsreisendafeadal dawn iZlired meRéiet @nerd Halcteen befragt.

den nach einem Quotenverfahren ausgewabhlt. Als Gewichtungsfakén werden vor allem Basisdaten aus der amtlichen Beherber-
gungsstatistik herangezogen (z. B. Unterkunftsart, Herkunft, Saisonverlauf)

7 dwif (Hrsg.); Der Campingplatzund ReisemobHTourismus als Wirtschaftsfaktory Angebot, Nachfrageund ékonomische Rlevanz
in Deutschland 2016/17, Schriftenreihe Nr. 58, Miinchen 2018.
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Originére Primarerhebungen

Aufgrund der Sondersituation des Nachfragejahres 2020 aufgrund der CoroiRandemie sindPri-
marerhebungen in besonders dynamischen Marktsegmenten, zu welchen keinerlei Informationen
seitens der amtlichen Statistik bereitgestellt werden besonders relevamer Schwerpunkt bei den
originaren Primarerhebungen welche die Datenerfassung abrundehegtin diesem Jahr auf einer
detaillierten Erfassung derAnzahlund der spezifischen Struktur merkmale der Reisemobilstell-
platze sowie der darauf generierten Nachfrage

Anzufiihrenist in diesem Zusammenhang folgende Erhebung:
Aufbau und Umsetzung eine©nline-Befragung fir die Betreiber von Reisemobilstellplatzen.

Von insgesamimehr als4.000 angeschriebenen Unternehmetaben an der Erhebungicht
ganz 1.000Betriebe teilgenommen und auswertbare Fragebdgen zur Verfiigung gestellt.

Dies entspricht einerbeachtlichenRicklaufquote vonnahezu einem Funftel

Durch dieseRecherchenkénnennun aktuellwichtige Kennziffern (z. B. Zatder Standplatze Off-
nungszeiten Belegungstage je StandplaiZPreisniveauPersonen pro Reisemobjizur Situation der
Reisemobilstellplatze ermittelt werden

Diese Auswertungen werden erganzt um tiefergehende Analysen zu den Reisemobilstellplathan.
Rahmen umfassender Erhebungen drAuswertungensind umfangreiche Detailanalyserals wichti-
ger Bestandteil zur Quantifizierung des Angebotes anzusehen

Auswertung wichtiger Eckdaten(z. B. Zahl deBetriebe, Standplatze, Lagedffnungszeiten,
Ver-/Entsorgungsmaoglichkeiten, PreisnivealgusverschiedenenCamping/Stellplatzfih-
rern/-portalen: Hierflir kbnnenumfangreichelnternetrecherchen in allen Gemeinden in
Deutschland angefiihrt werden, um vorhandene &tdplatzkapazitaten fir Reisemobile auf-
zuspdren.

In Erganzung dazsind zahlreiche Einzelinformationen aus Projektettes dwifzum Wirt-
schaftsfaktor Tourismus in zahlreichen Orten und Regiondn ganz Deutschlandu nenren,
aus denen Zusatzinformationenwie Standplatzangebote und Ubernachtungsnachfragaur
Verfligung stehen.

Anspruch dieser unterschiedlichen Erhebungen ist der Aufbau einggllstandigenund qualitativ
hochwertigen Datenbank fiir die Reisemobilstellplétze in Deutschland.

Herauszuhebensindin diesem Zusammenhandie Datenlieferungen der Motor Presse Stuttgart GmbH sowignsbesondere folgen-
der Link: https://www.promobil.de/stellplaetze/stellplatzsuche/ ; Fiir die Uberpriifung und Ergdnzung der Datenquellesind weitere
Links hilfreich: https://www.bordatlas.de/liste.phpsowie https://stellplatz.info/ . Einbezogen werden auch Informationen, die der
ADAC zur Verfugung gestellt hat.
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3.2 Berechnungsweg und Vorgehen

Vorgehensweise bei den Berechnungen

Nach dem Aufbau des Mengegeriistes zu Campingangebot werden die quantitativen (z. B. Uber-
nachtungen, Zahl der Tagesreisen, Campingfahrzeuge), monetaren (z. B. Ausgaben pro Kopf und
Tag im ZielgebietFahrtkosten, Investitionen in die Campingausristung) und verhaltensbedingten
(z. B Nutzungsdauer von Ausriistungsgegenstanden, zuriickgelegte Entfernung zwischen Quell
und Zielgebiet) Erkenntnisse zusammengefihrt. Aus der Multiplikation des Nachfragevolumens
mit den jeweiligen Ausgabeje Segmentverden die campingspezifischen Bruttoun#éze in
Deutschland ermittelt, wobei die wichtigsten Segmente separat dargestellt werdetuerst werden
die Effekte derso genannten 1. Umsatzstufeermittelt , alsogjene wirtschaftlichen Effekte, die durch
die Ausgaben deCamper direkt verursacht werden. ch Abzug der jeweils relevanten Mehrwert-
steuer (voller Steuersatz 19 %zw. 16 % ermaligter Steuersatz 7 %%bzw. 5 % Steuerbefreiung

0 %)vom Bruttoumsatzergibt sich der Nettoumsatz.

Anhand branchenspezifischeKostenstrukturen wird die Wertschopfungder 1. Umsatzstufe be-
stehend aus Lohnen, Gehaltern und Gewinngaibgeleitet. Auf Primarerhebungen zur Ermittlung

der Wertschépfungsquoten kann verzichtet werden, da neben den eigenen Betriebsvergleichen
des dwif weitere Quellen zur Verfiigung stehen (z. Bostenstrukturen fir verschiedene Wirt-
schaftszweige aus branchenspezifischen Detailanalysen, Betriebsvergleiche anderer Institutionen,
amtliche Statistiken etc.). Daraus lassen sich die in Ansatz zu bringenden Wertschépfungsquoten
mit hinreichender Differenziertheit und Genauigkeit ableiten. Die Ergebnisse fur die einzelnen Teil-
branchen werden entsprechend der spezifischen Struktur des Campingmarktes in Deutschland zu-
einander gewichtet.

Neben den direkten (1. Umsatzstufe) werden auch die indirekten Eommen (2. Umsatzstufe) dar-
gestellt, indem die Vorleitungsverflechtungen der direkt von den Ausgaben der Camper profitie-
renden Unternehmen mit in Betracht gezogen werden. Wiederum sind in diesem Zusammenhang
die Erfahrungen des dwif mit den bereits genanem Betriebsvergleichen und anderen Bran-
chenanalysen von grof3em Vorteil.

In Erganzung dazu sollen auch die relevanten Beschaftigungseffekte der Campingwirtschaft ermit-

telt werden. Da sich exakte Arbeitsplatzzahlen wegen des Querschnittcharakters dieseamlrhe

nur durch sehr umfangreiche Erhebungen detailliert ermitteln lassen wirden, sollen mit Hilfe von
Kennziffern und Erfahrungswerten zumindest die durch den Campingtourismus ausgelosten Be-
schaftigungseffekte im Sinne walne rstoe mgle nawnsng eewi € sB
den. Letztendlich werden auch die aus dem Campingtourismus resultierenden Steuereffehtd-

gezeigt.
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Campingspezifische Datengewichtung und Hochrechnung der Ergebnisse

Im statistischen Sinne kdnnen nicht alle fur dierliegende Studie zusammengetragenen Erkennt-
nisse als reprasentativ angesehen werden; sie spiegeln deshalb nicht immer die Gesamtsituation
des deutschen Campingmarktes wider. Um diesem Umstand gerecht zu werden, dirfen diese Er-
gebnisse nicht unreflektiertibernommen werden. Belastbare Daten aus demtlichen Statistilen,

aus Grundlagenuntersuchungen oder verlasslichemderenErhebungen miissen deshalb das Men-
gengerist zum Campingtourismus abbilden. Derartige Rahmendaten werden als Basis fur notwen-
dige Ergebnisgewichtungen oder zur Priifung der Plausibilitdt herangezogen.

Die fur die Berechnungemotwendigen mafR3geblichenEckdaten aus belastbaren Quellenverden
deshalb fur die spezifischen Gruppierungetter Campingbranchegz. B. Typen von Campingunter-
nehmen,Zielgruppen, weitere segmentspezifische Besonderheiten des Campingmarktes) differen-
Ziert ermittelt, damit die Ergebnissdlr die einzelnen Teilsegmente des Campingtourismirm Rah-
men dervorliegenden Untersuchung entsprechend ihrer tatsachlichen Bedeutugpy mehrstufig ge-
wichtet und geschichtet auf die Grundgesamtheit hochgerechnet werden kdnnen.

Aus der Zusammenschau aller vorhandenen Informationen aus sekundarstatistischen Daten-
guellen und den spezifischen Ergebnissen aus den originaren Primarerhebungen, abgesichert
durch zahlreiche Plausibilitatskontrollen, ergibt sich ein verlassliches Mengemnigst fir den
Campingmarkt und seine gesamtwirtschaftliche Bedeutung in Deutschland.

Es wird jeweils auf die aktuellsten am Markt zur Verfiigung stehenden Daten zu den jeweiligen
Fragestellungen zurtickgegriffen.
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1. Das Campingangebot im Uberblick

1.1  Strukturdaten zu Campingplatzen aus der amtlichen Statistik

Abgrenzung und Begriffsbestimmung aus der amtlichen Beherbergunggatistik

Bevor ndher auf dieDaten aus der amtlichen Statistik eingegangen wird, ist eine definitorische Ab-
grenzung voranzustellen. Grundsatzlich gilt, dass Campingplatze abgegrenzt sind und fir den
vortibergehenden Aufenthalt mit Reisemobilen, Caravans und Zeltenganglich sein miisn.

Schon diese Bestimmungen verdeutlichen, dass es sich beim ausgewiesenen Bestand an Camping-
platzen um eine Mindestgrdfl3e handeln muss. Die weiteren Festlegungen unterstreichen dies:

1T Durch die Erhebungen des Statistilétzelbeaick-Bundes
sichtigt, die Urlaubscamping anbieten, nicht aber sogenannte Dauercampingplétze. Die Un-
terscheidung zwischen Urlaubsoder Dauercampingoezieht sich auf dievertraglich verein-
barte Dauer der Campingplatzbenutzung. Im Urlaubscamping wird der f¢atz in der Regel
fur die Dauer von Tagen oder Wochen gemietet, im Dauercamping dagegen zumeist auf Mo-
nats- oder Jahresbasis.

1 Im Campingbereich wird geméaR einer Vorgabe der Europaischen Kommission ein Stellplatz
mit vier Schlafgelegenheiten gleichgesetzAuf diese Weise ist es mdglich, fur alle Beherber-
gungsbetriebe eine Aussage zur Anzahl der Schlafgelegenheiten oder ihrer Auslastung tref-
fen zu *kdédnnen. T

1 Seit Januar 2012 gibt esn der amtlichen Statistik eine neue Abschneidegren®ie Grund-
gesamtheitder Monatserhebungim Tourismus sind alle Beherbergungsbetriebe (Beher-
bergungsstéatten und Campingplatze sowie entsprechende fachliche Betriebsteile) mit min-
destens zehn Schlafgelegenheiten bzw. Stellplatn®. T

Dies bedeutet, dass kli@ere Campingplatze mit Urlaubscampin@und weniger als 10 Standplétzen)
sowie reine Dauercampingplatze in der amtlichen Statistik nicht erfasst werden. Zahlreiche Unter-
suchungen des dwif zum Wirtschaftsfaktor Tourismus auf allen regionalen Ebenen verdeh#n
zudem, dass auch dartiber hinaus nicht alle Campingplatze Eingang in die amtliche Statistik finden.
Um diese Licke zsgchlieBenwurden u.a. auch Campingfihrer und Unterkunftsverzeichnisse aus-
gewertet und bei der Erstellung der angebotsbezogenen Datkanken bericksichtigt.

9 Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Monatserhebung im TourismuQualititsbericht, Wiesbaden 2021 S. 6 ff.
10 Ebenda S4.An dieser Stelle ist daauf hinzuweisen, dass bei dieser Begriffsbestimmung seitens der amtlichen Statistik mit dem
Begriff Stellplatzeg im Rahmen dieseiStudie§ Standplatze gemeint sind
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Campingplatze mit Urlaubscamping und ihreKapazitaten laut amtlicher Statistik

In der amtlichen Beherbergungsstatistik werden fur das Jahr 20 insgesamt3.061 Camping

platze mit Urlaubscamping ausgewiesen, auf denen ein maxim&agebot von914.648 Schlafge-
legenheiten(bzw.maximales Angebot an &hdplatzen:228.662)" zur Verfligung steht” Was die
rdumliche Verteilung der Schlafgelegenheiteranbelangt, fuhrt Bayern das Feld vor Niedersachsen
an, es folgeMecklenburg-Vorpommern,BadenWirttemberg, SchleswigHolstein undRheinland
Pfalz. Auf diese Bundeslander entfallen allékmapp72 % des in der amtlichen Statistik ausgewiese-
nen maximalen &hlafgelegenheiten Neben der Flachenausdehnung des Bundeslandes spielt hier
vor allem auch die Ausstattung mit fir Campingtourismus attraktiven Landschaftsraumen eine
Rolle (z. B. Kiiste, Berge, Seen).

Abb.1: Schlafgelegenheitan auf Campingplatzen mit Urlaubscamping nach Bundesléndern i
Jahr2020 laut amtlicher Beherbergungsstatistik

Anteil des maximalen Angebotes

an Schlafgelegenheiten am Gesamtbestand

bis 2,0%
2,1%- 5,0%

W 5.1%-10,0%

B iber 100%

Quelle: Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourisrgi&gebnisse der Monatserhebung im Touris-
mus, Fachserie GReihe 7.1, Wiesbaden 2021Kartengrundlage GfK; rundungsbedingte Abweichungen mdoglich.

Weitere statistische Eckdaten und Entwicklungstendenzen:

Fur das Jahr 2@0 sind in der amtlichen Beherbergungsstatistik hachfrageseitig insgesamt
33.953.049 Ubernachtungen ausgewiesen. Davon entfalled8,6 % auf inlandische und etwa
6,4 % auf auslandische Gaste. B®i701.407 AnklUnften im Jahr2020, lasst sich eine Aufenthalts-
dauer von durchschnittlich 35 Tagen errechnen. Auslandische Gast8,) Tage) verweilen dabi
kurzer auf den Campingplatzen als Inléander (3,5 Tage).

Laut amtlicher Statistik entspricht jeder Stanplatz 4 Schlafgelegenheiten.

Vgl. Statistisches Bundesamt (HrsgBinnenhandel, Gastgewerbe, TourismusErgebnisse der Monatserhebung im Tourismus
Fachserie 6, Reihe 7.1, Wiesbaden 2021

Die nachfolgenden Daten beziehen sich auf die veféftlichten Zahlen des Statistischen Bundesamtes (HrsgBinnenhandel, Gast-
gewerbe, Tourismus Ergebnisse der Monatserhebung im Tourismus, Fachserie 6, Reihe 7.1, Wiesbaderl20s2021.
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Interessant ist ein Vergleicteum Jahr2019 vor der Corona-Pandemie Die prozentuale Verande-
rung bei den Ubernachtungemurch Campinggéastdiegt gegeniiber dem Vorjahreszeitraum bei
-5,0 % (Ankinfte-13,1 %)‘, wobei inlandische Gaste mit + 2,3 % (Ankiinfté,4 %) sogar einen An-
stieg zu verzeichnen hatten, wéhrend die Géaste aus dem Ausland-ra&,8 % (Ankinfte-59,1 %)
einen massiven Einbruchréeiden mussten. Im Bundesdurchschnitt sind die Ubernachtungszahlen
zwischen 2019 und 2020sogarum ¢ 39,0 % zurtickgegangeng3,4 % bei Inlanderibernachtun-
gen,- 64,4 % bei Auslandertibernachtungen).

Im Jahr 2020 sinddemnachim Campingsegmengegeniiberdem Vorjahrim Vergleich zu den ande-
ren Betriebstypendie geringsten Ruckgange zu verzeichnen. Bei den ubrigen in der amtlichen Be-
herbergungsstatistik ausgewiesenen Betriebsarten reicht die Bandbreite bei der Ubernachtungs-
entwicklung zwischen-13,7 % bei @n Ferienhausen und Ferienwohnungen bis hin zg 65,0 % bei
den Jugendherbergen und Hutten. Unterdurchschnittliche Riickgéange haben auch die Gasthéfe
(9 33,9 %), Pensionen 31,5 %), Ferienzentren-(33,4 %) sowie Vorsorgeund Rehabilitationsklini-
ken ¢ 23,8 %) zu verzeichnen. Uberdurchschnittliche Riickgange sind bei den Schulungsheimen
(-53,0 %), Erholungsund Ferienheimen {58,0 %), Hotels garnis-@7,6 %) sowie Hotels-(48,3 %)
festzustellen.

Der Marktanteil des Campingsegmentes hat sich beéén statistisch erfassten Ubernachtungen ent-
sprechend dan Ergebnissen aus der amtlichen Beherbergungsstatistilkon 7,2 % im Jahr 2019 auf
11,2 %im Jahr 2020erh6ht, was einem Anstieg urfast 56 % entspricht.

Bemerkenswert istauchdie Entwicklung seit 2010 Die Aufenthaltsdauer der Campinggéaste ist zu-
rickgegangen (2010: 3,6 TageAuch de Zahl der Campingplatze (2010: 3.10&)at sichleicht re-
duziert (-1,4 %)=. Demgegeniber istdie Zahl der Standplatze (2010: 226.7763twas angestiegen

(+ 0,8 %) Trotzdiesernur geringflgigenVeranderungenbei den Kapazitaterauf den Campingplat-
zensind dieUbernachtungszahlenn diesem Zeitraummit + 39,1 %deutlich angestiegen (2010:
24.414.732). In der Folge weist die amtliche Statistik eimpirbare Erh6hung der Auslastung der
Schlafgelegenheiten (2010: 10,4 %; 20: 18,3 %) aus'®

Da die amtliche Beherbergungsstatistik wie noch zu sehen sein wirg Campingangebot und
gnachfrage (entsprechend dem Beherbergungsstatistikgesetgnichtannaherndvollstandig er-

fasst und zur Deckung der Erhebungsliicken und Meldeungenauigkeiten destalbandere Quel-
len bzw. Erhebungen bei den Hochrechnungen zurtickgegriffen wird, erfolgt an dieser Stelle keine
weitere Vertiefung der statistischen Eckdaten.

14 Das Statistische Bundesamt weist fiir das Jahr 2019 insgesa®®.756.382 Ubernachtungen und11.169.948 Ankinfte aus. Daraus
ergibt sich eine durchschnittliche Aufenthaltsdauer von 3,2 Tagen.

15 Im Jahr 2019 waren es laut Statistischem Bundesamt 3.055 Camgpiéatze.

16 Das Statistische Bundesamt ermittelt den entsprechenden Wert anhand der Formel: (Ubernachigen/angebotene Betten-
tage)*100 im JahresteilKumulation Januar bis Dezember)Pro Stellplatz werden dabei 4 Schlafgelegenheiten angesetzt.

17 vgl. Burdesministerium der Justiz (Hrsg.); Gesetz zur Neuordnung der Statistik Uiber die Beherbergung im Reiseverkehr (Beherber-
gungsstatistikgesetzg BeherbStatG), geandert in der Fassung vom 23.11.11.
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1.2 Ausgewiesene Reisemobilstellplatze

Datengrundlage, Abgrenzungund Erhebungsumfang

Nach Auskunftdes Bayerischen Landesamtes fiir Statistik sind laut Beherbergungsstatistikgesetz

nicht nur Campingplatze, sondern auch Reisemobilstellplatze zur Auskunft Gber das Gasteaufkom-

men verpflichtet, wenn mindestens zehn Gaste gleichzeitig voriibergehend beherbesgirden

kénnen. [ Bei Reisemobilstellplatzen handelt es s
Abstellen von Reisemobilen oder Wohnwagen fir ein oder mehrere Nachte erlaubt ist und die als
Mindestservice die Mdglichkeit bieten, sich mitWassern d / oder St r o mEirestinver s or
dige Aufsicht ist nicht nétig und auch die Betreiberschatft (privat oder 6ffentlich) des Reisemobil-

stellplatzes ist nicht ausschlaggebend fir die Meldepflicht. Speziell fir Reisemobile ausgewiesene

Zonen auf offentlichen Parkplatzen ohne weiteren Service sind nicht meldepflichtig.

Die Datenerhebungbasiert auf verschiedenen QuellerAnzufiihren sind sowohl Sekundarquellen
als auch originére ErhebungerDurchgefiihrt wurden:

Detaillierte Auswertungen der wichtigsten Stellplatzfihrer, vor allemdurch Datenlieferun-
gen der Motor Presse Stuttgart GmbH unduf der Homepagehttps://www.promo-

bil.de/stellplaetze/stellplatzsuche/ Vorgenommenwurden ebenso zahlreichd?lausibilitats-

kontrollen mit Hilfe der Auswertung voninformationen auf den Homepages
https://www.bordatlas.de/liste.phpund https://stellplatz.info/ sowie den Ergebnissen aus

zahlreichen Studierzum Wirtschaftsfaktor Tourismusdes dwifauf allen regionalen Eénen.

Detaillierte Internetrecherchen durch das dwifin allen knapp 11.000 Gemeinden in Deutsch-
land zur Erfassung der Reisemobilstellplatze.

Auf Basis dieser Erhebungen steht nun eine aktuelle Datenbank mit allen Reisemobilstellplatzen in
Deutschland zurVerfigung.Neben der Anzahl an Betrieben und Standplatzen wurden weitere Da-
ten erfasst und aufbereitet (z. Bebiihren fiir den Sandplatz, Offnungszeiten, vorhanden Infra-
struktur, regionale Verteilung, Art und Lage deReisemobilgellplatzes).

Zahlund Grol3e der Reisemobilstellplatze

Die Auswertungen des dwif ergebeinsgesamt4.674 Reisemobilstellplatze mit insgesanitl1.435
Reisemobilsandplatzen. Mit fasteinem Finftel sind diemeisten Standplatze ilBayern (18,9 %an-
zutreffen. Zusammen mit den Ageboten inNRW, Niedersachsen undRheinlandPfalzwerden
dadurch bereitsrund drei Finftel der Gesamtkapazitat in Deutschland abgedeckt. Mit gréRerem
Abstand folgen mit Anteilen von jeweils zwischef1% und9 % BaderWurttemberg, Schleswig
Holstein und Mecklenburg-Vorpommern.In den Stadtstaaten und im Saarland liegen die Antdilei
weniger als 1%,in den restlichen Bundeslandernverden Anteile vonjeweils zwischen2% und5 %
erreicht.

18 vgl. hierzu die Begriffsbestimmungen des Statistischen Bursdentes fiir Reisemobilstellplatze. Erfahrungswerte zeigen, dass den-
noch nicht alle Betriebe seitens der Statistischen Amter erfasst werden, die dieser Definition entsprechen
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Abb.2: Die ausgewiesenerReisemobilstandplatze und ihre regionale Verteilung nach Bun-
deslandern

e 07%

Anteil der ausgewiesenen

Reisemobilstandpldtze nach Bundeslandern

bis 2,0%

2,1%- 50%
B 5.1%- 100%
Bl Gber 10,0%

Quelle: Auswertungen des dwifder wichtigsten Stellplatzfihrer insbesondereauf Basis der Daterunter promobil.de bordatlas.de
und stellplatz.infosowie anhand eigeneRecherchenKartengrundlage: GfK; rundungsbedingte Abweichungen
maoglich

Die Reisemobilstellplatze verfigen im Durchschnitt Ubel5,3 Standplatzeje Betrieb. Dabei sind
regionale Unterschiede festzustellen. Die gré3ten Einrichtungen sind in den Stadtseaanzutref-
fen. In Berlin verfiigen die Betriebeund 49 Standplatze im Durchschnitt, Hamburg folgt mitund
31, vor Bremen mitrund 30. In den Flachenlandern ist die Bandbreite deutlich geringer und
schwankt zwischerrund zehn Standplétzen pro Betrieb inAuringen undetwas mehr al20 Stand-
platzen pro Betrieb in MecklenburgvVorpommern undSchleswigHolstein.

Die Zahl der Reisemobilstellplatze ist im Vergleich zum Jahr 20@rf6ind 3.600) um rund 30 % ange-
stiegen, wahrend sich die Zahl der Reisemobilstandfde (2016 rund 62.000) nur um etwa 15 %
erhdht hat. Mit einem Wachstum von mehr als 60 % war der Anstieg bei der Zahl an Reisemobilen
mit Abstand am gré3ter(von 417.297 am 1.12016 auf 674.697 am 1.1.2021)

Strukturelle Verteilung der Reisemobilstandplatze

In Ergédnzung zu den rein quantitativen Daten kdnnen ebenso Aussagen zur strukturellen Vertei-
lung der Reisemobilstandplatze getroffen werden. Reifeisemobilh&fen/stellpléatze sind am hau-
figsten anzutreffen, denn mehr als die Halfte der Reisemobilstandétsind dieser Kategorie zu-
zurechnen.Gut ein Viertel der Reisemobilstandplatze befinden sich auf Parkplatzemwg jeder
siebte Standplatzst bei Beherbergungs/Gastronomiebetrieben oder bei Freizeiteinrichtungen
angesiedeltBei Campingplatzen oder anraleren Standorten sind gut 5 % der Standplatze
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Unter topographischen Gesichtspunkten sind die meisten Reisemobilstandplatze den Bergregio-
nen (inkl. Mittelgebirge) zuzuordnen fahezu ein Drittel) Auf das Flachund Hugelland sowie auf
Fluss und Seenregionen entfallt jeweils rund ein Finftel. Am Ende der Skala rangieren stadtische
Regionen und die Kistenit Anteilen von jeweils rund 14 %m Vergleich zu den Erhebungsjahren
2016/2017 haben sich keine gravierenden Veranderungen ergeben:

 —

Abb.3: Die ausgewiesenen Reisemobilstandplatze und ihre Verteilung nach topographisch
Kriterien sowie nach der Art des Platzes

in %
Nach topographischen Kriterien Nach der Art des Platzes
. . L = reine Reisemobilhdfen- =
Bergregion/Mittelgebirge /stellplatze 54,9
- kpl3 25
Flach- und Hiigelland auf Parkplatzen
bei Beherbergungs- 99
Fluss-/Seenregion /Gastronomiebetrieb - '
bei Freizeiteinrichtungen [ 4.7
Stadt/ Stadtische Region 14.2
' auf Campingplatzen [ 3,3
Kiste Sonstiges | 2,1

Quelle: Auswertungendes dwif der wichtigsten Stellplatzfiihrer insbesondere auf Basis der Daten unter promobil.derdatlas.de
und stellplatz.info sowie anhand eigener Rechercherundungsbedingte Abweichungen mdglich.

Die grof3ten Reisemobilstellplatze sind mit durchschrlich etwa 30 Standplatzen an stadtisch ge-
pragten Standorten vorzufinden. Es folgen Kistenregioneng&tandplatze) sowie Fluss
Seenregionen 18 Standplatze). Die kleinsten Platze sind in Bergregionen sowie im Flaaid Hi-
gelland(rund 12 Standplatze) azutreffen. Nach der Art des Platzes sind Reisemobilstellplatze di-
rekt bei Campingplatzen (mit 28 Standplatzen) am grof3ten.

1.3 Bestand an Campingfahrzeugen

Bestand und Entwicklung der Reisemobile und Caravans

AlsIndiz fir diebeeindruckendeEntwicklung des Campingtourismus kann auch die Veranderung
beim Bestand an Campingfahrzeugen gelten. Zu diesem Sachverhalt werden vom Kraftf&um-
desamt in Flensburg regelmafiig Daten publiziert. Dieser Quelle folgend kann im Jah2 R@onei-
nem Bestandvon insgesamt knapp 675.00@ugelassenen Reisemobilen in Deutschland ausgegan-
gen werden(Stand 1.1.2021) Seit dem Jahr 20& ist der Fahrzeugbestand um 8,7 % angestiegen
(von417.297 im Jahr 2016 auf 674.697 im Jahr 2021)LautEinschatzung de<IVD sind deser
Statistik weitere rund 115.000 Fahrzeuge hinzuzurechnen, die den beiden folgenden Kategorien
zugeordnet werden kénnen:

1 Als Pkw zugelassene Reisemobile oder
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{ als Reisemobil umgebaute allerdings als PKW zugelassene Fahrzeuge.

Fur die weiteren Analysenst demzufolge von einem Gesamtbestand von insgesamihd 790.000
Reisemobilen in Deutschland auszugehen.

Bei der Entwicklung der Zahl der Caravans kann auf die gleichen Quellen zurtickgegriffen werden.
Die Statistikenflr das Jahr 2@1 weisen einen zugelassenen Bestand v@22.516 Caravans in
Deutschland aus. Deren Zahl ist seit 2Blum mehr als 17% angestiegen. Der Gesamtbestand an
Caravans (inkl. Stand€Caravans) wird, laut der vorhandenen Statistiken des CIVD, auf rund
930.000 Fahrzeuge geschatzt. Die Differenz in Hohe von ru2d0.000 Caravans steht demnach

fur Dauercamping zur Verfugung. Diese Gré3enordnung deckt sich mit den Einschétzungen des
dwif, abgeleitet aus zahlreichen Datenbanken, Campingfuhrern und Internetrecherchen.

Abb.4: Entwicklung derZahl der Reisemobile und Caravarzsvischen 2010 und 2@0
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Quelle: Kraftfahrt -Bundesamt, Flensburg 201 sowie CIVD, Frankfurt 21

Fur die weiteren Berechnungen wird demnach fur das Jahr 20 von insgesamt run@90.000 Rei-
semobilen,723.000 mobilen Caravans und 20.000 Caravans auf Dauerstandplatzen in Deutsch-
land ausgegangen. Insgesamt gibt es in Deutschland somit rurk23,Mio. Campingfahrzeuge.

Regionale Verteilung der Reisemobile und Caravans

Am meisten Fahrzeuge, sowohl bei den Reisehilen als auch bei den Caravans (ohne Sta@dra-
vans), sindn den Bundeslandern NordrheiAWestfalen, Bayern und BadetWirttemberg anzutref-
fen. Auf diese drei Bundeslander entfallt Gber die Halfte des mobilen Campingfahrzeugbestandes.
Am Ende der Skalait jeweils weniger als 10.000 Fahrzeugerangieren bei den Caravans die
Stadtstaaten Bemen, Hamburg und Brlin sowie das Saarland. Beim Reisemobilbestakammen

die dreiBundesléanderBremen, Saarland und Sachseknhalt jeweils nicht Giber 10.000 Fahrzeuge
hinaus.
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In der nachfolgenden Abbildung sind die relativen Anteiden gesamterfFahrzeugbestandes an Ca-
ravans und an Reisemobileauf Ebene der Bundeslandedargestellt. Die rdumliche Verteilung der
Fahrzeuge orientiert sich sehr stark an der Einwohnerzahl jeweiligen Bundesland.

Abb.5: Regionale Verteilung der Reisemobile und Caravans im Jab2@

Caravan Bestand Reisemobil-Bestand

1,0%
4.9%

2.2%
0% -~ 1,5%
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Quelle: Kraftfahrt -Bundesamt, Flensburg 2021 sowie CIVD, Frankfurt 202lrundungsbedingte Abweichungen maglich.

FAZIT
In Deutschland ist insgesamt vot,723 Mio. Campingfahrzeugen auszugeheBarunter sind

1 675.000 zugelassenen Reisemobile,
1 115.000 umgebautebzw.als PKW zugelassene Reisemobile,
1 723.000 mobile Caravans sowie

1 210.000 Caravans auf Dauerstandplatzen.

Insgesant gibt es inDeutschlandinsgesamt 4.674ausgewiesenerReisemobilstellplatze (Be-
triebe) mit 71.435 Reisemobilstandplatzenin der amtlichen Beherbergungsstatistik werdeffiir
das Jahr 2020insgesamt3.061 Campingplatzemit einem maximalenAngebot an914 .648
Schlafgelegenheiten (der letzten 13 MonateausgewiesenHierbei ist allerdingszu beriicksich-
tigen, dass einige Reisemobilstellplatze bereits in der amtlichen Statistik als Campingplatz er-
fasst sind. Aus der Gegenuberstellung aller zusanengetragenen Daten wird die gravierende
Untererfassung des Campingmarktes seitens der amtlichen Beherbergungsstatistik deutlich.

Quelle:Kraftfahrt -Bundesamt, Flensburg 2021 sowie CIVD, Frankfurt 202 $tatistisches Bundesamt (Hrsg.); Binnenhandg|
Gaggewerbe g Tourismus, Ergebnisse der Monatserhebung im Tourismus, Wiesbaden 20R&cherchen des dwif
auf Basis vorhandener Stellplatzfiihrer und Internetrecherchen in allen Gemeinden in Deutschland.
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Die Nachfrage nach dem Campingangebot

Touristikcamping auf Campingplatzen

Grundlage fur die Quantifizierung der Nachfrage durch Touristikcamper auf Campingplatzen sind
verschiedene Erhebungen:

)l

Mit Hilfe umfangreicher Analyserwird in einem ersten Schritdas fur Touristikcamper zur
Verfligung stehendeStandplatzangebot auf Campingplatzen quantifiziert

In einem weiteren Schritt wird diedurchschnittliche Auslastung der angebotenen Kapazita-
ten pro Standplatz und Jahr analysiert

Die Kapazitatsauslastung wird dabei maf3geblich durttpographische Merkmale (z. B.
Kiste, Flisse, Seen, Bergregionen, Flachland) gepragt. Deshalb ergeben sich innerhalb der
Bundeslander starke regionale Unterschiede.

Die Entwicklungstendenzen durch die pandemiebedingten Einflisse konnen ausjdarlich
erscheinendenamtlichenBeherbergungsstatistikdes Statistischen Bundesamteabgeleitet
werden.

Zu beriicksichtigen sind dariiber hinauseitere Ubernachtungen in den auf Campingplatzen
angebotenen Mietunterkiinftenwie z.B. FerienwohnungenBei dern im Vergleich zu den
T n o r muouristikdtandplatzen eine deutlich bessere Auslastung zu erkennen ist.

Fur den Bereich Touristikcamping ergibt siabs den Berechnungegin Nachfragevolumen von ins-

gesamt 8,6 Mio. Ubernachtungen pro Jahr. Darin sind@h Ubernachtungen von Reisemobilisten

enthalten, die ihr Fahrzeug auf Campingplatzen abgestellt haben.

2.2

Dauercamping auf Campingplatzen

Basis flr die Hochrechnung der Aufenthaltstage bei den Dauercampern sind die insgesamt rund
210.000 Dauerstandplatze Die Ergebnisse dedurchgefiihrten Erhebungensowie die vorgenom-

menen Recherchen ergeben Uber ein gesamtes Jahr betrachtet pro Dauerstandplatz

f

rund 215 Aufenthaltstage durch dieDauercamperfamilie, von denen 210 auf Aufenthalte mit
Ubernachtungen entfallen und 5 auf Tagesbesuche, sowie

rund 12 Aufenthaltstage durch Besucher aus dem Kreis von Verwandten, Freunden und Be
kannten.

19

Basis sind hierbei unter anderem dighrlich erscheinenden Beherbergunggatistiken des Statistischen Bundesamtes

20 vgl. hierzu unter anderem Statistisches Bundesamt (Hrsd8)nnenhandel, Gastgewerbe, TourismusErgebnisse der Monatserhe-
bung im Tourismus, Fachserie 6, Reihe 7.1, Wiesbaden 20BVCD (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir Campingplatze in Deutschland,
Berlin 2009; ADAC (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir CampingplatzgFur das erfolgreiche Management bestehender und die Planung
neuer Campingplatze, inhaltliche Bearbeitung durch das dwif, Milren 1999.
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Die Aufenthaltstage entsprechen jenen aus den Vorgangerstudiddiese wurden im Rahmen einer
Prim&rerhebung vor Ort ermittelt. Stichprobenartige telefonische Befragungedes dwifvon Cam-
pingplatzbetreibern belegen diese Annahmdéus zusammeretwa 227 Aufenthaltstagen lasst sich
ein Nachfragevolumen von insgesaneia.47,7 Mio. Aufenthaltstagen auf Dauerstandplézen ablei-
ten.

2.3 Reisemobilisten auf und aufRerhalbvon Reisemobilstellplatzen

Ubernachtungsreisen

Ausgangspunkt fur die Ermittlung des Ubernachtungsumfanges durch Reisemobilisten auRRerhalb
von Campingplatzen sind die bereits dargestellten angebotsseitigen Recherchen Reisemobil-
stellplatzangebot mit4.674 Einrichtungen und71.435 Standplatzen. Dariiber hinaukonnten die
Betreiber der Reisemobilstellplatze im Rahmen einer Onlirérhebung detailliert zur Grof3e, Struk-
tur, Auslastung, Lage und zum Preisniveau der Einrichtung befragirden. Von insgesaminehr als
4.000 angeschriebenen Reisemobilstellplatzenabenknapp 1.000Einrichtungenan der Befragung
teilgenommen Aus dem verfliigbareStandplatzangebotund den Ergebnissen der Befragung lasst
sich die Zahl der Ubernachtungen wie folgt ableiten.

Bei dnem Fahrzeugbesetzungsgrad von rund 2,4 Personen pro Reisemobil sowied 60
Reisemobilen je Standplatz errechnen si¢tir das Jahr 2020rund 144 Ubernachtungen je
Standplatz und Jahr.

Die Kapazitatsauslastung wird dabei maf3geblich durch topographisdiderkmale sowie die
Art des Stellplatzes bestimmt.

Bei rund 71.435 Standplatzen ergeben sich dann fur dieses Segmemthr 10 Mio. Uber-
nachtungen.

Um das Nachfragevolumeron Ubernachtenden Reisemobilisten aul3erhalb von Campingplatzen
voller Hohe abschatzen zu kénnen singeitere Faktoren zu beriicksichtigen:

Nicht alle Reisemobilstellplatze in Deutschland sind in den genannten Stellplatzfiihrern regis-
triert bzw. konnten im Rahmen der durchgefiihrten Internetrecherchengefunden werden
(allgemeine Dunkelziffer). Dabei handelt es sich weitgehend um kleinere Reisemobilstell-
platze bei bestehenden Einrichtungen, die nicht aktiv beworben werdgrder um Einrichtun-
gen, die nacldem Erhebungsstichtag neu entstandesind.

Zudem finden Ubernachtungen auf nicht ausgewiesenen offentlichen Flachen statt (z. B. auf
Parkplatzen, am StralRenranduf Hofeinfahrten,im Grinen).
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1 Ein weiteres wichtiges Marktsegment stellen die Besuche vderwandten und Freunden
dar, bei denen das Reisemobil beispielsweise auch auf dem privaten Grundstiick abgestellt
werden kann.

Grundlage zur Schliel3ung dieser Erfassungsliicken sind insbesondere auch die Erkenntnisse aus
denim Rahmen deNorgangeruntersuchungen durchgefiihrterBefragungen vonReisemobilisten
zu ihrem Nutzungsverhalten und zu den Aufenthaltsorten bei Campingreisen.

Unter Einbeziehung aller zur Verfligung stehenden Informatioiigtnm Jahr 2020von einem Volu-
men von insgeamt rund 15,0 Mio. Ubernachtungen durch Reisemobilisten auf und auRRerhalb von
Reisemobilstellplatzen auszugehen.

Tagesreisen

Neben Ubernachtungsreisen wird das Reisemobil auch fiir Tagesreisen genutzt. Zur Quantifizie-
rung des entsprechenden Nachfragevolunmes kann sowohl auf die Ergebnisse der Befragung von
Reisemobilistenaus den Vorgangeruntersuchungeals auch auf di&rhebungendes dwif aus zahl-
reichen Untersuchungen zu deifagesreisen der Deutschen zuriickgegriffen werdenDiese Erhe-
bungen verdeutlichen unter anderem auch den starken Einflussa.der Wetterverhaltnisse, des
allgemeinen Freizeit und Konsumverhaltens die Ferien und Feiertagslage, dem Mobilitatsverhal-

ten und nattrlich auch der pandeniebedingtenEinschrankungen und.ockerungenauf die Tages-
reiseaktivitaten, so dass es zu starken Schwankungen des Aufkommens beispielsweise in Bezug auf
die saisonale Verteilung oder den Wochenrhythmus komm

Auf Basis der vorgenommenen Analysen werden
1 im Durchschnitt mit jedem definsgesamt rund790.000 Reisemobilen

1 knapp19 Tagesreisen pro Jahr im Inland unternommen.

Daraus ergebn sichfur das Jar 2020 insgesamt 15 Mio. Tagesreisen mit dem Reisemdigi denen
am gleichen Tagalso ohne Ubernachtungwieder an den Wohnort ztiickgekehrt wird.

2L Sowerden beimdwif-Tagesreisenmonitor der dwifConsulting GmbH seit 2016 kontinuierlich im Rahmen einer OnlinRanelBefra-
gung in Deutschland pro Jahr rund 15.600 Deutsche zu ihrem Tagesreiseverhalten befragt. Bei diesem Tagesreisenmoniteiidg
jede Woche das Tagesreiseverhalten der letzten Woche abgefragt. Erfasst werden dabei alle durchgefuihrten Tagesteisen
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In Deutschland ist insgesamt pro Jahr von rund®6,3 Mio. Ubernachtungen/Aufenthaltstagen
durch Campingtouristen auszugehen. Diese kdnnen nach Segmenten wie folgt untergliedert
werden:

15,0 Mio. Tagesreisen mit dem Reisemobil,

15,0 Mio. Ubernachtungen durch Reisemobilisten auf und auRRerhalb von Reisemobilstell-
platzen,

48,6 Mio. Ubernachtungen durch Touristikcamper auf Campingplatzen sowie

47,7 Mio. Aufenthaltstage auf den Dauerstandplatzened Campingplatze (davorknapp
95 %durch die Dauercamperfamilie undut 5 %durch Verwandten und Bekanntenbesu-
che).

Auch auf der Nachfrageseite zeigt sich somit eine gravierende Untererfassung des Camping
tourismus seitens der amtlichen Statistik, da e#nseits nicht alle Nachfragesegmente statistiscr
erfasst werden (z. B. Dauercamping, Tagesreisen, Reisemobilstellplatze ohne Basisinfrastruk-
tur) und andererseits auch Liicken bei der angebotsseitigen Erhebung gegeben sind.

3. Ausgabeverhalten der Camper

3.1 Erlauterungen zur Datengrundlage

Differenzierung der Ausgaben nach Zielgruppen

Zur Darstellung des Ausgabeverhaltens dererschiedenenMarktsegmente im Campingtourismus
(z.B. Reisemobilisten, Caravaner, Dauercampeanirden verschiedenste Erhebungedurchgefihrt
und vorhandeneDatenquellen ausgewertetBei derDetailanalysewurde eine Differenzierung der
Ausgaben

auf Camping und Reisemobilstellplatze (z. B Preisvergleiche von Campingplatzen in ganz
Europa, die vom ADAC und seinen Partnern durchgefuihrt werdendetaillierte Analyse der
Kosten auf Basis der aktuellen Datenerhebung durch das dwif fir alle Reisemobilstellplatze
in Deutschland:, dwifinterne Datenbanken zum Ausgabeverhalteder Camper‘) sowie

Vgl. hierzu beispielsweise die Preisevergleiche bei den Campingplatzen uhtgps://www.presseportal.de/pm/143896/4800571
sowie auch die Ausfihrungen untenttps://www.adacreisen.de/ratgeber/campingwelten/campingkosten.

Vgl. hierzu auch die Ausfuhrungen zur Datenerhebung bei den Reisemobilstellplatzen.

Vgl. die imRahmen der Grundlagenstudien durchgefiihrten Primarerhebungeahter anderem indwif (Hrsg.); Der Campingplatz
und ReisemobHTourismus als Wirtschaftsfaktor- Angebot, Nachfrage und 6konomische Relevanz in Deutschland 2016/17, Schrif-
tenreihe des dwif, Nr 58, Miinchen 2018sowie weitere PublikationenDer dwif-Datenpool konnte mit dendurchgefiihrten Grund-
lagenuntersuchungen immer wieder aktualisietind erweitert werden.
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1 auferhalbvon Camping und Reisemobilstellplatzen (z. B. Auswertung dwiinterner Daten-
banken in Ergdnzung mit verschiedenen amtlicheBtatistiken sowie zahlreichen ortsund
regionalspezifischen Analysen des dwif zum Wirtschaftsfaktor Tourismus

vorgenommen.

Die Berechnungendes dwif zum Ausgabeverhalteder Camperbasieren aufzahlreichen Grundla-
genuntersuchungen und Datenbankendiefiir das Jahr 2020dartiber hinausg je nachZeitpunkt
der jeweils verwendetenDatenquelle g mit Hilfe der Entwicklung derVerbraucherpreise entspre-
chend inflationiert, aber auchmit eineml P a n d bsehilag \@rsehenwurden, da de Ausgaben in
den Zielgebieten auf Grund dedurch die Lockdowngeilweise begrenzten Mdglichkeiten Geld
auszugebengesunken sindtrotz Nachholeffekten im Herbst)

Auf Basis der vorhandenen Sekundarquellen sowie Primarerhebungen lassen sich die Ausgaben fur

die unterschiedlichen Zielgruppemach verschiedenen Ausgabeartedifferenziert ableiten sowie

weitere Verhaltensweisen darstellen (z. B. zurligelegte Entfernungen, Fahrzeugbesetzungsgrad,
Investitionen in die CampingausristungPi e Er gebni sse der Recherchen
pro Kopf und Tag fiir die unterschiedlichedielgruppen ausgewiesen.

Erfasste Ausgabenbestandteile

Da die Ausgaben der Camper bei dgienanntenBefragungen im Detail abgefragt wrden, lassen
sich nicht nur die Hohe, sondern auch deren Struktur darstellen. So kénnen die profitierenden
Wirtschaftszweige offengelegt werden. Bei den Egbungen wird nach folgenden Ausgabekatego-
rien der Camper unterschieden; berlcksichtigt werden sowohl Ausgaben inhatb als auch auf3er-
halb der Campingeinrichtung:

1 Unterkunft und ggf. im Ubernachtungspreis enthaltene Mahlzeiten bzw. Serviceentgelte
(z. B. Fruhstick, Saunanutzung§trom-/Wassergebuhren). Einbezogen werden neben den
StandplatzgebUhrerfir Reisemobile und Caravanauch die Kosten fur den Dauerstandplat

1 Verpflegung in der Gastronomie (z. B. Essen und Getranke im Restaurant, Bistro etc.).

1 Einkauf von Speisen und Getranken in Lebensmittelgeschaften zur Selbstversorgung (z. B.
Supermarkt, Backer, Metzger).

%5 Hinzuweisen ist beispielsweise audwif (Hrsg.); Ausgaben der Ubernachtungsgaste Deutschland, Schriftenreihe Nr. 53, Miinchen
2010, dwif (Hrsg.); Tagesreisen der Deutschen, Schriftenreihe Nr. 55, Miinchen 201i8.Qualitdtsmonitor DeutschlandTourismus
dervon der ERV (Europaische Reiseversicherung AG) und der DZT (DeutsgZkatrale fiir Tourismus e.V.) ins Leben gerufemurde,
werden beispielsweisaegelméaRig aich Daten zum Ausgabeverhalten von Ubernachtungsgasten in unterschiedlichen Betriebsty-
pen erhoben [ f ata-fea eBeffagung mit Auswahl der Zielpersonen miinem Quotenverfahren und Gewichtungsfaktorenzur
Hochrechnung auf Basis voaten aus der amtlichen Beherbergungsstatistik (z. B. Unterkunftsart, Herkunft, Saisonverlgugu-
dem werden beim dwif-Tagesreisenmonitorder dwif-Consulting GmbH seit 2016 kontinuierlichim Rahmen einer Onliné?anel
Befragungin Deutschlandpro Jahr rund 15.600 Deutsche zu ihrem Tagesreiseverhaltdrefragt. Bei diesem Tagesreisenmonitoring
wird jede Woche das Tagesreiseverhalten der letzten Woche abgefragt. Erfasst werden dabeideitehgefiihrten Tagesreisen

% vgl. beispielsweisétatistisches Bundesamt (Hrsg.); Verbraucherpreisindex fur Deutschland, Wiesbaden 208fatistisches Bun-
desamt (Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismusrgebnisse der Monatserhebung im Tourismus, Fachse®, Reihe 7.1,
Wiesbaden 2021; Statistisches Bundesamt (Hrsg.))msatzsteuerstatistik 2019, Wiesbaden 2021, Statistisches Bundesamt (Hrsg.);
Statistisches Jahrbuch Deutschland 209, Wiesbaden 209.
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Eink&ufe sonstiger Waren aller Art (z. B. Kleidg, Schuhe, Souvenirs, Zeitungen, Reiselitera-
tur, Ausristungsgegenstéande).

Benutzung offentlicher Verkehrsmittel zum Personentransport vor Ort (z. B. OPNV, Taxi,
Ausflugsschifffahrt, Seilbahn).

Eintrittsgebuhren fur die Nutzung von Erholungs Freizeit, $ort-, Unterhaltungs und Kul-
tureinrichtungen (z. B. ErlebnigSchwimmbader, Sportveranstaltungen, Kurse, Kino, Theater,
Konzerte, Musicals, Burgen, Schlésser sowie weitere Sehenswiirdigkeiten).

Inanspruchnahme von Wellness Schonheits, Gesundheits oder Kur-Dienstleistungen (z. B.
Massagen, Fitnessprogramm, Erndhrungsberatung, Kurtaxe) sowie von weiteren Dienstleis-
tungen aller Art (z. B. MesséAusstellungsgebuhren, Kutschfahrten, Leihgebihren oder Ser-
vices bei Sportgeraten wie Tretbooten oder Skiausrigtg).

Sonstige Ausgaben und in Pauschalen enthaltene Leistungen z. B. im Rahmen von organisier-
ten Reisen vom Campingplatz (z. B. Ausflugsfahrten mit dem Bus) oder fur Géastekarten/ In-
klusivkarten zur kostenlosen oder erméaRigten Nutzung verschiedener Angebateden Ziel-
gebieten (z. B. OPNV, Bader, Museen).

Diese Liste zeigt bereits die verschiedensten Mdglichkeiten, Ausgaben in den Zielgebieten zu tati-
gen. Grundsétzlich ist darauf hinzuweisen, dass vom Wohnort mitgebrachte Lebensmittel oder an-
dere Dinge flrdie Betrachtung de& Ausgaben am Aufenthaltsort nicht relevant sind, da daraus

keine Einkommen in den Zielgebieten resultieren. Bei den Ausgaben vor Ort werden Tankgebthren
nicht einbezogen, da die Kosten fiir den Transf@rom Quell zum Zielgebiet undm Zielgebiet)

Uber die AutokostenPauschalen entsprechenden zurlickgelegten Fahrstreckeiseparat berech-

net werden. Ebenso werden Sonderausgaben, die
teuren Antiquitaten, Schmuck), aufgrund ihres Ausnahmecladaters bei der Ermittlung der Durt-
schnittswerte nicht bertcksichtigt.

3.2 Ausgaben im Zielgebiet

3.2.1 Touristikcamping auf Campingplatzen

Die grof3te Position bildet die Unterkunft mit einem Anteil vomahezu zwei Flunftel Es folgen dr
Einzelhandel(rund 28 %)sowiedie Verpflegung(rund 22 %) auf diezusammen etwa die Halfte der
Tagesaisgaben entfallen.Beim Einzelhandel wird etwaleich viel Geld fur Lebensmittel und fur
sonstige Waren ausgegeben. Mit einem Anteil von c& % runden die Ausgaben fir die in An-
spruch genommenen Dienstleistungen das Bild ab.
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Abb.6: Ausgaben der Touristikcamper auf Campimpdgtzen pro Kopf und Tag

Sonstige Dienstleistungen

inklusive lokaler Transport

Freizeit/Kultur/Unterhaltung/Sport

Unterkunft

Einkdufe sonstiger Waren

Verpflegung in

Gastronomiebetrieben

Quelle: dwif, Auswertungen aus dem Qualitatsmonitor Deutschlanr@ourismussowie aus vorhandener DatenbankenMiinchen

2021

3.2.2 Dauercamping

Jahrliche Gebuhren fur den Dauerstandplatz

Die Auswertung der vorhandenen Datenquellen ergibt ildurchschnitt jahrliche Kosten fir den

Dauerstandplatz in Héhe von rund..300,-ij . Davon entf all

1 vier FUnftel auf die jahrliche Miete flr den Dauerstandplatz sowie

en

1 ein Funftel auf die in Erganzung dazahrlich anfallenden Nebenkosten (Strom, Wasser, Kur-

taxe etc.).

Beiinsgesamt 25 Aufenthaltstagen auf dem Dauerstandplatz (Tagesreisen und Ubernachtungen)

durch die Dauercamperfamilie ergeben sich umgerechnet im Durchschnitt pro Aufenthaltstag und
Person Ausgaben in H6he vorund 6,-ij . Di e s er béden durhgchmitilicheth Ausgaben

eines Dauercampers pro Tag als Dauerstandplatzgebihr berlcksichtigt.

Ausgaben wahrend des Aufenthaltes durch die Dauercamperfamilie selbst

Die Ausgaben der Dauercaiperfamilie wahrend des Aufenthaltes im Zielgebiet liegen pro Kopf

und TagbeiB60 ij. Dieser Betrag wird far
nahme von Dienstleistungen ausgegeben.

dwif Wirtschaftsfaktor Campingplatz und ReisemobHTourismus in Deutschland 20202021
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Fugt man die Kosten fur den Dauerstandplatz hinzu {@ pro Kopf und Tag), ergeben sich bei Dau-
ercampern Gesamtausgabenvoi960 ij pr o Kopf und Tag.

Dauercamper auf Campingplatzegeben pro Kopfund TatR60 ij i m Zi el gebi et
Dauercamperfamilie gehorefinkl. jahrliche Gebuhren fir den Dauerstandplatz).

Mit einem Anteil vonmehr als 36 ¥stellen die Lebensmitteleinkaufe die grof3te Einzelposition dar,
gefolgt von denAusgaben fir den Dauerstandplatz (run81 %).Knapp16 %wird fir Gastronomie-
besuche aisgegeben Auf den Einkauf sonstiger Waren, Freizeitaktivitdten und sonstige Dienstleis-
tungen entfallen jeweils zwisched % und 8 %er Gesamtausgabenzusammen insgesamt rund

17 % Die Ausgaben werderg je nach verfiigbarem Angebot vor Or§j sowohl auf és auch auf3er-
halb des Campingplatzes getatigt.

e —

Abb.7: Ausgaben der Dauercamper auf Campingplatzen pro Kopf und Tag
(nur Inhaberfamilie)

Sonstige Dienstleistungen

Freizeit/Kultur/Unterhaltung/Sport

Dauerstandplatzgebthr

Einkdufe sonstiger Waren pro Nacht

Verpflegung in

Gastronomiebetrieben

Quelle: dwif, Befragung von Dauercampern, Auswertung vorhandener Datenbanken, MUncHzoR 1

Ausgaben wahrend des Aufenthaltes durch Verwandten/Bekanntenbesuche

Die Besucher der Dauercampingfamilie tatigen ebenso Ausgaben wahrend des Aufenthaltes auf
dem Campinglatz und in dessen Umgebung. Da diese Géaste wahrend des Aufenthaltes auf dem
Dauerstandplatz nurschwer bei Befragungen anzutreffen sind, missen die Ausgabenwerte ander-
weitig abgeleitet werden. Diese Zielgruppe ist vergleichbar mit Tagesausfliglern, deswandte

a

27 Die jahrlichen Gebiihren fur derDauerstandplatz wurden pro Ubernachtung umgerechnet.
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und Bekannte besuchen, so dass deren Verhaltensweisen als Vergleichswerte herangezogen wer-
den kdnnen. Derartige Auswertungen erméglichen die Grundlagenstudidas dwif.

Von Verwandten/Bekanntenbesuchern auf Dauerstandplatzen werden insgesamt 06,7ijf pr o Ko p
und Tag wahrend des Aufenthaltes im Zielgebiet ausgegeben, also etwas weniger asrvbfitglie-
dern derDauercamperfamilie, da bei dies@ielgruppe auch kein&tandplatzgebiihren anfallen.

Die hochsten Ausgaben schlagen miind 35 %flr den Einkauf sonstiger Warereu Buche Knapp
28 %werden fur Gastronomiebesucheaufgewendet Fur Lebensmitteleinkaufeind sonstige
Dienstleistungen werden jeweilsund 15 % ausgegeberfir Freizeitaktivitaten bleiben rund 7 %
Ubrig. Die Ausgaben fallen wiederum inneund auf3erhalb des Campingplatzes an.

Abb.8: Ausgaben der Besucher aus dem Kreis von Verwandten und Bekannten auf Dauer-
standplatzen pro Kopf undrag

Sonstige Dienstleistungen

Verpflegung in
Freizeit/Kultur/ Gastronomiebetrieben

Unterhaltung/Sport

ensmitteleinkaure

Einkdufe sonstiger Waren

Quelle: dwif, Befragung von Dauercampern, Auswertung vorhandener Datenbanken, MUncHzoR 1

3.2.3 Reisemobilisten auf und aulRerhalb von Reisemobilstellplatzen

Ubernachtungsreisen

Auf und auf3erhalb von Reisemobilstellplatzen Gbernachtende Reisemobiligegrenmit 47,20 ij pro
Kopf und Tagam meisten Gelavdhrend des Aufenthaltesm Zielgebiet ausetwas mehr als die Tou-
ristikcamper, dieauf Campingplatzenibernachten

In Bezugauf die Ubernachtungskosten sind zunachst grundsatzliche Anmerkungen zu machen:
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Fir die Berechnung der durchschnittlichen Ausgaben pro Kopf und Tag ist die Verteilung der
Standplatze von Relevanx/on den 71.435 ausgewiesenen Reisemobilstandplatzes bei
weniger alseinemFunftel eine kostenfreie Nutzungmaoglich,mehr als 80 %sind entgelt-
pflichtig. Kostenfreie Reisemobilstellplatzenveisenin der Mehrzahleher geringere Kapazita-
ten auf.

Neben den ausgewiesenen Reisemobilstellplatzen gibt es weitere Abstellméglichkeiten, die
bei der Hochrechnung des gesamten Ubernachtungsvolumens auch beriicksichtigt wurden.
Dabei handelt es sich weitgehend um kostenfreie Standplatze (z. B. Parken am Straiiel,
auf normalen Parkplatzen, bei Infrastruktureinrichtungen, auf privaten Standplatzen bei
Freunden und Bekannten).

Die Kosten fiir einendurchschnittlichen Standplatz(unter Berticksichtigung der kostenlosen sowie

der entgeltpflichtigen Ubernachtungsnoglichkeiten)belaufen sich auf rund1,20ij f Gr z we i
wachsene inkl. der Nebenkosten (z. B. Strom, Wags®iesentsprichtpr o Per son 5, 60
knappeinem Achtelder Gesamtausgaben eines Reisemobilisten auf und auf3erhalb von Reisemobil-
stellplatzen.

Die Zusammensetzung der weiteren Ausgabenarten ist sehr stark vom Reisemotiv und damit vom
Standort des Ubernachtungsaufenthaltes abhangig (z. B. Stadtereise mit htheren Einkaufsausga-
ben, Wellnessreise mit Thermenaufenthalt und Massagen, Besuch voaiEgitparks, Wanderun-
gen). Gewichtet nach Art und Standort ddReisemobilstellplatze spielen bundesweit die Ausgaben
fur Lebensmitteleinkaufesowie fir Verpflegung in Gastronomiebetrieben mit einem Anteil voje-
weils rund einem Viertelie groRte Rollein Bezug auf die Tagesausgaben insgesabér Einkauf

von sonstigen Waren haeinem Anteil von gut einem FinftelAlle weiteren Dienstleistungen kom-
men zusammen genommen auf einen Anteil vamd 16 %
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Abb.9: Ausgaben deReisemobilisten auf und aul3erhalb von Reisemobilstellplatzen bei
Ubernachtungsreisen pro Kopf und Tag

Sonstige Dienstleistungen

. ) Kosten fur den Standplatz
Freizeit/Kultur/

Unterhaltung/Sport ‘
‘ Verpflegungin

Einkdufe sonstiger Waren Gastronomiebetrieben

bensmitteleinkaufe

Quelle: dwif, Befragung von Reisemobilisten, Auswertung vorhandener Datenbanken, MiincRé21

Tagesreisen

Grundlage fur die Ermittlung der Ausgabendi Tagesreisen mit dem Reisemobil sind Ergebnisse
aus verschiedenen Erhebungen des dwiie bereits an anderer Stelle genannt wurden.

Bei Tagesreisen (ohne Ubernachtung) liegen die Ausgabeiopf und Tadpei 39,30ij.

Der Wert liegt aufgrund der nicht anfallenden Kosten fiir den Standplatz verstandlicherweise nied-
riger als bei UbernachtungsgasterDen grolRten Stellenwert haben mit einem Anteil voeweils
knapp30 %die Ausgaben in der Gastronomisowiedie Ausgaben fliLebensmitteleinkaufe Der
Einkauf von sonstigen Waren schlagt in den Zielgebieten miit einem Flnftel der Gesamtausga-
ben zu Buche. Fir die Inanspruchnahme weiterer Dienstleistungen sind zusammengenommen die
restlichenrund 20 %verantwortlich.
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Abb.10: Ausgaben der Reisemobilisten bei Tagesreisen pro Kopf und Tag

Sonstige Dienstleistungen

Verpflegung in
Freizeit/Kultur/ Gastronomiebetrieben

Unterhaltung/Sport

Einkdufe sonstiger Waren

| smitteleinkiufe
epensmitteleinkaure

Quelle: dwif, Befragung von Reisemobilistemwif-Tagesreisenmonitor Auswertung vorhandener Datenbanken, Miinche2021

FAZIT

Uber alle Zielgruppen hinweg liegen die Ausgaben der Campingtouristen pro Kopf und Tag bei
insgesamtrund35,70 ij. Da auch die Art der Ausgaben
ferenzierung nach profitierenden Branchen vorgenommen werden:

1

= =2 =4 -4 -9

27,2 % Beherbegungsbetriebe (Unterkunft)

22 ,1 % Gastronomiebetriebe

22,4 % Lebensmitteleinzelhandel

15,1 % Sonstiger Einzelhandel (Einkaufe sonstiger Waren)

7,0 %Einrichtungen im Bereich Freizeit/Kultur/Unterhaltung/Sport

6,2 % Sonstige Dienstleister

Fast die Halfte der Ausgaben entfallen somit auf das Gastgewerbe, gut ein Drittel auf den Ein-

zelhandel und etwa jedeachteij wi rd f Odr sonstige Dienstl e
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1. Bruttoumsatze

1.1 Allgemeine Erlauterungen

Differenzierung nach Marktsegmenten
Bei der Ermittlung der Bruttoumsatze aus dem Campingtourismus werden die wichtigsten Seg-
mente separat dargestellt. Untergliedert wird nach

1 Umsétzen durch die Ausgabeder Campinggaste in den Zielgebieten (ohne Fahrtkosten mit
dem Campingfahrzeug),

1 Umsétzen durch die anfallenden Fahrtkosten fur den Transfer zwischen Quelhd Zielge-
biet sowie wahrend des Aufenthaltes vor Ort sowie

{ Umsatzen durch Investitionen in die Qapingausristung.

Detailanalyse der einzelnen Umsatzbestandteile

Durch die detaillierte Erfassung der verschiedenen Ausgabenbereiche kann eine Differenzierung
nach profitierenden Branchen vorgenommen werden. Diese Unterscheidung ist insofern von Be-
deutung,als sich fir einzelne Umsatzbestandteile verschiedene Mehrwertsteuersatze und Wert-
schopfungsquoten ergeben. Je detaillierter die Umsatzstruktur der Campingtouristen dargestellt
werden kann, umso spezifischere Werte kdnnen fir die weiteren Berechnungendmegezogen
werden.

Berticksichtigung von Sekundéareffekten

Bei der Gesamtdarstellung werden sowohl die bei den Campingunternehmen selbst anfallenden
Umsatze berilcksichtigt als auch jene, die in anderen Branchen durch Zusatzausgaben der Camper
generiert werden.

1.2 Bruttoumsétze durch Ausgaben der Camper im Zielgebiet

Berechnungsweg zur Ermittlung der Bruttoumsatze

Die Bruttoumséatze durch Campingtouristen werden durch die Multiplikation des Nachfrageumfan-
ges mit den durchschnittlichen Ausgaben pi§opf und Tag bzw. Reise ermittelt. Dieser Wert bildet
die Basis fir alle weiteren Berechnungen:

Nachfrageumfang x Tagesausgaben pro Kopf = Bruttoumsatz
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Bruttoumsétze nach Marktsegmenten
Durch die Ausgaben der Campingtouristen im Zielgebiet wird jahrlich ein BruttoumsatzH6he
von4.514,3 Mio. generiert:

1 Davonentfallt gut die Halfte auf die Touristikcamper auf Campingplatzgb0,7 %).

1 Knapp 30 #sindden Reisemobilsten auf und aufRerhalb mdReisemobilstellplatzen zuzu-
schreiben(28,7 %), wobei durch Ubernachtungsreisen hohere Umsétze bewirkt werden als
durch Tagesreisen.

1 Gut ein Funftelgeht auf den Dauercampingsektor zurtici0,6 %).
Die Eckdaten (Aufenthaltstage, AusgabeBruttoumsatz) fir die verschiedenen Campingseg

mente (Tagesreisen, Ubernachtungsreisen auf Campingplatzen sowie auf und auRRerhalb von Reise-
mobilstellplatzen, Dauercamping) lassen sich wie folgt zusammenfassen:

Tabellel: Berechnung der Bruttoumsatze bei Campingreisen durch Ausgaben im Zielgebiet

Ubernachtungen/ Ausgaben pro
X = | Bruttoumsatz

Aufenthaltstage Kopf und Tag
Tagesreisen miReisemaobil 15,0Mio. x 39,30ij = 589,5Mi o .
Ubernachtungsreisen mit 15,0 Mio.  x 4720ij =  7080Mi o .
Reisemobit®
Touristikcamper auf Cam- 48,6 Mio. x 47,10if = 2.289, 1
pingplatzen
Dauercamper 45,2 Mio. x 19,600 = 885, 9
(Eigennutzung)
Dauercamper
(Verwandten-/ 2,5Mio. x 16,70ij = 41.8Mi o .
Bekanntenbesuche)
Insgesamt 126,3 | x 35,70 = 45143 Mi o .

Quelle: dwif 2021.

Fur das Jahr 2020 errechnen sich insgesantittoumsatze durch Ausgaben dea@per in derZiel-
gebietenin Hohe von 6£14,3Mi o . ij

2 Auf und auRerhalb von Reisemobilstellplatzen
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Bruttoumsétze durch Reisemobilisten aufReisemobilstellplatzen nach Regionen

Fir das Teilsegment der auf Reisemidtellplatzen Gbernachtenden Reisemobilistekdnnen die
durch deren Ausgaben in dedrlaubsregion realisierten Umsatze quantifiziert werderBei den Be-
rechnungen wird folgender Weg beschritta:

Die Ubernachtungen werdersowohl aus der durchgefiihrten Bisagung der Beteiber von
Reisemobilstellplatzen abgeleitet als auadmhand der ermittelten Sandplatzkapazitatenund
standortspezifischen Auslastungkennziffernermittelt . Bei der Hochrechnungauf Ebene der
Reisegebietewird flr alle topographischen Standorttypen (z. B. Bergregion, Klste, Stadte,
Fluss/Seenregionen Flach/Hlgelland)eine spezifisthe Auslastung zugrundgelegt.

Bei den Ausgaben wird einerseits auf die Kosten fir den Standplaiziickgegriffen, welche

im Internet bzw. in den Stellplatzfihrern erfasst werden, und andererseits auf die Zusatzaus-
gaben fur Gastronomiebesuche, Einkdufe eddie Inanspruchnahme von Dienstleisturen,

die die sich aus den Erhebungen und Recherchen des dwif ergeben.

Die Bruttoumsétze lassen sich aus der Multiplikation der Ubernachtungen mit den Tagesausgaben
pro Kopf ableiten.Insgesamt findermehr als10 Mio. Ubernachtungen auf Reisemobilstellplatzen
statt. Jeder Gast gibim Durchschnitttaglich 4720 ij aus. Daraus ergibt sich ein Bruttoumsatz von
nahezu 500 Mio. .

Eine regionale Differenzierung teserUmsatze verdeutlichtgravierende Unterschiedezwischen
denjeweiligenZielgebietender ReisemobilistenDie héchsten Umsitze werden mitfast2 5 Mi o .
im Jahr 2020im Reisegebiet Mosel/Saar erreichtes gibtaber auch zwei Reisegebiete in Deutsch-
land, in denen keine Reisemobilstellplatze zur Verfigung stehen (Ebersberger Griines L@st,
friesische Inseln. Neben den Bruttoumsétzen sindn der nachfolgenden Tabellauch die beiden
relevanten Einflussfaktorendargestellt, einerseits die Ubernachtungenund andererseitsdie Aus-
gabender Reisemobilisterpro Kopf und Tag Mit mehr als 545.000Ubernachtungenvon Reisemo-
bilisten auf Reisemobilstellplatzeim Jahr ragt das Reisegebiet Mosel/Saar heraus. Die Ausgaben
sindin der Landeshauptdadt Miinchen und im Reisegebiet Hannovedi | des hei m mi t
Kopf und Tag (inkl. Ausgaben fir dene®tdplatz) am héchstengefolgt vornweiteren Stadten wie
Dusseldorf (inkl. Kreis Mettmann, Berlin, HamburgPresden undLeipzig

Fur allein der amtlichen Beherbergungsstatistik ausgewiesendeisegebiete in Deutschland las-
sen sich folgendd=ckdatenfiir die aufReisemobilstellplatzen bernachtenderéste ableiten:
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Tabelle2: Ubernachtungen, Ausgaben und Umsétze nach Reisegebieten durch die auf Reisemobil-
stellplatzen ibernachtenden Reisemobilisten (gerundete Werte)

Ubernach- UN in Rela-
_ tungen Ausgaben g tioumsatz tion zuden

Region (UN) pro Kopf _ UN in der

o und Tag ( Mi 0.  amtlichen Sta-

In Mio. tistik (in %9
BadenWairttemberg 1,039 47,80 ij 49,7 3,0
Bodensee 0,105 49,00 ij 5,1 2,6
Hegau 0,026 45,70 ij 1,2 4,3
Mittlerer Schwarzwald 0,229 50,10 j 11,5 6,1
Nordlicher Schwarzwald 0,044 46,60 ij 2,1 11
Nordliches BadenWiurttemberg 0,157 44,20 ij 6,9 2,9
Region Stuttgart 0,061 47,30 j 2,9 1,4
Schwabische Alb 0,120 46,70 j 56 45
Sudlicher Schwarzwald 0,175 48,50 ij 8,5 2,6
Wirttembergisches Allgau 0,122 47,90 jj 59 41
Oberschwaben
Bayerr 2,029 47,30 jj 959 3,4
Allgau 0,238 50,80 ij 12,1 2,4
Alpenregion Tegernsee Schlier- 0,020 49,90 ij 1,0 1,2
see
Ammerseelech 0,005 43,701 0,2 2,6
Bayerische Rhon 0,066 46,30 ij 3,1 3,5
Bayerischer Jura 0,074 43,80 j 3,2 10,3
Bayerischer Wald 0,099 46,60 ij 4.6 2,0
Bayerisches GoKund Thermen- 0,096 45,70 j 4.4 2,4
land
Bayerisch-Schwaben 0,079 44,90 jj 3,6 42

2 Alle Werte verstehen sich als gerundete Wertdie Ausgabenwerte basieren auf Berechnungen der ungerundeten Eckdaten.
30 Ohne Doppelzéhlungen bei den &segebieten Fichtelgebirge, Naturpark Altmuhital und Nirnberger Land
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Berchtesgadener Land
ChiemseeAlpenland
ChiemseeChiemgau
Coburg Rennsteig
Ebersberger Grines Land
Fichtelgebirge
Frankenwald
FréankischeSchweiz
Frankisches Seenland
Fréankisches Weinland
HalRberge

Inn-Salzach
Landeshauptstadt Minchen
Munchener Umland
Naturpark Altmahltal
Nurnberger Land
Oberbayerns Stadte
Obermain Jura
Oberpfalzer Wald
Pfaffenwinkel
Regensburg
Romantisches Franken
SpessartMainland
Stadteregion Nurnberg
Starnberger FiinfSeenLand
Steigerwald

Tolzer Land

dwif Wirtschaftsfaktor Campingplatz und ReisemobHTourismus in Deutschland 2022021

0,022
0,038
0,059
0,018
0,000
0,066
0,043
0,045
0,135
0,195
0,046
0,013
0,047
0,025
0,079
0,005
0,022
0,013
0,064
0,032
0,004
0,080
0,083
0,006
0,007
0,094

0,033

49,90 ij
49,30 ij
49,40 ij

45,60 ij

k. A.

44,80 ij
45,40 jj
46,60 ij
45,40 jj
44,00 ij
47,00ij
43,50 ij
60,40 ij
47,30 ij
47,60 ij
43,50 ij
46,10 ij
46,40 ij
45,90 ij
45,80 ij
51,50 ij
44,70 ij
43,90 ij
44,60 ij
49,50 ij
46,30 ij

52,00 j

11
19
2,9
0,8
0,0
3,0
2,0
2,1
6,1
8,6
2,2
0,6
2,9
1,2
3,7
0,2
1,0
0,6
2,9
15
0,2
3,6
3,7
0,3
0,4
4.4

1,7
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1,0
1,9
2,3
5,9
0,0
7,6
8,4
6,9
16,2
13,1
22,6
4,6
0,7
0,9
10,8
2,7
3,7
3,1
8,2
7,0
0,6
9,1
9,9
0,3
1.3
7,7

3,8
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Zugspitz-Region
Berlin

Berlin
Brandenburg
Barnimer Land
Dahme-Seenland
Elbe-Elster-Land
Flaming

Havelland
Lausitzer Seenland
Potsdam

Prignitz
RuppinerSeenland
Seenland OdefSpree
Spreewald
Uckermark
Bremen

Bremen

Hamburg
Hamburg

Hessen

Hessische Rhon

KassetLand

Kurhessisches Bergland

Lahn-Dill
Main und Taunus

Marburg-Biedenkopf

dwif Wirtschaftsfaktor Campingplatz und ReisemobHTourismus in Deutschland 2022021

0,078
0,051
0,051
0,320
0,023
0,009
0,016
0,027
0,039
0,042
0,020
0,039
0,032
0,033
0,031
0,009
0,025
0,025
0,031
0,031
0,555
0,024
0,061
0,052
0,016
0,021

0,009

52,60 ij
55, 4
55,40 ij
46,60 ij
47,00 ij
52,80 ij
44,50 ij
43,80iij
47,10j
44,90 ij
49,90 ij
46,10 ij
47,50 ij
44,80 ij
49,20 ij

47,40 j

51,70 ij
54, 6
54,60 ij
4560 ij
47,10
46,30 ij
47,00
43,00
48,60 ij

42,90 ij

4,1
2,8
2,8
14,9
11
0,5
0,7
1,2
1,8
1,9
1,0
1,8
15
15
15
0,4
1,3
1,3
1,7
1,7
25,3
11
2,8
2,4
0,7
1,0

0,4
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2,8
0,4
0,4
3.2
3,4
15
9,0
3,5
4,2
7,1
2,3

11,0
3,1
1,9
1,9
1,2
1,7
17
05
05
3,0
2,4
6,1

11,8
3,5
0,3

2,3
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Odenwald-Bergstraf3e-Neckar- 0,036 44,50 ij 1,6 2,0
tal

RheingauTaunus 0,030 45,90 ij 1,4 2,2
SpessartKinzigtal-Vogelsberg 0,018 47,30 j 0,9 2,0
Vogelsberg und Wetterau 0,052 43,30 j 2,2 4.4
Waldecker Land 0,113 47,60 ij 54 4.9
Waldhessen (HersfeldRoten- 0,040 45,50 ij 1,8 5,6
burg)

Werra-Meissner Land 0,062 43,80 ij 2,7 14,9
Westerwald-Lahn-Taunus 0,021 45,70 j 0,9 54
Mecklenburgische Ostseekiste 0,108 50,10 ij 5,4 15
Mecklenburgische Schweiz und 0,126 48,70 j 6,1 3,0
Seaplatte

Rugen/Hiddensee 0,105 51,10 ij 54 1,8
Vorpommern 0,173 49,20 ij 8,5 19
Westmecklenburg 0,078 48,40 ij 3,8 6,3
Braunschweiger Land 0,024 47,701 1,1 2,5
Grafschaft BentheimEmsland 0,170 45,40 jj 7,7 5,0
Osnabriick

Hannover-Hildesheim 0,045 62,10 ij 2,8 1,8
Harz 0,071 48,10 ij 3.4 2,4
Lineburger Heide 0,290 45,80 ij 13,3 6,1
Mittelweser 0,103 45,40 jj 4.7 18,0
Nordseekiste 0,215 47,60 ij 10,2 34
Oldenburger Land 0,017 47,00 j 0,8 3.3
Oldenburger Minsterland 0,062 44,00 ij 2,7 11,4
Ostfriesische Inseln 0,000 k. A. 0,0 0,0
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Ostfriesland 0,140 44,90 ij 6,3 11,0
Unterelbe-Unterweser 0,156 43,30 j 6.8 23,4
Weserbergland 0,202 48,50 ij 9,8 11,6
Bergisches Land 0,023 44,70 ij 1,0 2,6
Bergisches Stadtedreieck 0,010 45,90 ij 05 2,2
Bonn und RheirSiegKreis 0,017 47,101 0,8 11
Dusseldorf und Kreis Mettmann 0,029 58,80 ij 1,7 1,3
Eifel und Region Aachen 0,116 46,70 ij 5,4 6,5
KdIn und RheinErft-Kreis 0,009 48,90 ij 05 0,3
Minsterland 0,208 44,50 ij 9,2 8,6
Niederrhein 0,317 45,40 ij 14,4 12,2
Ruhrgebiet 0,094 49,80 ij 4,7 2,6
Sauerland 0,164 47,30 j 7,8 3,6
SiegerlandWittgenstein 0,014 43,90 ij 0,6 2,7
Teutoburger Wald 0,224 46,80 ij 10,5 49
Ahr 0,055 45,00 ij 2,5 6,9
Eifel 0,078 46,60 ij 3,6 3,5
Hunsriick 0,021 48,60 ij 1,0 4,9
Mosel/Saar 0,545 45,80 ij 249 13,0
Naheland 0,064 45,60 ij 2,9 6,3
Pfalz 0,225 46,60 ij 10,5 7,3
Rheinhessen 0,104 44,40 ij 4.6 10,4
Rheintal 0,079 45,90 ij 3,6 4,7
Westerwald/Lahn 0,045 47,50 jj 2,2 43
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Bliesgau 0,002 43,90 ij 0,1 1,9
Nordsaarland 0,036 45,00 ij 1,6 3,4
Ubriges Saarland 0,034 44,80 j 1,5 4,1
Sachsen 0,340 48 50 ij 16,5 25
Chemnitz g 49,50 ij g 0,2
Dresden 0,051 53,70 j 2,7 19
Erzgebirge 0,070 47,20 ij 3,3 3,2
Leipzig 0,010 53,00 ij 0,5 0,5
Oberlausitz/Niederschlesien 0,099 47,60 ij 4,7 6,3
S&chsische Schweiz 0,030 50,20 ij 15 2,0
Sachsisches Burgerund Heide- 0,035 46,20 ij 1,6 2,2
land
Sachsisches Elbland 0,022 45,70 j 1,0 2,7
Vogtland 0,023 49,40 ij 12 2,5
SachserAnhalt 0,262 47,30 ] 12,4 4.4
Altmark 0,037 46,20 ij 1,7 8,2
Anhalt-Wittenberg 0,049 48,40 ij 2,4 5,6
Halle, SaaldJnstrut 0,040 45,50 ij 1,8 3,5
Harz und Harzvorland 0,101 47,80 ij 49 45
Magdeburg, ElbeBérde-Heide 0,035 45,50 ij 1,6 2,8
SchleswigHolstein 0,700 48,40 ij 33,9 2,4
Holsteinische Schweiz 0,021 47,701 1,0 3,0
Nordsee 0,108 49,00 ij 5,3 11
Ostsee 0,327 49,60 ij 16,3 2,2
Ubriges SchleswigHolstein 0,244 46,40 ij 11,3 7,2
Thiiringen 0,293 46,80 ij 13,7 44

31 Wert liegt gerundet unter 0,001 Mio.

32 Wert liegt gerundet unter0 , 1 Mi o . ij .
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Eichsfeld
Hainich
Saaleland

Stadte Eisenach, Erfurt, Jena,
Weimar

Stdharz Kyffhauser
Thiringer Rhon
Thiringer Vogtland
Thiringer Wald

Ubriges Thiiringen

0,007
0,010
0,007

0,026

0,032
0,047
0,020
0,128

0,016

42,50 ij
42,50 ij
42,90 ij

48,70j

46,90iij
47,10j
47,80 ij
46,60 ij

46,00 ij

Quelle: dwif 2021.

0,3
0,4
0,3

13

15
2,2
0,9
6,0

0,8
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2,8
3,0
2,4

19

10,0
12,7
9,2
4,3

2,9

Mit Hilfe der nachfolgenden Karte soll die raumliche Verteilungeser Umséatzedurch Reisemobi-

listen, die auf Reisemobilstellplatzen Gibernachten, noch einmal anschaulich dargestellt werDén.

Bandbreite reicht vonReisebieten mit weniger al@ Mi o . ij

inUJes 220 £hell- und dunkel-

graue Farbung) die vor allem iden ostdeutschen Bundesindern starker ausgepragt sind it Aus-

nahmevor allemder KiistenregionenMecklenburg-Vorpommerns) bis hin zujenen Reisegebieten,

die im Jahr 2020bei denUmséatzen eine GréRRenomdnungvon mehr als 10Mi o (dunielrote Far-

bung)erreichen. Diesist inden zehn nachfolgend genannteReisegebietender Fdl, die von Schles-

wig-Holstein bis zum Allgéu quer ibeWestdeutschland verteilt sind

Mosel / Saar 24, 9
Ostsee 163 Mi o . ij

Ni ederrhein 14, 4

Lidneburger Hei de

Allgau 12,1 Mio.

Mittl erer Schwar zwall

Ubriges SchleswigHo | st ei n

Pfalz 10,5 Mio.

Teutoburger Wald

NordseeklUste 10,

Mi o .

ij

ij

2

Mi o .
13,

11,

10,

i

ij

Mi o .
11,5
Mi o .
Mi o

ij

Mi o .
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Nach UmsatzgroRRenklassen eift sich fir die touristischen Reisegebiete in Deutschlanéblgende
regionaleDifferenzierung:

Abb.11: Umsétze nach Reisegebieten durch die auf Reisemobilstellplatzen tibernachtenden
Reisemobilisten

bis 1 Mio. Euro

Uber 1 Mio. Euro bis 2 Mio. Euro

Uber 2 Mio. Euro bis 5 Mio. Euro
B (ber 5 Mio. Euro bis 10 Mio. Euro
M (ber 10 Mio. Euro

Quelle: dwif 2021, Kartengrundlage: GfK

Interessant ist auch die Gegenuberstellunder im Jahr 2020auf Reisemobilstellplatzen stattfin-
denden Ubernachtungen mit den in der amtlichen Beherbergungsstatistiksgewiesenen Uber-
nachtungen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben mit 10 und mehr Betten

1 So kristallisieren sich in der nachfolgenden Karjene Resegebiete herausin denerder An-
teil an Ubernachtungen auf Reisemobilstellplatzeiiberdurchschnittlich hoch ist(rote
Farbe). Zu nennen sind hiemit Anteilen vonmehr als15 %die ReisegebieteHallberge,Un-
terelbe-Unterweser, Mittelweser und FrankischesSeenland also keine traditionellen Ur-
laubsregionen. Dort erreichen die in der amtlichen Statistik ausgewiesenen Ubernachtsing
zahlen ein vergleichsweise niedriges Niveauso dass die Reisemobilstellplatze in Relation
dazu eine gréRere Bedeutung haben.

1 Demgegenuber haben di®keisemobistellplatze in denhellgrau schraffierten Reisegebieten
in Relation zu den Ubernachtungen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben etfeament-
sprechend geringere Bedeutungn denstadtisch gepragtenReisegebietenMiinchner Um-
land, Landeshauptstadt Minchen Regensburgleipzig, HamburgBerlin, Main-Taunus,Stad-
teregion Nurnberg, K6In und RheirErft-Kreis sowie Chemnitzliegen dieAnteilswerte der

3 Beispielsweise im Vergleich mit Urlaubsregionen wie Nordder Ostsee oder Stadten wie Berlin.
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Ubernachtungen auf Reisemobilstellplitzesogarbei weniger als 1 %und damit deutlich un-
ter dem Durchschnitt. Dies ist einerseits auteilweise sehr geringe Ubernachtungzahken auf
Reisemobilstellplatzenz. B. Chemnitzund andererseits auf teilweise sehr hohe Ubernach-
tungszahlen in gewerblichen Beherbergundgetrieben (z. BBerlin, Miinchen, Hamburg,

Main und Taunu$ zurickzufihren.Erganzend zu erwahnen sinth diesem Zusammenhang
noch das Ebersberger Grine Land i@roRraum Miinchensowie die Sondersituation auf den
Ostfriesischen Inseln, wo es keine Reisemddiellplatze gibt.Auch intraditionellen Urlaubs-
regionen wiebeispielsweisedem Bayerischen WalgddemNGdrdlichen Schwarzwald oder an
der Kuste in MecklenburgVorpommernhaben die Ubernachtungen auf Reisemobilstellplat-
zen einerelativ geringe Bedeutung, da dorgine groRe Zahl atybernachtungen in den Be-
herbergungsstatten mit 10 und mehr Bettererfasstwerden.

Die relative Bedeutung der Ubernachtungen auf Reisemobilstplatzen in Relation zu deamtlich
registrierten Ubernachtungenist fiir die touristischen Reisegebiete in Deutschlania der nachfol-

genden Karte dargestelltEs zeigt sich folgende regionale Verteilung:

Abb.12: Ubernachtungen aif Reisemobilstellplatzen in Relation zu den in der amtlichen Statis-
tik ausgewiesenen Ubernachtungenach Reisegebieta

Afes
Y2 =

Y
W
A

N €
s
Y

bis 2,0%

Uber 2,0% bis 4,0%

Uber 4,0% bis 6,0%
B (ber 6,0% bis 10,0%
B (ber 10,0%

Quelle: dwif 2021, Daten: dwif und Destatis, Kartengrundlage: GfK
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1.3 Fahrtkosten der Camper

Herangehensweise undEinflussfaktoren

Als Grundlage fir die Berechnung dienen die Ergebnisse aus den bereits genanRt@marerhe-
bungensowie den Rahmendaten aus der amtlichen StatistikDie Fahrtkosten werden anhand der
wahrend der Reise zuriickgelegten Wegstrecken ermittelEinbezogen werden die Fahrten zwi-
schen den QueHund Zielgebieten sowie bei Ausfliigen vor Ort. Ausgangsbasis sind die Ubernach-
tungszahlen, aus denen die Zahl der Reisen mit Hilfe der Aufenthaltsdauer der Campinggaste abge-
leitet wird. Bei den Dauercampem wird von der Zahl der Dauerstandplatze ausgegangen und diese
mit den Anreisetagen multipliziert. Zu beriicksichtigen ist dartiber hinaus der Fahrzeugbesetzungs-
grad, da die zuriickgelegte Entfernung nur fir die jeweilige Reisegruppe und nicht pro Person anzu-
setzen ist.

Pro Kilometer gefahrene Wegstrecke wird schlie3lich ein Betrag angesetzt, der aus der Autokos-
tenberechnung des ADAGE flr unterschiedliche Fahrzeugklassen abgeleitet werden kann. Der ge-

wahlte Ansatz ber iicksi ch Fahrgeugarsshaffung furdes Begickdichti- d i e

gung der Nutzungsdauer), auch Steuern, Versicherungen, Werkst#eifenkosten, Betriebskos-

ten, Tankkosten etc. beinhalten. Bei Reisemobilen wird der relevante Betrag um den anzusetzen-
den Wertverlust gekirzt, da deremAnschaffungskosten bei den Investitionen in die Campingaus-
ristung im Gegensatz zu den sonstigen Antriebsfahrzeugen (z. B. Pkw bei Gespannen) separat be-
ricksichtigt werden.

Bruttoumsétze durch Fahrtkosten insgesamt

Da das Vorgehen bei der Berechnung naelnem einheitlichen Schema erfolgt, kann die Ableitung
der anzusetzenden Fahrtkosten fiir die einzelnen Zielgruppen zusammengefasst erfolgen:

3 Sowird beispielsweise die Aufenthaltsdauer bei den Touristikcampern aus der Beherbergungsstatistik abgeleitet. Vgl. Statisigsch
Bundesamt (Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismus, Ergebnisse der Monatserhebung im Tourismus, Fachserie 6, Reihe 7.1,
Wiesbaden 2@1.

3% ADAC (Hrsg.); Fahrzeugtechnik Infosysteme, Autokostenberechnugddurchschnittliche Kosten nach Fahrzeugklassengruppen,
Munchen 2021.
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Ubernachtun-
gen

Tagesreisen

Dauerstand-
platze

Aufenthalts-
dauers

Anreisen pro
Jahr»

Entfernung
insgesamt

Fahrzeugbeset-
zungsgrad

Kosten pro
gefahrenen km

Kostenansatz

Tabelle3: Berechnung der Fahrtkosten bei Campingreisen

Tagesreisen
mit
Reisemobil

15,0 Mio.

1 Tag

130 km
2,4 Personen

0,5ij

406,3Mi o

Ubernach-
tungsreisen
mit
Reisemobife

15,0 Mio.

3,6 Tage

800 km
2,4 Personen

0,5ij

694,4 Mi

Touristikcam-

per auf Cam-
pingplatzen

48,6 Mio.

3,5 Tage

800 km

2,8 Personen

0,7ij

o 2777,1Mi o

Quelle: dwif 2021.

Insgesamt ergeben sich Fahrtkosten in Héhe von 81,0 Mi o .

Dauercamper
(Eigennut-
zung)

210.000

14,6

230 km

2,4 Personen

0,7ij
205,7Mi o
i . Mit
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Dauercam-
per VFR)*

210.000

3,8
230 km
2,4 Personen

0,7ij

53,5Mi o .

gutzwe m Ant ei |

Drittel schlagen die Fahrtkosten der Touristikcamper auf Campingplatzen am starksten zu Buche.

Auf die Reisemobilisten auf unduRerhalb von Reisemobilstellplatzen entfaliin Anteil von 5,6 %

der Fahrtkosten, wobei die Ubernachtungsreisemind 63,1 %) dort ein etwas groReres Gewicht

haben als die Tagesreisenund 36,9 %). Der Beitrag der Dauercamper zu den Reisekosten liegt bei
6,3 %.

Fur das Jahr 2020 errechnen sich insgesa@ntittoumsatze durch-ahrtkosten in Hohe von
4137,0Mi o.. i

36
37
38

39

Auf und auRerhalb von Reisemobilstellplatzen
VFR = Besucbkvon Verwandten und Bekannten (visits of friends and relatives)
Fir die Dauer des Aufenthaltes auf einem Campingplatz wurden Daten des Bayerischen Landesamtes fur Statistik herangezogen.
Zur Reisedauer au3erhalb von Campingplatzen wurden Befragungsebgésse des dwif zugrunde gelegt. Hier geht es nicht um den

Aufenthalt auf einem Reisemobilstellplatz, sondern um die Dauer der gesamten Reise

Die Anreisen zum Dauerstandplatz umfassen sowohl Tageds auch Ubernachtungsaufenthalte

dwif Wirtschaftsfaktor Campingplatz und ReisemobHTourismus in Deutschland 20202021
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1.4 Investitionen in die Campingausrustung

Herangehensweise und Einflussfaktoren

Die Berechnung des Wertes der Anschaffungpn Campingausristungoasiert auf den Ergebnissen
der bereits genannten unterschiedliche®efragungen von Camperrsowie auf den aktuellen
Durchschnittspreisen fir Campingfahrzeuge und andere relevante Giter. In die Betrachtung ein-
bezogen werden

die Campingfahrzeuge (Caravan bzw. Reisemobil),

die Campingausstattung (z. B. Zelte, Markisefische, Kocher, Geschirr, Grill, Kiilhilboxen,
Luftmatratze, Schlafsack, Gaskartusche, Wasserfilter) sowie

Sonderzubehor fir Fahrzeuge und Ausstattung.

Bei den Anschaffungskosten fur Reisemobile und Caravans flie3en Angaben des Civdie Be-
rechnungen mit ein. Die durchschnittliche Nutzungsdauer wird aus den Auswertungen des CIVD
auf Basis der Zahlen des KraftfahrfBundesamtes in Flensburg sowie aus eigenen Erhebungen ab-
geleitet und als Grundlage fir eine entsprechende Abzinsungfltionsausgleich) des Ausgangs-
wertes genommen. Zudem wird sie herangezogen, um die Gesamtinvestitionen auf die Jahre der
Nutzung zu verteilen (Abschreibung). Auch bei den anderen Ausriistungsgegenstanden wird unter
Bericksichtigung der Anschaffungspreis@ler Nutzungsdauern sowie des Nutzeranteilsver-
gleichbar vorgegangen.

Bruttoumsatze durch Investitionen in die Campingausristung insgesamt

Beim ausgewiesenen Bruttoumsatz handelt es sich, wie dargestellt, um die abgezinsten und perio-
disierten Anschaffungkosten fiir die Campingausristung. Sie belaufen sich pro Jahr auf insgesamt
5. 4 2 0, 0Datbh entfalleip 856 % auf die Anschaffung der Fahrzeuge, 3 auf die Camping-
ausstattung und knapb,1 % auf das Sonderzubeh6r. Der Beitrag der Reisemobilistenaafgrund

der hohen Anschaffungskosten fir die Fahrzeuge niib,8 % am grofdten, gefolgt von den Touris-
tikcampern mit dem Caravan (@,1 %) und den Dauercampermd(l %).

40 Basis sind dieghrlichen Berechnungen der Durchschnittspreise von Caravans und Reisemobilen durch den CIVD.
41 Beim Nutzeranteil handelt es sich um den Anteil der Camper, die einen spezifischen Ausriistungsgegenstand fiir Campingreisen
tatsachlich angeschafft haben, denniaht alle Camper sind gleich ausgestattet.

dwif Wirtschaftsfaktor Campingplatz und ReisemobHTourismus in Deutschland 2022021 Seite51



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Tabelle4: Berechnung der Anschaffungskosten fur Campingausrtstung

Dauercamper

Anschaffungs-
preis fur Fahr-
zeuge(Cara-
van/Reisemobil)

Anschaffungs-
preis fur Cam-
pingausstattung

Anschaffungs-
preis fur Sonder-
zubehor
(Fahrzeug und
Ausstattung)

Zahl derFahr-

Touristikcamper

720,- j

288,- j

59,- ij

210.000

zeuge insgesamt

Bruttoumsatz 224,

FAZIT

Reisemobilisten

mit Caravan
1.159,-jj 4,776, ]
246,-ij 188,-ij
104,-ij 235,-ij
722516 789.697
1.090, 3 4. 105, 6

Quelle: dwif2021.

Zusammen

6.

655,- j

722,-ij

398 -ij

1.722.213

Uber alle Campingsegmente ergeben sich jahrliche Bruttoumsétze in einer Hohe von insgese

14.071,3Mi o .
1 45143Mi o. i
1 4137,0Mi o .

auf

ij entfdlemv o0 n

di e in

den

Zielgebiet sowie wahrend des Aufenthaltes vor Ort sowie

1 5420, 0 Mi o. i
stattung, Sonderzubehor).

auf

di e |

Diese Bruttoumsatze sind Grundlage flr alle weiteren Berechngen.
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2. Nettoumsatze durch Campingtourismus

2.1 Allgemeine Erlauterungen

Berechnungsweg zur Ermittlung der Nettoumsatze

Der Nettoumsatz ergibt sich durch Abzug der Mehrwertbzw. Umsatzsteuer vom Bruttoumsatz.

Differenzierungen beim Mehrwertsteuersatz

In Deutschland sind insbesondere drei unterschiedliche Mehrwertsteuersatze von Bedeutung:

Seit 1.1.2007 gilt ein Tnormalerl Mehrwertste
Produkte undDienstleistungen (z. B. Kauf von Fahrzeugen und Zubehor, Werkstattkosten,
Tankgebuhren und andere Betriebskosten fur ein Fahrzeug).

Der TerméaRigtel Steuersatz wurde seit 1983 ni
ten Leistungsarten sind klar bezeknet , wi e z. B. der T AuBerhaus\y
betrieben (allerdings nur fur bestimmte Produkte), der Verkauf bestimmter Waren, wie Le-

bensmittel, Blcher, Landkarten, Zeitungen, Briefmarken, Kuasind Sammlungsgegen-

stéande, der offentliche Personennaverkehr (bis 50 km), Taxen, Seilbahnen und Lifte, Fahren,

Eintritt in Schwimmbader, Theater, Konzerte oder Museen (mit Ausnahme der 6ffentlichen
Einrichtungen dieser Art ). Seit Anfang 2010 unterliegen auch die Beherbergungsleistungen

(ohne Verpflegungsléstungen) der erméaRigten Mehrwertsteuer in Hohe von 7 %. In diesem

Katalog gibt es auch Ausnahmen wie z. B. Tafeld Heilwasser, Werbebroschiren oder An-
zeigenblatter, die der vollen Mehrwertsteuer unterliegen.

Darlber hinaus gibt es Leistungen bzw. Insitionen, die komplett von der Mehrwertsteuer
befreit sind (0 %), wie beispielsweise bei Heilbehandlungen, Mieten (auch Dauercamping-
standplatze), Einrichtungen des Bundes, der Lander und der Gemeinden (z. B. Theater, Or-
chester, Museen, botanische Garten,ads, Blichereien, Denkmaler), kulturellen und sportli-
chen Veranstaltungen, Kursen, Vortragen etc. von Institutionen des offentlichen Rechts (ge-
meinnitzige Zwecke).

Beriicksichtigung fndet bei der Ermittlung des durchschnittichen Mehrwertsteuersatzeselbs-
verstandlichauch die ab 01.07.2020bis 31.12.2020)vorgenommene Reduzierung deallgemei-
nenMehrwertsteuersatzes (regularer Steuersatz von 19 % auf 16 % und ermagigter Steuersatz
von 7 % auf 5 %@der der ermafidigte Steuersatz fir Restaurationsind Verpgflegungsdienstleistun-
gen (bis31.12.2022).*

42 Ausnahmen gelten z. B. fiir bestimmte landwirtschaftliche Produkte, die beispielsweise einem Mehrwertsteuersatz von 10,7 % un-
terliegen. Diese spielen aber bei den hier angestellten Berechnungen praktisch keinBeRso dass sie vernachlassigt werden kon-
nen.

4 Vergleiche hierzu auch die Ausfilhrungen des Pressed Informationsamtes der Bundesregierung.
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Die in Abzug zu bringende Mehrwertsteuer ist nicht identisch mit dem tatsachlichen Aufkommen,
denn die Zahllast fir Einzelunternehmen ergibt sich erst nach Abzug der Vorsteuer.

2.2 Berechnung der Nettoumsétze

Der jeweilige durchschnittliche Mehrwertsteuersatz ergibt sich aus der spezifischen Zusammen-
setzung der touristischen Bruttoumsatze. Diese resultieren aus den jeweiligen

1 Ausgabenstrukturen der Campingtouristen, differenziert nach profitierenden Branchen @&.
Ubernachtung, Verpflegung, Einkauf von Lebendmitteln und sonstigen Waren, weitere
Dienstleistungen),

1 Kostenbestandteilen der Fahrtkostenpauschalg (z. B. Wertverlust Betriebskosten wie
Kraftstoffe, Nachfllkosten oder Wagenwasche, Werkstattkosten ie Olwechsel, Inspektion,
VerschleRreparaturen oder Reifenersatz, Fixkosten wie Haftpflichtversicherung, Kaskover-
sicherung, Kraftfahrzeugsteuer sowie eine Pauschale fir Landkarten, Parkgebihren, Haupt-
untersuchung etc.) sowie

1 Investitionen in die Campingasstattung (Fahrzeuge und Ausstattungsgegenstande mit Zu-
behor).

Aus derZusammenschau der einzelnen oben dargestellten Segmente ergibt sich Uber alle Seg-
mente ein durchschnittlicher Mehrwertsteuersatz vorrund 13,6 %. Aus dem Bruttoumsatz von
14.071,3Mi o lassédp sich danach Nettoumséatze durch Campingtouristen in Deutschdin Hohe
von insgesamtl2.382, 5 Mableiten. ij

Tabelle5: Brutto- und Nettoumsétze durch Campingtouristen

Bruttoumsatz Mehrwertsteuer Nettoumsatz

Insgesamt 14.071,3Mi o 1.688,8Mi o 12382, 5 Mi

Quelle: dwif2021.

3. Durch Campingtourismus geschaffenes Einkommen

3.1 Allgemeine Erlauterungen

Begrifflichkeiten aus der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung

Bevor die aus dem Campingtourismus in Deutschland resultierenden Einkommenswirkungen abge-
leitet werden, erfolgt eine kurze Erlauterung der wichtigsten Begrifflichkeiten aus der Volkswirt-
schaftlichen Gesamtrechnung.

4 Die Autokosten im Detail wurden von der ADAC Fahrzeugtechnik zur Verfiigung gestellt (vgl. hierzu awetw.adac.de/autokos-
ten). Die Angaben des ADAC sind Berechnungsgrundlage fur die standardisierte Kostenberechnung und enthalten eine Liste alle
beriicksichtigten Kostenbestandteile.

% Grundlage fiir die Berechnungen@s ADAC sind die Gebrauchtwagenpreisnotirungen der Deutschen Automobil Treuhand (DAT).
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Ausgangsbasis ist der Produktionswertedr den Wert T der von inlandiscl
getatigten Verkéufe von Gutern (Waren und Dienstleistungen) aus eigener Produktion an andere

(in-und auslandische) Wirtschaftseinheiten, ohne Gutersteuern, aber zuzuglich der produzierten

und noch nitit verkauften Waren sowie bei Unternehmen auch zuziglich der selbst erstellten An-

| a g“eandibt (ohne Mehrwertsteuer). Der Rechenweg vom Produktionswert zum Volkseinkom-

men lasst sich wie folgt beschreiben:

Tabelle6:Begrifflic hk ei t en aus der [ Vol kswirtschaftl!l i

Bruttowertschopfung
+ Nettogltersteuern

= Bruttoinlandsprodukt

Produktionswert + Primareinkommen aus der tbrigen Welt
- Vorleistung - Primareinkommen an die tubrige Welt

= Bruttowertschopfung = Bruttonationaleinkommen
- Abschreibung - Abschreibung

= Nettowertschopfung = Nettonationaleinkommen (Priméreinkommen)

- Produktions- und Importabgaben
+ Subventionen

= Volkseinkommen

Quelle: Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Statistisches Jahrbuch Deutschland 2008esbaden 2016.

Il Das Bruttonationaleinkommen (friher Bruttosozi a
die Einkommen der Inlander. DaBruttonationaleinkommen umfasst im Gegensatz zum Nettonati-
onaleinkommen zu Marktpreisen (= Primareinkommen der Volkswirtschaft) auch die gesamtwirt-
schaftlichen Abschreibungen. Das Primareinkommen beinhaltet nicht nur die Erwerbad Vermo-
genseinkommen, sndern auch die vom Staat empfangenen Produktionsd Importabgaben ab

zlglich der vom Staat geleisteten Subventionen (Nettoproduktionsabgaben), die zu den staatlichen

und damit den gesamtwirtschaftlichen Primareinkommen zéhlen. Werden nur die Erwerbad
Vermégensei hkommen-umhdnd mpPRPraddawblgtaibems abzidglich St
wi esen, so entspricht dies dem Nettonati“onal ei nk

Bei der Berechnung des relativen Einkommensbeitrages durch den Campingisonus in Deutsch-
land wird das Volkseinkommen als Bezugswert herangezogen.

4 vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Statistisches Jahrbuch Deutschland 2016, Wiesbaden 2016.

47 vgl. hierzu die Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen der Lander, Statistische Amter der Lander;keimmender privaten Haus-
halte in den kreisfreien Stadten und Landkreisen der Bundesrepublik Deutsleind 1995 bis 2014, Reihe2, Kreisergebnisse Band 3,
Stuttgart 2016.
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Differenzierung zwischen Einkommen der 1. und der 2. Umsatzstufe

Bei der Analyse der Einkommenswirkungen wird zwischen direkten (1. Umsatzstufe) und indirek-
ten (2. Umsatzstufe) Effeten unterschieden.

Im Rahmen der 1. Umsatzstufe werden jene Ausgaben beriicksichtigt, die direkt von den Camping-
touristen in den Zielgebieten (auf und auRerhalb des Campiriizw. Reisemobilstellplatzes) geta-

tigt werden, bzw. durch Fahrtkosten oder Invedionen in die Campingausriistung verursacht wer-
den.

Im Rahmen der 2. Umsatzstufe werden die Vorleistungen erfasst. Sie entstehen, weil die direkten
Profiteure Guter, Waren und Dienstleistungen einkaufen missen, die zur Erbringung der eigenen
betrieblichen Leistungen notwendig sind. Es handelt sich dabei um den Bezug von (Vor)Leistungen
verschiedenster Art, die nachfolgend beispielhaft aufgefihrt werden:

TZulieferungl v-pHifs, Betrielesstoffg vom HaBdel inR. d feibstoff,
Stromlieferung des Energieerzeugers, Wasserlieferung des Wasserversorgers, Fleischliefe-
rung des Metzgers an das Restaurant, Brotchenlieferung des Backers an das Hotel).

Bereitstellung von Dienstleistungen (z. B. Einkauf von Bestandteilen einer Reisepauschale fiir
Campingdgiste, Verpflegung, Eintritte, Fahrzeugreparatur und Ersatzinvestitionen in den
Fuhrpark, Prospektgestaltung durch die Werbeagentur, Steuerberatung durch den Steuer-
berater, Kreditbereitstellung durch Sparkassen und Banken, Versicherungen).

Reparaturen, Instandhaltungen und Ersatzinvestitionen zur Substanzerhaltung bei Betriebs-
gebéauden undeinrichtungen (z. B. Bauunternehmen, Handwerker). Zur Quantifizierung der
Ersatzinvestitionen werden die Abschreibungen als Aquivalent herangezogen.

Diese indirekten Profiteure leisten einen unverzichtbaren Beitrag dazu, dass das touristische Pro-
dukt der T Campingreisel {Uberhaupt am Markt platz

Analyse der Wertschopfungsquoten

Grundlage fur die Ermittlung der Einkommen sind die so gendaan Wertschopfungsquoten. Sie
beschreiben den Anteil am Nettoumsatz, der unmittelbar zu Einkommen wird. Unter Einkommen
oder Wertschépfung sind in diesem Zusammenhang die Personalkosten der Beschéftigten (Lohne
und Gehalter) und die Gewinne der Unternehmédwor Steuer) zu verstehen. Den verbleibenden
Rest des Nettoumsatzes, der nicht zu Einkommen wird, geben die Unternehmer fiir den Bezug von
Vorleistungen aus.

Zur Ermittlung der individuell anzusetzenden Wertschoépfungsquoten werden unterschiedliche
Quellen herangezogen. Zu nennen sind beispielsweise die vorhandenen Betriebsvergleiche fir das
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Gastgewerbe® oder den Einzelhandel, die in der amtlichen Statistikausgewiesenen Kostenstruk-
turen fir verschiedene Wirtschaftszweige, die Ergebnisse der Bilanzawextungen von Carava-
ning-Herstellern=: sowie Detailerhebungen fir ausgewahlte Verkehrsleistungerbzw. Infrastruk-
tureinrichtungen.

3.2 Einkommen der 1. Umsatzstufe (direkte Effekte)

Berechnungsweg

Die campinginduzierten Einkommen (Lohne, Gehélter, Gewarergeben sich aus der Multiplika-
tion der jeweiligen Nettoumsétze mit den spezifischen Wertschopfungsquoten. Die Berechnung
der in der 1. Umsatzstufe bewirkten Einkommen erfolgt nach folgender Formel:

Nettoumsatz x Wertschopfungsquote = EinkodenénUmsatzstufe

Differenzierungen bei den Wertschopfungsquoten

Bei den nachfolgenden Berechnungen werden fir alle unterschiedlichen Ausgabenarten (wie bei
der Ermittlung des durchschnittlichen Mehrwertsteuersatzes auch) die individuellen Wertschop-
fungsquoten fiir die davon profitierenden Unternehmen angesetzt. Entsprechend der Struktur aller
einbezogenen Segmente (z. B. detaillierte Ausgabenstruktur der Camper, Kostenbestandteile der
Fahrtkostenpauschale, Investitionen in die Campingausstattung) ergiith letztendlich eine indivi-
duell fir den Campingtourismus in Deutschland gewichtete Wertschdpfungsquote.

Die durchgefihrten Detailanalysen zur Ermittlung der Wertschépfungsquoten haben gezeigt, dass
die Ergebnisse sehr stark branchenabhangig sind undisst innerhalb der einzelnen Wirtschafts-
zweige grolRe Differenzen vorkommen. Die Bandbreiten reichen von zum Teil unter 15 % im Le-
bensmitteleinzelhandel oder beim Handel mit Kraftfahrzeugen, tiber rund 30 % und mehr bei ein-
zelnen Sparten im Bereich Verkehrfansport oder der Reparatur von Kraftfahrzeugen, bis zum

Teil Uber 70 % bei Therapieeinrichtungen, die Camper beispielsweise wahrend einer Wellnessreise

4 vgl. hierzu beispielsweise dwif (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir die Hotellerie und Gastrorierin Bayern, Sonderreihe Nr. 3 Min-

chen 2019, dwif (Hrsg.); Hotelbetriebsvergleich Deutschland, Sonderreihe N¥4, Minchen 2QL9, dwif (Hrsg.); Betriebsvergleich

fur die Hotellerie und Gastronomie in Thiringen, Sonderreihe Nr. 81, Miinchen 20dder Betriebsvergleich fur die Hotellerie und

Gastronomiein Mecklenburg-Vorpommern, Sonderreihe Nr. 85, Minchen 2020.

Vgl. beispielsweise die Erhebungen des Instituts fir Handelsforschung an der Universitat in Kaln.

Vgl. hierzu die Ausfiihrungen und Erlautengen des Statistischen Bundesamtes (Hrsg.); verschiedene Publikationen, Wiesbaden

2017 bis 2021.

51 vgl. hierzu Auswertungen seitens des CIVD, die fiir die Berechnungen zur Verfiigung gestellt wurden.

52 Zu erwéhnen ist u. a. die Darstellung défostenstrukturen im Personenverkehy herausgegeben im Rahmen von Statistiken des
VerbandesDeutscher Verkehrsunternehmen (VDV)n Kéin. Hinzu kommen Stichprobenerhebung der PKIdustrie- und Ver-
kehrstreuhand GmbH fur private Busunternehmen im OPNV sowidalBranchenreports des Deutschen Sparkassen Verlages
SparkasserFinanzgruppe (Hrsg.) zur Personenbeférderung (u. a. zum Omnifisslegenheitsverkehr) aus verschiedenen Jahren.
Anonymisierte Auswertungen der EBItDaten (elektronische Bilanzanalysen) der éditnehmer bei den Sparkassen wurden auch im
Rahmen des Sparkassemourismusbarometer Deutschland des Deutschen Sparkassamd Giroverbandes (Hrsg.) durchgefihrt.
Nicht zuletzt ist auf die Ergebnisseiner originaren Befragung der Busunternehmedurch dashinzuweisen, bei der die Kosten-
strukturen im Detail erfasst wurden.

5 So hat das das dwif beispielsweise (nicht nur im Rahmen von Bedarfsanalysen firr bestimmte Freizeiteinrichtungen) bereitsizahl
che Kostenstrukturanalysen fur unterschiedliche Einrichingen und touristische Leistungstrager durchgeftihrt (z. B. Erlebnisbader,
Freizeitparks, Museen).

49
50
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in Anspruch nehmen konnerlber alle Segmente hinweg wurde eine durchschnittliche Wertschop-
fungsquote von rund 21,5 % ermittelt. Eine Ubertragung allgemeiner Wertschépfungsquoten auf
die Gesamtheit der Ausgaben von Campingtouristen wére deshalb nicht zielfiihrend gewesen.

Einkommen der 1. Umsatzstufe insgesamt

Aus den gesamten Nettoumsatzen voi2.382, 5 Min allen flij Campingreisen relevanten Seg-
menten lassen sich Einkommester 1. Umsatzstufein Hohe von insgesam?.656,9 Mi o ableitgn.

Tabelle7: Einkommen der 1Umsatzstufe durch Campingtouristen

12382, 5 M knapp 21,5% 2.6569Mi o .

Quelle: dwif 2021.

3.3 Einkommen der 2. Umsatzstufe (indirekte Effekte)

Berechnungsweg

In einemersten Schritt wird die Hohe der Vorleistungen ermittelt. Sie ergibt sich aus der Differenz
zwischen Nettoumsatzen und den Einkommen der 1. Umsatzstufe:

Nach dieser Rechnungl2.382,5 Mio. - 2j656,9 Mi o .werded 9.725,6 Mi o fir dig Beschaf-
fung von Vorleistungen an Lieferanten weitergeleitet und dort zu Umsétzen. Die dafir erhaltenen
Waren und Leistungen sind) wie bereits dargestelltgnotwendig, um die touristische Dienstbereit-
schat aufrechterhalten zu kénnen.

Bei den davon profitierenden Zulieferbetrieben wird wiederum ein Teil dieses Umsatzes zu Ein-
kommen (Léhne + Gehalter + Gewinne). Beim entsprechenden Betrag spricht man von den Ein-
kommenswirkungen der 2. Umsatzstufe. Die Becbnung erfolgt nach folgender Formel:

Zu den Zulieferungen zahlen unterschiedlichste Waren und Dienstleistungen, die von den direkten
Profiteuren fir die Angebotsgestaltung und Betebsfiihrung benétigt werden, ganz egal, ob es sich
um Roh, Hilfs- und Betriebsstoffe, Neu und Ersatzinvestitionen oder die Inanspruchnahme unter-
schiedlichster Dienstleistungen handelt.
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Wertschopfungsquote fur die 2. Umsatzstufe

Die 6konomischen Effektedurch Campingtouristen im Rahmen der 1. Umsatzstufe haben bereits
den Querschnittscharakter der Tourismuswirtschaft verdeutlicht. Das im Rahmen der 2. Umsatz-
stufe relevante Leistungsspektrum wurde bereits dargestellt. Hier ist die Liste der indirekt pragit
renden Branchen sogar noch langer und verdeutlicht eindrucksvoll die grofRe Vielfalt der in den
Campingtourismus involvierten Wirtschaftszweige. Verschiedene Detailanalysen und Studien des
dwif haben ergeben, dass im Tourismus bei der 2. Umsatzstufe ririee Wertschopfungsquote von
durchschnittlich rund 30 % gerechnet werden kann. Dieser Wert ergibt sich aus der Zusammen-
schau der Wertschdpfungsquoten einer grof3en Zahl unterschiedlicher profitierender Branchen
und deren Gewichtung zueinander.

Dieser Ansatz kann grundsatzlich auch auf die Campingbranche Ubertragen werden, obwohl bei
einer detaillierteren Betrachtung durchaus auch Unterschiede zu konstatieren sind. So umfassen
die Vorleistungen speziell im Campingtourismus zwar auch Bereichedémen die Wertschop-
fungsquoten hoher liegen. Als Beispiele sind unter anderem Werbeagenturen, Steuerberater oder
Kreditgeber zu nennen. Andererseits ist im Groftind Einzelhandel, bei Versicherungen oder bei
der Kfz-Instandhaltung von einer vergleichsweiseiedrigen Wertschépfungsquote auszugehen.

Die durchgefihrte Gewichtung der jeweiligen Vorleistungen zueinander hat gezeigt, dass sich
beide Effekte gegenseitig weitgehend aufheben und sich eine durchschnittliche Wertschoépfungs-
guote von wiederum 30 % ergib

Berechnung der Einkommen im Rahmen der 2. Umsatzstufe

Fur die Berechnung der im Rahmen der 2. Umsatzstufe entstehenden Einkommen werden also die
Vorleistungsumsétze in Hohe vo8.7256 Mi o. ij zugrunde gel egtWert-Bei
schopfungsquote von 30 % verbleiben daraus Einkommen in Hohe von rur@ilZ,7 Mi o . ij .

Tabelle8: Durch Campingtouristen generierte Einkommernler 2. Umsatzstufe

9.725,6 Mi o 30,0 % 2.917,7Mi o .

Quelle: dwif 2021.

3.4 Campinginduzierte Gesamteinkommen

Der Einkommensbeitrag aus dem Campingtourismus insgesamt ergibt sich aus der Addition der
Einkommen aus der 1. und der 2. Umsatzstufe:
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Die gesamten durch den Campingtoismus bewirkten Einkommen belaufen sich somit auf
5.574,6 Mi o..Auf (rund der spezifischen Strukturen dieses Marktes entfallen daviemapp48 %
auf die 1. Umsatzstufe2.656,9 Mi 0).undgut52 % auf die 2. Umsatzstufe2(917,7 Mi 0).  |j

3.5 Beitrag des Canpingtourismus zum Volkseinkommen

Die relative Bedeutung des Campingtourismus fir die Einkommensentstehung in Deutschland
lasst sich aus der Gegeniberstellung der Einkommen aus der 1. und der 2. Umsatzstufe mit dem
gesamten Volkseinkommen in Deutschland miitteln:

I m Rahmen der 1T Vol kswirtschaftlichen @06daamtr echn
Volkseinkommen (Erwerbsund Vermogenseinkommen) fur Deutschland insgesamt mit

2.501,1 Mr d=angggeben. Die Einkommen durch Campingtouristen belaufen sich auf

5574,6 Mi o Diesientspricht einem Beitrag des Campingtourismus zum gesamten Volké&em-

men von beachtlichen rund 0,22 %.

4. Ableitung der Beschaftigungseffekte durch Campingtourismus

Hintergrundinformationen zur Beschaftigungssituation

Die Tourismuswirtschaft ist eine klassische Querschnittsbranche, von der zahlreiche Wirtschafts-
zweigeprofitieren. Deshalb ist der Tourismus nicht als eigene Branche in der Wirtschaftszweigsys-
tematik enthalten. Viele Arbeitsplatze in den unterschiedlichsten Segmenten profitieren zumindest
anteilig auch vom Tourismus. Eine verlassliche Zahl zu den Bescbtti im Campingtourismus ist
deshalb kaum ermittelbar. Verschiedene Aspekte belegen diesen Sachverhalt:

Selbst tourismusnahe Branchen kénnen nicht komplett der Tourismuswirtschaft zugerech-
net werden (z. B. Gastgewerbe), da der Konsum durch Einheimischétréds tourismusrele-
vant angesehen werden darf.

Viele tourismusfernere Wirtschaftszweige bieten direkt Leistungen fiir Tagesnd Uber-
nachtungsgaste an (z. B. Einzelhandler, die von Einkéufen der Camper profitieren; Freizeit
und Kultureinrichtungen, die esucht werden; Erzieherfinnen, die Kinder von Campern wah-
rend des Aufenthaltes betreuen).

% vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungéruttoinlandsprodukt, Bruttonationaleinkommen,
Volkseinkommen- Lange Reiherab 1925, Wiesbaden 2021.
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Auch die indirekt Gber Vorleistungslieferungen profitierenden Bereiche sind zu nennén B.
Sparkassen/Banken, Werbeagenturen, Handwerker, Kfastandhaltung, Tankgllen, Reini-
gungsfirmen), bei denen der Campingtourismus auch Einkommen generiert.

Quantifizierung von Beschéaftigungsaquivalenten insgesamt

Auch wenn die Zahl der Beschaftigten nicht in Personen gezahlt werden kann, sollen zumindest Be-
schéaftigungsaquivaténte berechnet werden, die auf den Campingtourismus in Deutschland zurtick-
zufuhren sind. Hierfur wird folgende Hilfsrechnung angestellt:

Berechnungsgrundlage sind die vom Campingtourismus in Deutschland ausgehenden abso-
luten Einkommen der 1. und 2. Umsatizge voninsgesamt 5574,6 Mi o .  ij .

Das durchschnittliche Volkseinkommen (Erwerbsind Vermdgenseinkommen) je Einwohner
liegt in der Bundesrepublik Deutschland derze{im Jahr 2020)bei rund3 0 . 07 4 i

Aus der Gegeniiberstellung dieser beiden Indikatoreédst sich rein theoretisch ein Aquiva-
lent vonmehr als185.000 Beziehern eines durchschnittlichen Volkseinkommemso Kopf
durch den Campingtourismus in Deutschland zum Ausdruck bringen.

Hierbei handelt es sichly wie beschriebeng nicht um eine klar defiferte Zahl von Beschéftigten.
Diese KenngrofRe wird zudem dem Umstand nur bedingt gerecht, dass die von Campingtouristen
profitierenden Arbeitskréafte nicht selten

nur anteilig vom Tourismus leben (z. B. Beschéftigte in der #ftanche, im Einzelhandel, in
Dienstleistungsberufen),

keiner Vollbeschéaftigung nachgehen (z. B. Teilzeitarbeitskrafte, Saisonbeschaftigte, Aushil-
fen, Geringverdiener, MingJobs) und

ein unterdurchschnittliches Einkommen beziehen.

Die tatsachliche Zahl von Personen, derefrbeitsplatz und Einkommen, direkt oder indirekt, ganz
oder teilweise, vom Campingtourismus in Deutschland abhéngt, ist sicherlich deutlich héher als die
Zahl der ausgewiesenen Aquivalente, lasst sich aber nicht genau quantifizieren. Unbestritten sind
in jedem Fall die positiven Auswirkungen des Campingsektors auf den Arbeitsmarkt.

%5 vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungéruttoinlandsprodukt, Bruttonationaleinkommen,
Volkseinkommen- Lange Reihen ab 1925, Wiesbaden 2021.
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5. Einschéatzung der Steuereffekte durch Campingtourismus

Die Umsétze dirch Campingtouristen bewirken nicht nur Einkommen und Beschaftigung, sondern
tragen auch zum Steueraufkommen bei. Neben dem in den Umsétzen enthaltenen Melisteu-
eraufkommen sollen auch die aus den campingspezifischen Einkommen resultierenden Luoth
Einkommensteuern, die zusammen als Gemeinschaftssteuern Bund, Landern und Kommunen zu-
kommen, in die Betrachtung einbezogen werden. Zudem erzeugen die Campet Reisemobilisten
mit ihnren Ausgaben Umsatze bei Unternehmen am Aufenthaltsort, die ihrerseits kommunale Steu-
ern und Abgaben (Gewerbesteuer, Grundsteuer, Tourismusbeitrag etc.) bezahlen.

Zu den einzelnen Formen von Steuern und Abgaben, die aus dem @agtourismus resultieren,
werden folgende Einschétzungen vorgenommen:

Die in den Bruttoumsétzen {4.071,3 Mio. ij) enthaltenenMehrwertsteueranteile lassen sich
anhand der durchgefiihrterDetailanalysen zuden Ausgaben der Camper und Reisemobilis-
ten vor Ort, derenFahrtkosten sowie deren Investitionen in die Ausristung relativ genau er-
mitteln. Basis fur dieBerechnungen sind die je nach Ausgabenart spezifisch anzusetzenden
Steuersatze ¢. B0%,5 %,7 %,16 %,19 %)% Insgesamtist in den gesamten Ausgaben der
Camper und Reisemobilisten ein Mehrwertsteueraufkommen in einer Gré3enordnung von
rund 1.688,8 Mi o0 enthdjten. Bei diesem Betrag handelt es sich um das Gesamtaufkommen,
das von den Leistungsanbietern in dersten und denfolgenden Umsatzstufen (Vorleis-
tungslieferanten) an den Fiskus abgefihrt wird. Eine genaue Aufteilung auf die einzelnen Um-
satzstufen kannohne Detailanalysen nicht ermittelt werden.

Durch die aus dem Campingtourismus erzielten direkten und indirekten Eotkmen (Ein-
kommen der abhangig Beschéftigten sowie Gewinne von Einzelunternehmern) in Hohe von
5.574,6 Mi o ergelien sich bei einem unterstellte eher vorsichtig angesetztenj Ein-
gangssteuersatz von 14 % weitere Gemeinschaftssteuereinnahmen in Héhe vond

7804Mi o. ij .pro Jahr

Untersuchungen des dwif zum Wirtschaftsfaktor Tourismus in verschiedenen Gemeinden
zeigen dartber hinaus, dass der 6ffentlichen Hand tourismusbedingte Einnahmen aus Steu-
ern und Abgaben in einer GréRenordnung zwischen einem umehr als drei Prozent der rea-
lisierten touristischen Nettoumséatze durch die Ausgaben der Gaste vor Ort zuflieRen. Cam-
pingspezifische Analysen liegen hierzu nicht vékiiirde man einen Durchschnittswert von

2 % auf die Gesamtheit der campingspezifischilettoumsatze (inkl. Fahrtkosten und Inves-
titionen in die Ausristung) irHohe von12.382, 5 Milbertrageiy, ergaben sich dadurch
Ruckflisse an Steuern und Abgaben von rund27 Mi o . ij .

Insgesamt zeigt sich also ein respektabl&seueraufkommen, das durch den Campingplatznd
ReisemobitTourismus generiert wird. Hinzuweisen ist beispielsweise auch auf die anfallende-Kfz

% Beriicksichtigung findetbei der Ermittlung des durchschnittlichen Mehrwertsteuersatzes auch die ab 01.07.2020 vorgenommene
Reduzierung desMehrwertsteuersatzes (regularer Steuersatz von 19 % auf 16 % und ermaRigter Steuersatz von 7 % auf ¥ét).
gleiche hierzu auch die Ausfiihrungen déxresse und Informationsamtesder Bundesregierung
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Steuer und die Mineral6lsteuer. Detailliertere Angaben lassen sich nur Gber umfangreiche spezifi-
sche Prim&ranafsen quantifizieren.

Aus dem Campingplataind Reisemob#Tourismus resultiert ein Steueraufkommen aus Mehrwert-
steuer sowie EinkommerLohnsteuer in HOhe von insgesamahezu2,5Mr d . ij . Davon ent
rund 68,4 % auf Mehrwertsteuer und B,6 % auf Einkormen-/Lohnsteuer.

Daruber hinaus flieBen der 6ffentlichen Hand durch den Campingplatzd Reisemob#Tourismus
Steuern und Abgaben in ein@r6enordnung von runé#:Mrd.ij dur ch diUnteraehrsed s si get
zu (z. B. Gewerbesteuer, Grundsteuer, Tourismusdg).
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Ausgewahlte Eckdaten zum Campingtourismus in Deutschland

Fur das Jahr 2020 werden in der amtlichen Beherbergungsstatistik 3.061 Campingplatze mit ei-
nem maximalen Angebot an 914 .648chlafgelegenheiterausgewiesert’ Die Anzahl der im Rah-
men von Marktanalysen ermittelten Reisemobilstellplatze in Deutschland liggei4.674 ausgewie-
senen Betrieben mit 71.435 ReisemobilstandplatzenZu beriicksichtigen ist in diesem Zusam-
menhangallerdings, dass einig&keisemobilstellpléatze bereits in der amtlichen Statistik als Cam-
pingplatz erfasst sind. Badlen Campingfahrzeugerzeigt sich ein stetig wachsender Bestand. Aktu-
ell ist von insgesamimehr als 1,™Mio. Fahrzeugen auszugehen; darunter sind

1 674.697 zugelassene Reisemobile,
115.000 umgebaute und als PKW zugelassene Reisemobile,

722.516 mobile Caravans sowie

= =

210.000 Caravans auf Dauerstandplatzen.

Durch die Campingtouristen werden auf den Campingplatzen und im Rahmen der anderweitigen
touristischen Nutzung von Campingfahrzeugen jahrlich rund26,3 Mio. Ubernachtungen und Ta-
gesreisen generiert. Nach Segmenten untezilt ergeben sich

1 15,0 Mio. Tagesreisen mit dem Reisemobil,

1 15,0 Mio. Ubernachtungen durch Reisemobilisten auf und auRRerhalb von Reisemobilstellplat-
zen,

1 48,6 Mio. Ubernachtungen durch Touristikcamper auf Campingplatzen sowie

1 47,7 Mio. Aufenthaltstage auf &n Dauerstandplatzen.

Diese Zahlen verdeutlichen die gravierende Untererfassung dieses touristischen Marktsegmentes
in der amtlichen Statistik.

57 Statistisches Bundesamt (Hrsg.); BinnenhandgGastgewerbegd Tourismus, Ergebnisse der Monatserhebung im Tourismus, Wies-

baden 2021.
Recherchen des dwif auf Basis vorhandener Stellplatzfiihrer uhdernetrecherchen in allen Gemeinden in Deutschland
5 Kraftfahrt -Bundesamt, Flensburg 2021 sowie CIVD, Frankfurt 2021

58
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Umsatze durch den Campingtourismus in Deutschland nach Ausgabenarten

Der Campingtourismus ist als wichtiger Wirtschaftsfaktor in Deutschland anzusehen. Durch die
gesamte campingspezifische Nachfrage Uber alle Segmente werden in Deutschland Bruttoumsétze
in einer Gro3enordnung von rund4.071,3 Mi o geneijiert. Enthalten snd hierin die

1 in den Zielgebieten getatigten Ausgaben der Camper in Hohe v®514,3Mi o0,. i

1 die anzusetzenden Fahrtkosten fur den Transfer zwischen Qualhd Zielgebiet und wah-
rend des Aufenthaltes vor Ort irHohe von4.137,0 Mio. ij sowie

1 die Investitionen in die Campingausristung (Fahrzeug, Campingausstattung, Sonderzube-
hor) in Hobhevon5 . 420, 0 Mi o. i .

Einkommenseffekte durch den Campingtourismus in Deutschland

Der Nettoumsatz aus dem Campingtourismus ergibt sich nach Abzug der Mehrweesér vom
Bruttoumsatz und liegt beiknapp12,4 Mr d .Die Einkommenswirkungen lassen sich aus dem Net-
toumsatz ableiten. Zum Einkommen zahlen Lohne, Gehalter und Gewinne. Dabei wird zwischen
den direkten (1. Umsatzstufe) und indirekten (2. Umsatzstufe) Bkten unterschieden. Die gesam-
ten durch den Campingtourismus in Deutschland bewirkten Einkommen belaufen sich rmafiezu
56Mr d . ij .entf@lenjeweailsetwa 47,7 %auf die 1.und 52,3 %die 2. Umsatzstufe Der Cam-
pingtourismus leistet damit einen Beiag zum gesamten Volkseinkommen in Deutschland in Hohe
von beachtlichen0,223 %.

Abb.13: Ableitung der Einkommen durch Campingtouristen in Deutschland

BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
NETTOUMSATZ VORLEISTUNGEN
1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN INDIREKTES EINKOMMEN
RELATIVER BEITRAG ZUM TOURISTISCHER EINKOMMENS-
VOLKSEINKOMMEN BEITRAG INSGESAMT

Quelle: dwif 2021.
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Beschaftigungsaquivalente

Aus der Division deslurch Campingtourismus generierten Einkommen$674,6 Mi o durcip §las
durchschnittliche Volkseinkommen je Einwohner in Deutschlan8(.074 ij im Jahr 2020)° lasst
sich ein Beschéftigungsaquivalent von insgesamehr als185.000 Bezieherneines durchschittli-
chen Volkseinkommens pro Kopf durch den Campingtourismus in Deutschland ableiten.

Steuereffekte

Aus dem Campingplatzund ReisemobHTourismus resultiert ein Steueraufkommen aus Mehrwert
steuer sowie Einkommer'Lohnsteuer in Hohe voninsgesamtahezu2 , 5 MDadon enifallen
rund 68,4 % auf Mehrwertsteuer und 316 % aufEinkommen/Lohnsteuer.

Darlber hinaus flieBen der 6ffentlichen Hand durch den Campingplatmd ReisemobHTourismus
Steuern und Abgaben in einer Gro3enordnung vonu n d ¥ duvth die ans@ssigen Unterneh-
men zu (z. B. Gewerbesteuer, Grundsteuer, Tourismusbeitrag).

0 vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsgvpolkswirtschaftliche Gesamtrechnunger Bruttoinlandsprodukt, Bruttonationaleinkommen,
Volkseinkommeng Lange Reiherab 1925, Wiesbaden 2021.
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Ein Leitfaden flr die Bedarfs und Potenzialermittlung von Reisemobilstellplatzanlagen

in Deutschland

Der vorliegende Leitfaden wurde vom Cara-
vaning Industrie Verband e.V. (CIVD) in Zu-
sammenarbeit mit der dwifConsulting
GmbH erstellt. Ziel des Leitfadens ist es,
Ihnen als kommunale oder private Anbieter

zielfuhrende Empfehlungen und verlassliche
Rahmendaen zurBedarfs- und Potenzialer-
mittlung von Reisemobilstellplatzen in
Deutschland zu liefern.
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1. Die Grundlagen: Was man zum ReisemobHTourismus wissen muss

1.1 Aktuelle Entwicklungen im Reisemobiltourismus

Reisemobile sind beliebter als jemalsuvor:
Das zeigt sowohl die

als auch die Entwicklung der
Gegenuiuber dem
s ¢ h eaniping mit Wohnwaen oder Zelt
haben Reisemobile eindeutig die Nase vorn.

Stellplatze.

Reisemobiteisende reisen meistens autark.
Sie sind auf die Infrastruktur eine Camping-
platzes nicht zwingend angewiesen und kon-
nen auch Stellplatze ohne Versorgung in der
Nahe von Ortszentren oder touristischen At-
traktionen nutzen.

Welche Fahrzeugkategorien gibt es?

Was genau ist ein Alkoven und wie autark ist
man in einem Campervan? Und warum ist das
wichtig fur die Planung zukUnftigetell-
platze? Insbesonderalie Ausmale deFahr-
zeugesowie diedamit verbunden haufigun-
terschiedlichen Zielgruppensind fur die
Platzaufteilung und Ausstattungrelevant. So
beanspruchen kompakte Kastenwéagen deut-
lich weniger Platzjedoch bendétigen die

&1 www.civd.de/artikel/aktuelle-neuzulassungszahlen/

2 dwif 2021: Wirtschaftsfaktor Reisemobiltourismus

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland 2020/2021

Seit 2009 wéchst der Bestand an Reisemobi-
len in Deutschland stetiglm Jahr 2020 wur-
derknielar als78000 Reisemobile neizuge-
lassen: Im Vergleich zum Vorjahbedeutet
dies ein Plus von weitered5 Prozent. Somit
ist der Bestand im letzten Jahr auf rund
675.000 Reisemobile gewachsen. Insgesamt
stieg die Anzahl der Stellptzbetriebe 2021

im Vergleich zum Vorjahr unfiast470 Unter-
nehmen und die Standplatzanzaldgte um
mehr als finf Prozent zw.

Reisenden haufig sanitére Ausstattung vor
Ort. Fur komfortable Liner muss deutlich
mehr Flache eingeplant werderDie Uber-
sicht der Reisemobiltypen stellt die gangigen
Modellkategorien kurz vor Nahezu alle
Reisemobilisten nutzen eine diesd-ahrzeug-
kategorien.In kleiner Anzahkind auchExpe-
ditionsfahrzeuge oder PickUps auf Stellplat-
zen anzutreffen.

8 Bildquelle jeweils CIVD
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CAMPINGBUSSH KASTENWAGENOHNE NASSZELLE

Siestelleninzwischen fast die Halfte deReisemobitNeuzulassungen. Haufig fith-"
l en sich T Neueinsteigerl mit handl.i

6,5 m) wohler.Weitere Pluspunkte:Sie sind glnstiger, alltagstauglich und haben
im Komfortbereich in den letzten Jahren weit aufgeholt. Da gerade Camping §
Busse und aucmancheKastenwagenkeine Nasszelle an Board haben, sind sie *

haufigauf Stellplatze mit Sanitareinrictungen angewiesen.

VOLL-, TEILINTEGRIERTEODER ALKOVENREISEMOBILE

Von der Langeaunterscheidet sich diese Gruppeft kaum (ca. 67,50 m), Vollinte-
grierte sind allerdings oft schwerefbis 6,5t) und héher (> 3 mals Teilintegrierte
oder AlkovenModelle. Das AlkovenMobil hat Uber der Fahrerkabine zusatzlich
Platz fiir zwei Ubernachtende und spricht somit eher Famitiein.Nutzer von teil
und vollintegrierten Fahrzeugen weisen in der Regel eine hohere Aufenthaltsdaue
und Kaufkraft auf, weshalb die Ansprache dieser Zielgruppe attraktiv fir Stadte
bzw. deren Stellplatze ist.

LUXUSREISEMOBILEODER LUNER

Sie sindanger als die anderen Fahrzeugklassen (8 m)und der Inbegriffder
Oberklasseim Reisemobitourismus. Dadiese Fahrzeuge exklusiv und in hohem
Male autarkausgestattet sind, benétigen sie zwar nicht unbedingt eine Infra-
struktur auf dem Stellphtz, jedoch deutlich mehr Stellflache und groRziigigere
Zufahrtswege.

1.2 Stellplatzarten und -konzepte

Unterscheidung Campingplatz und Reisemobilstellplatz
Campingplatze und Reisemobilstelplatze liegen kbénnenGenerell ist die Lange des Auf-

richten sich tendenziell an verschiedene Ziel- enthalts eine gute Richtlinie zur Unterschei-

gruppen, jedoch ist eine trennungsscharfe
Unterscheidung oft kaum moglich, dReise-
mobilisten je nach Lage und gewilinschter
Ausstattung Stanghlatze auswabhlen, die un-
ter Umstanden auch auf einem Campingplatz

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland 2020/2021

dung.Zum besseren Verstandnis erfolgt hier
eine kurze definitorische Abgrenzung von
Campingplatzen id Reisemobilstellplatzen.
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Als Campingplatzewerden meist abge-
grenzte Anlagen bezeichnet, diStandplatze
fur Touristik- und Dauercamping vorhalten.
Die Parzellen kdnnen von Zelten, Reisemobi-
len oder Wohnwagen genutzt werdenCam-
pingplatzebieten haufig ein umfangreiches
Angebot ausVersorgungs- und Freizeitein-
richtungen bspw.Shops, Restaurans, Bade-
stellen, SpielplatzeKennzeichnend fir Cam-
pingplatze ist das Vorhandensein sanitarer
Anlagen. Campingplatze werden haufig fur
den langeren FamiliedJrlaub genutzt und
haben eine groRere Verweildauer als Stell-
platz-Besucher.

Verschiedene Stellplatzarten

Bei Reisemobilstellplatzen gibt es keine offizi-
elle Typisierung. In der Praxis findet man drei
Kategorien von Reisemobilstellplatzeam

BASIG ODER TRANSIFSTELLPLATZ

dwiF
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Ein Reisemobilstellplatkennzeichnet sich
durch eire ereignisnaheund ereignisorien-
tierte Lage(bspw. Stadt, Therme, Restaurant)
aus.Durch den hohen Mobilitatsgrad seiner
Besucher sind Stellplatzéir Reisemobile
vorgehalten. Im Gegensatz zu Campingplat-
zen ist ein Reisemobilstellplatz haufig 6ffent-
lich zuganglich und hat keine Rezeption, so-
dasseine An- oder Abreise jederzeit moglich
ist. Stellplatzewerden haufig furKurzurlaube
genutzt. Hinsichtlich ihrer Lage und des Ver-
sorgungsangebots lassen sich verschiedene
Typen von Stellplatzen voneinander differe
zieren, die folgend vorgestellt werden.

haufigsten. Wichtiges Unterscheidungs
merkmal ist der jeweilige Ausstattungsgrad
sowie die Anzahl der Standplatze:

Ein verkehrsgunstig gelegeneStellplatz, der auf Durchreisende 2
ausgelegt ist, meist ohne Stromanschluss und Frischwasserentnah- 4 sisN

mestelle und ohne weitererKomfort, ca. 250 Standplatze

STANDARD- ODER KURZREISEPLATZ

Ein Stellplatz mit grundlegenden Vewund Entsorgungseinrichtun-
gen sowie Stromanschliissen und Miillentsorgungsanlagen. Die

Standplatze sind teilweise parzelliert, ca-5 Standplatze

PREMIUM-PLATZ ODERREISEMOBIIHAFEN

Professionell gefuhrte, parzellierte Anlage mit attraktiver Lage und
zusatzlichen Serviceleistungen (z. B. Sanitaranlagen, WLAN, Brot-
chenservice, MiniShop, etc.); ca. 4200 Standplatze

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland 2020/2021
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Weitere, vertiefende Informationen zu den Stellplatztypen sind in d&1VD-Planungshilfefir Reisemobistell-

platzeauf S. 34 sowie auf der Webseite defnfoportal sfiir ReisemobitStellplatze (https://www.reisemobil-stell-

platz.info/) vom Caravaning Industrie Verbandachzulesen.

Camping und Reisemobiltourismusstehen
nicht nur voll im Trend, sie haben dién den
letzten Jahrenauch zu einer relevanten Saule
im Deutschland-Tourismusentwickelt. Dies
zeigt die Studie zunWirtsc haftsfaktor Cam-
ping- und Reisemobiltourismus in

Deutschland2021: Die Ergebnisseverdeutli-
chendie wirtschaftliche Relevanzles Cam-
ping- und Reisemobilburismus in Deutsch-
land.Das Standplatzangebot stieg im Ver-
gleich zum Vorjahr um fanf Prozent auf mehr
als 71.000 Stellplatze.

Urlaubsreisen mit Reisemobil, Caravan oder Zelt bescherteuidehen Wirtschaft im JaP@20 Uber
14 Mrd. Euro UmsatRas sindrotz CoronaPandemid 3% mehils imJahr2016. Haupttreiber ist der Reisemobiltouris-
mus.Insgesamt werden durch Reisemobilisten auRerhaavopingpléitzerund 15,6 Mio. Ubernachtunggeneriert

Hinzu kommen noctb,0 Mio. Tagesreisen. Daraus entstehen in Deutschland rund 1,3 Mrd. Euro Umsatz durch Reisemo-
bilisten auBerhalb der Campingpdit®as entspricht einem Anteil von 28%en Ausgaben in den Zielgebieten (inkl. Tou-

ristik- und Dauercamping)

Weitere Informationen und Einschatzungen untedwif.de.

2. Wie wird der Bedarf an Reisemobilstellplatzen ermittelt?

Bevor es in die Detailplanung eines Reisemo-
bilstellplatzes geht, sollte eine Bedarfsind
Potentialanalyse erstellt werden.

Die Ergebnisse der Analyse beeinflussen
nicht nur die Gréf3e und Ausstattung des Rei-
semobilstellplatzes, sondern auch die grund-
legende konzeptionelle Ausgestaltung. So ist
zum Beispieiom Standort abhangig ist, wel-
che Art vonStellplatz dort Gberhaupt sinwoll
ist. Unddas Konzepffiir den Stellplatz kann
erstim Detail augearbeitet werden, wenn

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland 2020/2021

ein geeigneterStandort gefundenwurde. Im
Idealfall gehen Konzeptentwicklung und
Standortsuche Hand in Hand.

Die folgenden sechs stiegsfragen bieten
einen guten Uberblick tiber die Inhalte der
kommenden Analyseschritte. Wenn diese
Fragen bereits ndherungsweise beantwortet
werden kénnen oder bereits Ideen dazu be-
stehen, sind die Grundvoraussetzungen fir
die anstehende Potenzialanabe bereits ge-
schaffen.
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Abb.14: SechsEinstiegsfragen fir die Potenzialermittlung

0 Welchen BESUCHSGRUND/INFRASTRUKTUR bietet die Region?
Fur welche soll ein Angebot geschaffen werden?

s Wie hat sichder WETTBEWERB vor Ort in den letzten Jahren entwickelt?
Gibt es bereits einen konkreten ?

0 Welches ALLEINSTELLUNGSMERKMAL soll der Stellplatz haben?

Welche bietet der Standort?

Quelle: dwitConsulting GmbH 2021

2.1 Warum die Marktanalyse wichtig ist

Eine Marktbetrachtung sollte immer vor Etablierung moglicher neuer Bpiregbangebote durchge-
fuhrt werden. Dabei wird Uberpruft, welche touristischen Strategien vor Ort verfolgt werden, an welche
Zielgruppen sich das Angebot vorrangig richtet und wie sich Angebot und Nachfrage vor Ort in den letzten
Jahren entwickelt haben.

Diese Fragen sollten im Rahmen der Marktanalyse beantwortet werden:

1 Welche touristischen Zielsetzungen und Strategien bestehen vor Ort und welche Zielgrup-
pen sollen primar angesprochen werden?

1 Woher kommen die Gaste im Ort und wie ist das Verhaltnis von €agzu Ubernachtungs-
gasten?

1 Wie ist die Beherbergungsstruktur im Ort gepragt (Hotellerie, Parahotellerie)?

1 Wie viele Betriebe bzw. wie viele Kapazitaten sind in den letzten finf Jahren hinzugekommen

oder geschlossen worden? Daraus ableitend: Wie ist derg&botstrend in der Beherbergung
vor Ort?

1 Wie haben sich die Ankunftsund Ubernachtungszahlen und die Auslastung vor Ort in den
letzten funf Jahren allgemein entwickelim Vergleich zur Region Zum Reisegebiet fzum
Bundesland?

1 Welche Bedeutung haberCamping und Reisemobilstellpléatze in der Region? Welchen Anteil
an Ubernachtungen stellen sie am Gesamtmarkt? Wéachst der Markt oder schrumpft er?

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland 2020/2021 Seite72



Vorgehensweise

Informationen zur und zu
den sind in der Regel im regiona-
len Tourismuskonzept enthalten. Falls es kein
Tourismuskonzept gibt, ist es ratsam, hierzu
den zustandigen Tourismusverband zu kon-
taktieren. Dieser hatublicherweisedie wich-
tigsten Zielsetzungen fur den regionalen Tou-
rismus dokumentiert. Sind das angedachte
Konzept und die Zielgruppen thematisch im
Einklang mit in der lokalen StrategizFalls
nicht, muss dies kein Hindernis seidann ist
es jedoch umso wichtiger, sicimit einer ent-
sprechenden Nischenstrategie zielgerichtet
zu positionieren und zu vermarkten.

Zur Soziodemografie und dem Reiseverhal-
ten von Reisemobilisten liegen nur wenige
Studienvor. Diesen zufolge liegt das Alter der
Reisenden mehrheitlich bei tber 50ahren.
Vier von funf Reisemobilisten reisen zu zweit,
10 % mit einem Kind. Die Zielgruppe der Uber
50jahrigen und zu zweit Reisenden bringh
der Regeleine hohe Kaufkraft mit. Aus die-
sem Grund sollte sowohl bei der konzeptio-
nellen Ausgestaltung als adtbei der Planung
der An- und Abfahrtswegeauf die
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unterschiedlichen Zielgruppen Riicksht ge-
nommen werden.

Die Daten zu und sind

auf GemeindeEbene beim jeweiligen Landes-
amt fur Statistik abrufbar. Haufig haben die
regionalen Tourismuserbande auch hier ver-
tiefende Informationen, die fur die Analyse
hilfreich sein konnen. Die Daten werden ta-
bellarisch oder grafisch in Diagrammen dar-
gestellt, um Entwicklungen und Tendenzen
abzulesen.

Zusatzlich ist es sinnvoll, die Auslastungen zu
betrachten. Hier muss bertcksichtigt werden,
dass Campingund Reisemobilstellplatze, so-
fern sie denn in der amtlichen Statistik abge-
bildet sind, pro Standplatz mit vier Schlafgele-
genheiten gezahlt werden. Daher liegen Aus-
lastungsquoteng tber das gesamte Jahve-
trachtet ¢ im Durchschnitt bei 20 Prozent.

Bei saisonaler Betrachtung der tatsachlichen
Offnungszeiten (bspw. April bis Oktober) im
Schnitt mit 36 Prozent jedoch wesentlich ho-
her.
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Abb.15: Beispiel fiir eine grafische Darstellung der Ubernachtungsentwicklung

Entwicklung von Ubernachtungen und Schlafgelegenheiten im CampiBiggment im Vergleich
(2014-2019, Index 2014=100)
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Quelle: dwitConsulting GmbH 2021

2.2 Was bei der Wettbewerbsanalyse zu beachten ist

Mit der Recherche v@&iellplatzen und auch Campingplatzen im engeren und weiteren Umfeld kénnen
Konkurrenzbetriebe mit samt ihrem Angebot, ihrer Positionierung und ihrem Preisgefiige identifiziert wer-
den. Dieses Wissen hilft, vorhandene Angebotslicken zu erkennen und ®Prefijeneentwickeln.

Diese Fragen sollten im Rahmen der Wettbewerbsanalyse beantwortet werden:

1 Wie viele relevante Wettbewerber mit welchen Kapazitéaten (Anzahl Standplatze) befinden
sich im Umfeld?

1 Welche Stellplatzarten und Infrastruktur werden angeban und wo liegt der Schwerpunkt?
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Welche Zielgruppen werden mit deren Angebot angesprochen? Wo sind strukturelle Licken,

die zukinftig besetzt werden konnter?

Welche Preisstruktur herrscht vor?

Was bedeuten die Daten fiir mein Vorhaben? Welche Positioniegubietet sich anMit wel-
chem Angebot kann ich mich von den bestehenden Wettbewerbern abheben?

Vorgehensweise

Der CIVD empfiehlt in seiner Planungshilfe
fur Reisemobilstellplatze die Wettbewerbssi-
tuation in einem Radius von 5&ilometern,

um den potenziellen Standort zu analysieren.
Empfehlenswert ist eineAufteilung von
Wettbewerbern, diedirekt vor Ort sind (bis 5
km Umfeld) undWettbewerbern in der Re-
gion bis zu 50 km Umfeld=ir einen besseren
Uberblick ist es sinnvoll, eine Karte mit den
Standorten der Wettbewerber zu erstellen.

Mit der strukturelle n Analysewird gepruft,
wie breit dasvorhandene Angebotgestreut
ist. Konzentriert es sich auf eine Zielgruppe
oder entspricht es in der Bandbreite deGas-
teerwartungen verschiedenerZielgruppen?
Hieraus werden eventuelleAngebotslicken
identifiziert und das zukinftige Alleinstel-
lungsmerkmaldefiniert, mit dem auch bisher
nicht angesprochem Zielgruppen gewonna
werden kénnen

Fir die Analyse sollten folgende Kriterien der
Stellplatze erfasst werden:

Typ und Lage
Grof3e und Kapazitat

Infrastruktur und Komplementarange-
bot

Preisund Bezahlmodelle

Offnungszeiten und mdgliche Einschran-
kungen

Die Informationen zur Lage und zum Angebot
der Reisemobilstellplatzesind auf dendiver-
sen Stellplatzportalan abrufbar, weiterhin

Uber dieWebseitender betreibenden Ge-
meinden und Uber diaVebseitender privat
gefuhrten ReisemobilstellplatzeDie beiden
folgenden Darstellungen zeigen, wie schema-
tisch bei der Wettbhewerbsanalyse vorgegan-
gen werden kann.
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Beispiel fur eine Wettbewerbsanalyse

Abb.16: Beispiel fur eine Wettbewerbskarte

Reisemobilstellplatze im Umkreis von ca. 50 kvom geplanten Standort
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Quelle: dwitConsulting GmbH 2021, Kartengrundlage Google Maps

Tabelle9: Beispiele fur eine Wettbewerbsanalyse fiiReisemobilstellplatzeim Detail

Preis &
Stellplatz Typ/Lage Infrastruktur Einschrankungen
Bezahimodell
Transitplatz, 3 Standplatze i
Stellplatz A p P l\/ersorgung, WLAN, Toi kostenlos k. A.
ausgewiesener Parkplatz ~ etten
Kurzreiseplatz, 15 Stand- }I_/e_fl' ltjtnd Evl\WItLSAOIT\?Uﬂg, 9 i
latze oiletten, nur um )
Stellplatz B p- _ die Rezeption, Gast- Rezeption Gast- K- A
eigenstandiger Stellplatz  statte, Bowlingbahn statte
. Ver-und Entsorgung, .
Sﬁ?g&?\ggg@_ 30 Standplatze auf Cam-  WLAN, Sanitiargebaude, 14 April bis Oktober
dorfC 9 pingplatz Bu_ngalows, Gaststatte, Rezeption P
Brotchenservice
Premiumplatz, 45 Stand- 15 i ]
SteliplatzD platze Ver-und Entsorgung, J Februar bis Dezem-
P WLAN, Sanitargebaude | A ber, Lange max. 10 m

eigenstandiger Stellplatz

Quelle: dwif-Consulting GmbH, 2021

Weiterfuhrende Informationen zur Wettbewerbsanalyse inCampingsegment:

7 Der Aufbau einer Wettbewerbsanalyse wird anschaulich auf dértinderplattform beschrieben.

| Die StellplatzSuche des Magazinsromobil sowie das Infoportaktellplatz.infobieten einenguten Markt- und
Stellplatziiberblick
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2.3 Was fur Standortsuche und Standorteignungsprtfung wichtig ist

Diese Fragen sollten im Rahmen der Standortanalyse beantwortet werden:

Ist die Flache grundsatzlich alStellplatzgeeignet?

Wie grof3 ist der Flachenbedarf fir den zukiinftigen Stellplétz

Welche angrenzenden Nutzungen liegen vor und welche Einschrankungen bzw. mégliche Sy-

nergieeffekte ergeben sich hieraus?

Gibt es in der Nahe bereits bestehende Anbieter wie z.Blebnis-Bader, ThermenMuseen
etc., welcher die Auswahl des Standorts vielleicht vorteilhafte Bedingungen vorhalten?

Wie muss der Boden / die Tragfahigkeit des Untergrunds beschaffen sein?

Methodik und Vorgehensweise

Sollte noch kein Standort vorhanden sein, ist
es ratsampei der drtlichen Bauaufsichtsbe-
horde nachzufragen Grundsatzlich geeignet
sind Flachen, die im Flachennutzungsplan als
Sondernutzungsflachen oder Naherholungs-
flachen ausgewiesen sind. Nicht geeignet sind
Gewerbegebiete, Wald oder

Relevante Kriterien zur Standortbewertung

Lage und Topografie der Flache
Anbindung und Zuwegung

GroRe der Flache und sich daraus erge-
bende StandplatzgréRe undkapazitaten

ErschlieBung auf3erhalb nd innerhalb
fur Ver- und Entsorgungsowie Internet

Bodenbeschaffenheit und Bodentragfa-
higkeit

angrenzende Nutzungn (Larm, Licht,
Geruch von umliegenden Nutzungen

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland 2020/2021

landwirtschaftliche Nutzflache Wenn bereits
konkrete Standorte vorliegen, sliten die Fla-
chen unbedingt besichtigt werden, um we
tere, standortbezogene Informationerzuer-
halten.Mit Hilfe einer Nutzwertanalyse wird
die Eignung der Standorte hinsichtlich der re-
levanten Kriterien bewertet:

Vorhandensein von (und mdgliche Ver-
netzung mit) touristischen Attraktionen

Nahe zu Gastronanie und Einkaufsmag-
lichkeiten

mdgliches Zusatzkriterium: Anschluss an
den Offentlichen Nahverkehr

madgliches Zusatzkriterium: Einrichtung
der Barrierefreiheit
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Im Folgenden werden die Kriterien erha-
benbezogen bewertet und gewichtet. So soll-
ten auch mogliche Einschrénkungen des
Standorts fur das StellplatZzKonzept unbe-
dingt entsprechend beriicksichtigt werden.

In einer Nutzwertanalyse beispielsweise fir
einen PremiumStellplatz sollte einer Min-
dest-StandplatzgrofRe (10 x 6 Meter) und der
grof3ziigigen Zuwegung eine hohe Gewich-
tung zugesprochen werden. Wenn die in Be-
tracht kommende Flache keine maximale Rei-
semobilGroR3e erlaubt, werden hierfir wenig

Beispiel fur eine Standortanalyse
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bis keine Punkte vergebenie viel Flache
fur den Reisemobilstellplatz bendtigt wird,
kommt auf die individuelle und konzeptio-
nelle Ausrichtung anDie eingangs beschrie-
benenStellplatztypengeben hier eine Qien-
tierung.

Bei der Flachenbewertung werden je Krite-
rium mindestens 1 (schlecht®ewertung) bis
hdchstens 5 Punkte vergeben (sehr gute Be-
wertung) und jeweils mit dem Gewichtungs-
faktor multipliziert. Somit sind mindestens 20
und maximal 100 Punkte erreichbar.

Tabelle10: Beispiel einer Nutzwertanalyse fir mogliche Stellplatzstandorte

Entfernung zum Grol3e des Areals und

Stellplatz | Ort

Verkehrsanbindung| Beeintrachtigungen| Naturraumliche

und Zuwegung durch Larm, Licht, ' Lage (z.B. See, Ber| Platzbeschaffenheit

(Faktor 2) (Faktor 3) Geruch (Faktor3) | (Faktor 2) (Faktor 1)
FlacheA 4x2=8 4x3=12 3x3=9 2x2=4 4x1=4
FlacheB 5x2=10 5x3=15 2x3=6 3x2=6 5x1=5
FlacheC 2x2=4 2x3=6 5x3=15 4x2=8 4x1=4
Mdogliche Parzellie- | Anschliisse Ver Planungsrechtliche | Konkurrenzsitua- | Komplementarange-
rung, Platzauftei- | und Entsorgung Situation tion im naheren bote VersorgundFrei-
lung (Faktor 3) (Faktor 1) (Faktor 2) Umfeld (Faktor 1) | zeit (Faktor 2)
FlacheA 4x3=12 3x1=3 2x2=4 5x1=5 3x2=6
FlacheB 5x3=15 4x1=4 4x2=8 5x1=5 5x2=10
FlacheC 5x3=15 1x1=1 4x2=8 5x1=5 1x2=2

Quelle: dwif-Consulting GmbH, 2021

In dieser BeispielNutzwertanalyse hatte Flache B mit 84 von 100 mdglichen Punkten das beste
Ergebnis erzielt und wirde fiir weitergehende Planungen Betracht kommen.

Weiterfilhrende Informationen zur Standortanalyse im Campingsegment:

" Vertiefende Informationen zur Standortanalyse und den planungsrechtlichen Voraussetzungen sind in der
CIVD-Planungshilfefur Wohnmobilstellplétze ab S. 6 nachzulesen.

7 Auf Top-Platzwerden u. a. mogliche Bewertungskriterien fiir die Lage und den Freizeitwert eines Stellplatzes
aufgezeigt.
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2.4  Was fur Konzept und Ausrichtung wichtig ist

Diese Fragen sollten im Rahmen der Konzeptentwicklung beamnortet werden:

Was fur ein Angebot soll geschaffen werden? Welcher Stellplatzyjp welche Zielgruppen

soll errichtet werden?

Welche Ausstattung solbuf welchem Qualitétsniveauangeboten werden?

Welches Preisniveau soll durchgesetzt werden?

Welche Offnungszeitensoll der Stellplatz anbieten?

Welche Komplementarangebote sind im Ort bzw. unmittelbarem Umfeld vorhanden und

welche kann bzw. muss der Stellplatz liefern?

Methodik und Vorgehensweise

Nach der Entscheidung fiir einetellplatzty-
penund fur einen Standort steht die Entwick-
lung des Betreiberkonzepts arHierin wer-
den alle zukiinftigen Rahmendaten beschrie-
ben, die aus den aus Ergebnissen der voran-
gegangenen Markt, Wettbewerbs- und
Standortanalyse resultieren. Wenn es bei-
spielsweise bereits zwei PremiunPlétze in
der naheren Umgebung gibt, kann es sinnvoll
sein, ein Angebot fiir Durchreisende
und/oder Kurzurlauber zu schaffen. Dement-
sprechend sollte und darf das Preisind Qua-
litatsniveau etwas niedriger liegerals bei der
Premium-Konkurrenz. Die erzielbaren Preise
schwanken je nach Standort, regionalen
Wettbewerbsverhéltnissen und vor allem
auch in Abhangigkeit vom Ausstattungsni-
veau des Stellplatzes.

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland 2020/2021

Fur den Flachenbedarf gilt die Regelehoch-
wertiger der Stellplatz, desto mehr Stand-
platze sind erforderlich. So benétigt ein Tran-
sitstellplatz weniger Flache als ein Premium
Stellplatz. Der Gesamtflachenbedarf pro
Stellplatzsetzt sich aus der Standplatzflache
(mindestens 5x10 Meter), den Rangierfla-
chen (auch fir Verund Entsorgungsanlagen)
und Zusatzflachen fur weitere Angebote zu-
sammen. Hier kommt es darauf an, mit wel-
chen Fahrzeugen die Zielgruppanterwegs

ist. Wenn aucH.uxus-Liner willkommen sind,
muss dementsprechend mit gréf3eren Dimen-
sionen geplant werdenOb der Stellplatz
ganzjahrig oder nur saisonal betrieben wird,
hangt sehr von derKomplementéarangeboten
vor Ort ab. Ist die Destination ganzjahrig at-
traktiv und Kultur- und Freizeiteinrichtungen
sowie Gastronomie durchgehend gedffnet, so
kann auch der Reisemobilstellplatz ganzjahrig
eine gute Auslastung erzielen.
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2.5 Wichtige Erfolgsfaktoren fur die Planung

An dieser Stelle wird kurz unétnapp dargestellt, welche Faktoren bei der Planung eines Reisemo-
bilstellplatzes positiv oder hemmend fir eine schnelle Umsetzung wirken kénnen.

Welche Faktoren begiinstigen die Umsetzung des Reisemobilstellplatzes?

vorhandene Kennzeichnung als Sondernutzadgs Naherholungsflache im Flachennutzungsplan; gegebenenfalls
kann eine Anderung des Flachennutzungsplans auch beantragt werden

bereits vdnandene Infrastrukturvor allenauf kommunaler Ebene wesentlicher Vortghrdamiteinemogliche
Betreiberschaft verbundést

Welche Hemmfaktoren treten haufig auf bzw. wie kénnen diese vermieden werden?

MaRnahmen, die siglus dem Flachennutzungsplader eventuell vorhandenem Bebauunggpigeben, z.B. einzu-
holenddUmweltvertraglichkeitsgutachtén Falle angrenzender Schutzgebiete

Widerstand von direkten Anwohnern und Einwohnern: Haufig wird befiirchtet, dass sich das Verkehrsaufkommen
durch den Stellplagrhoht Tatsachlich héngt dies von der Art des Stellplatzes und der erwiinschten Aufenthalts-
dauer ab. So wird eine Ausrichtungvalfrtagesgéaste das Verkehrsaufkommen nur unwesentlich erhéhen.

Widerstand von bestehendBaherbergungsbetrietre

Welche weiteren Fragen sollten bereits bei der Potenzialanalyse zumindest mitgedacht werden?

planungsechtliche Aspekisollten spatestens l@r Standortanalyse mitgedacht werden, die Unterstiitzung der
kommunalen Politikvertreter ist hierbei haufig hilfreich

sinnvolle Verkehrsfiihrung, um Verkehrsbelastwagédrtdurch Reisemobile gering zu halten

3. Nachste Schritte

Spatestens, wenmer Standort und das Grob- Praxisbeispiele aufgefuihrt. Folgende Aspekte
konzept feststehen sollte auch eine externe sollte der Business Plan grundsatzlich enthal-
Stellplatzplanung konsultiert werdenyelche ten:

zumindest die Plausibilitét der bisherigen Pla- Angebotsdarstellung und Produkte so-
nung Uberprift und wichtige rechtliche, tech- wie Alleinstellungsmerkmale

nische und gestalterische Elemente erganzt. Standortwahl

Dann folgt derGeschéftsplan. Dieser ist hilf-

. L . Personalplanung
reich und teilweise sogar erforderlich, um be-

teiligte Investoren, Politikern, Banken sowie Umsatzvorschaurechnung und Wirt-

Kredit- und Fordermittelinstitute von Sinn- schaftlichkeitshochrechnung

haftigkeit und Erfolg des Vorhabens ziiber- Investitionskosten sowie Finanzierungs-
zeugen.Im Business Plan werden Konzept plan

und Positionierung weiter vertieft und flr das Wah! des Betriebsmodells und der
gewahlte Konzept erfolgreiche Rechtsform
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Der Business Plan endet mit einaabschlie-
Renden Bewertung der Machbarkeit und Um-
setzbarkeit.

Unabhéangig davon, ob ein Kreditantrag bei ei-
ner Bank gestellt wird, lohnt es sich zu re-
cherchieren, welche Foérdertopfe in Frage
kommen, um die Investitionskosten des Rei-
semobilstellplatzes teikzu finanzieren.Beson-
ders in strukturschwachen Regionen kénnen
finanzielle Mittel zur Férderung von

dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS

touristischer Infrastruktur im landlichen
Raum beantragt werden (z.B. GRW, EFRE).

Mit dem Business Plalkann gegebenenfalls
der Kreditantrag bei der Bank gstellt wer-
den. Wenn die Finanzierung gesichert ist,
kann derBauantrag bei ortlicher Bauauf-
sichtsbehdrde gestellt werden, um eine finale
Baugenehmigung zu erhalteg auch hierbei

ist die Beratung durch ein Stellplatzplanungs-
biro haufig unumganglich.

Weitere Informationen zur konkreten Planung von Campingund Reisemobilstellplatzen

Nutzliche Hinweise zu den Themen Finanzierung. Kosten, rechtliche Bestimmungen bieten auch die Beitrage
der Grunderplattform des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Energie sowie der Campiyichungsplatt-

form Pitchup.

Zur Wahl der Rechtsforminformiert ebenfalls umfangreich dieriinderplattform .

Wie ein Stellplatz von der Férderung durch EMlittel profitieren kann, wird in dieserPressemitteilungdes hes-

sischen Wirtschaftsministeriums beschrieben.

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland 2020/2021

Seite81


https://gruenderplattform.de/geschaeftsideen/campingplatz-eroeffnen
https://www.pitchup.com/de/how-start-campsite-caravan-park/
https://www.deutschland-startet.de/geschaeftsidee/rechtsform/
https://wirtschaft.hessen.de/pressearchiv/pressemitteilung/178000-euro-fuer-wohnmobilstellplaetze-bad-hersfeld

dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

4. Erfolgreiche Beispiele aus der Stellplatzbetreiber -Praxis

4.1 Angerminde

Abb.17: BasicPlatz: Stellplatz am Oberwall

Betreiber: Stadt Angermiinde, 16278 Angerminde, Brandenburg
Webseite: www.angermuendetourismus.de

Bildquelle: Stellplatz am Oberwall

Transit-Platz vor den Toren der historischen Altstadt

Der ganzjahrig nutzbare Stellplatz am Oberwall mit seinen 10 Standplatzen hat sich Uber die Jahre
hinweg zu einem beliebten und teilweise haufig frequentierten Bereich entwickelt. Der Stellplatz ist
einseparater Bereich eines Parkplatzes direkt an der Stadtmauer, die unmittelbar an die historische

Al tstadt angrenzt. 1TIln der Saison sind teil weise
denlT, freut sich Bur ger me ilage-euhiguBdtratedem zedttensream d e r
-war auch die hislang kostenfreie Nutzung ein Argument fiir die Beliebtheit, obwohl die Entsorgung

sehr begrenzt moglich ist. Wegen der anfangs fehlenden Entsorgung kam es bei regem Besuch ver-
einzelt immer wieder zuVerschmutzung der umliegenden Bereiche und die Entsorgung von Rest-

mull in Milltonnen und Papierkérbe der Umgebung, resimiert der Burgermeister.

Seit der Versorgung mit Frischwasser und Strom konnte der Oberwall seine Attraktivitat steigern,

was auch nactEinfiihrung einer Ubernachtungsgebiihr von 10 Euro so geblieben ist. Zudem amor-
tisiert sich so die Investition. Und es soll weiter ausgebaut werden. Die Einfahrt ist noch recht eng

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021 Seite82



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

gerade fir grolRere Reisemobile und soll vergroRert werden. Das war uns amafigfbei der Freigabe

fur den separaten Reisemobilbereich nicht ganz klar, so Bewer. Das sollte man bei der Umwandlung
von PkwBereichen schon fruhzeitig bedenken, meint Bewer. Weitere Pkarkplatze sollen in
Standplatze fur Reisemobile umgewandelt werdeAuch eine Entsorgungsmoglichkeit fur Grauwas-
ser und Fakalien soll folgen.

Birgermei ster Frederik Bewer ist mit der Entwick
germinder Altstadt nicht mehr wegzudenken und sehr beliebt. Die Gaste schatzem diebenswer-

ten Charme der einstigen Ackerbirgerstadt mit der Franziskand€losterkirche, der Stankt Marien-

kirche mit der wertvollen Wagnerorgel, dem barocken Rathaus, den vielen kleinen engen Gassen,
liebevoll restaurierten Fachwerkhdusern und romantischre Hofen. Die kurze, fu3laufige Verbin-

dung zur Altstadt und die dortigen Einkaufsmoglichkeiten wie auch die Restaurants ist ein weiteres

Plus. Eine Winwin-Situation fur alle. Einige Nutzer des Stellplatzes wollten nur zwischentibernach-

ten und hatten sonst AAgerminde gar nicht angefahren. Nachdem Sie bei uns waren, blieben sie oder

kamen auf alle Falle noch mal wieder. Der Stellplatz ist damit eine laufende MarketingmaflZnahme fir
unsere Stadt und die gesamte Region. T

4.2 Bad Konigshofen

Abb.18: Premium-Platz: Stellplatz an der FrankenTherme

Betreiber: Franken Therme, 97631 Bad Konigshofen, Bayern
Webseite: www.frankentherme.de

Bildquelle: Stellplatz an der FrankenTherme

Gelungene Kombination: Reisemobilhafen direkt an der Therme

Eine frankische Erfolgsstory, die auf der Idee grindete, Reisemobil und Wellness zu verbinden,
machte Schule fir ganz Deutschland. Initiator ist Werner Angermdller, Kurdirektor in Bad Konigsh-
ofen. Sein Reisemobilstellplatz liegt nur ein paar Meter entferdér Franken Therme und ist so wun-
derbar abgeschirmt, dass Gaste im Bademantel von ihrem Reisemobil aus in die Therme schlendern
kénnen.
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Angermiiller hat den Stellplatz an der FrankenTherme seit dessen Grindung 1990 mehrfach erwei-
tert und modernisiert. Heute besteht die Anlage, Mitglied bei TopPlatz, aus mehreren gértnerisch
gestalteten Gelandebereichen mit insgesamt 100 Parzellen, nur ein paar Hundert Meter vom Markt-
platz Bad Koénigshofen entfernt: angrenzend Kurpark, Gradierpavillon, Wiesen und Felder Blitk

auf die romantische Wallfahrtskirche Ipthausen.

Angermiullers Motto fir den Aufenthalt seiner Gaste: Natur pur, Komfort und einmal am Tag ein
herzliches Servus beim Platzrundgang des Thermenchefs. Reisemobilisten stehen Stromanschlisse
an jedem Stdplatz, WLAN-Hot-Spot flrs Surfen, ein Backer, Getrédnkeind Gasservice sowie ein
sehr modernes und barrierefreies Sanitéargebdaude
schine, Trockner sowie Spulmoglichkeiten, und die Kassettentoilette reinigt diengjzerClean auto-
matisch. Hilfreich war es auch, die Pauschalangebote der FrankenTherme mit der Buchung eines
Stellplatzes zu kombinieren. Viele Wellnessangebote, Thermenlandschaft, Saunadorf und Deutsch-
lands 1. NaturHeilwasserseeg vollbiologisch und chlorfei § locken Gaste aus Nah und Fern.

18.000 Fahrzeuge mit 36.000 Personeniibernachtungen (vor Corona) bestatigen den Erfolg. Die
Stellplatzauslastung betragt im Gesamtjahr Gber 50 Prozent, bezogen auf die Hauptsaison von April
bis Oktober sogar bei etwa 8%rozent: Spitzenwerte in ganz Deutschland.

Fragt man den Chef der FrankenTherme nach dem E
nehme einen grof3zugig und hochwertig ausgestatteten Reisemobilstellplatz und bietet dort mit re-
gionalem Charme einen besoraten Service sowie professionelle Gastebetreuung an, kombiniert

das mit den Vorzigen einer Therme, mit Kuren fir die Gesundheit, mit Wellness zum Wohlfuihlen

und mit Entspannen oder einfach nur Baden und S
ergibt das nach Angermdiller: Urlaub bei Freunden.
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4.3 Elten

Abb.19: Reisemobilstellplatz Erholungsort Elten

Betreiber: Wirtschaftsférderungs- und Stadtmarketing Emmerich, 46446 Emmerich am Rhein, NRW
Webseite: www.emmerich.de

Bildquelle: Reisemobilstellplatz Erholungsort Elten

Kleinerer Ganzjahresplatz fur Erholung, Kultur- und Naturerlebnisse

Hoch Uber der niederrheinischen Tiefebene mitten im Erholungsort Hoch Elten bietet der Reisemo-
bilstellplatz an derTourist-Information ein waldreiches Gebiet mit Radund Wanderwegen, Nordie
Walking-Park und Barful3pfad, Aussichtspunkte und Gaststatten fir Gaste mit dem Reisemaobil.

Mit 15 Parzellen handelt es sich um einen kleineren, aber bestens ausgestatteten undallem ru-
higen Stellplatz, eingebettet in die malerische Ortschaft. Die Nutzungsgebihr betragt 15 Euro pro
Nacht (24 Stunden) inklusive Grauwassetnd Miullentsorgung, Zugang zum WC sowie WAN. Die
Frischwasserversorgung erfolgt an einer speziellen Wassérde, 100 Liter Wasser kosten 1 Euro.
Eine Stromversorgung ist auf dem Stellplatz ebenfalls gegeben, diese erfolgt an den Mehrfach-
stromsaulen direkt an den Platzen und kostet 0,80 Euro fiir eine Kilowattstunde.

Reisemobilfahrer schatzen den Blick auf digsltorische, sanft emporragende St. VitdKirche ebenso

wie den kurzen Ful3weg zu den drei Aussichtspunkten mit Blick ins Rheintal. Der Erholungsort Elten

weist zudem seinen ganz eigenen deutseliederlandischen Charme auf, den man bis heute noch se-

hen, schnecken, horen und auch fuhlen kann, denn Elten stand einst 14 Jahre unter niederlandischer
Verwaltung. Es gibt viele erlebnisreiche Wanderrouten, die dazu einladen, das grenziberschrei-

tende Waldgebiet EltenbergBergherbos zu erkunden oder eine schéne Versthufpause in dem
Naturparadies rund um das zahme FllUsschen ITdie WV
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Der 365 Tage geotffnete Stellplatz richtet sich an Gaste aus demund Ausland. Frau Peters, Pres-
sereferentin Niederrheintouri smus: nddBrigeograpki-i st e n
schen Nahe aus den Niederlanden und aus einem Umkreis von circa 150 Kilometer, was uns eine
relativ gute Auslastung das ganze Jahr Uber bes
sowie seines Freizeitangebotes wurde Elten als TopBi-Schéatzchen ausgezeichnet. Insofern sind

die 490.000 Euro fur den Stellplatz sowie die Parkplatze gut investiert.

Direkt neben dem im Sommer 2021 eréffneten Stellplatz befinden sich die neue Toutistormation
Hochelten, der Minigolfplatz und das Pfarkuchenhaus. Die Tourist Information halt interessante
Informationen zum Erholungsort Elten und dem benachbarten niederlandischen Bergherbos parat.
Viele Fahrrad und auch Wanderrouten laden ein, die landschaftlich wunderschéne Umgebung ken-
nen zu lernen.

4.4 Tennsee

Abb.20: Premium-Platz: AlperCaravanpark Tennsee Wohnmobilstellplatz

Betreiber: Alpen-Caravanpark, 82494 Krin bei GarmisciPartenkirchen, Bayern
Webseite: www.campingtennsee.de

Bildquelle: Alpen-Caravanpark Tennsee Wohnmobilstellplatz

Campingplatz mit Reisemobilstellplatz: gelungene Symbiose

Der Reisemobilhafenebensowie der gleichnamige Campingplatz Alpencaravanpark Tennsee liegt
zwischen Garmisch und Mittenwald am schonen Tennsee. Ergahzjéhrig gedffnet mit Ausnahme
der Zeit vom 8. November bis 15. Dezember. Naturliebhaber schatzen dort das Panorama des Na-
turparks Karwendel. Neben der schénen Lage beeindruckt auch der Komfort des Reisemobilhafens
und die bayerischen Schmankerl des Caingplatzrestaurants.
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Alle wichtigen Versorgungsleitungen sind direkt an der Parzelle und in der Platzmitte befindet sich

die Kassettenentleerungsanlage STOI, die der Platzchef selber entwickelt hat. Komfort war das Leit-

motto des heutigen Seniorchefs Armi Zick. Heute fihrt Sohn Andreas Zick beide Betriebe. Er er-

kl art: l Ausgangspunkt far die I nvestition in de
Markt. Die Reisemobile haben stark zugenommen und wir haben auf unserem Hauptplatz vermehrt

die Situationgehabt, dass sich die Feriengaste, die 14 Tage bei uns sind, durch den stédndigen Wech-

sel der Nachbarn, die als Reisemobilisten nach ein, zwei Tagen weitergefahren sind, gestort wurden.

Da wir auf der Reiseroute nach ltalien liegen, hat die Nachfrage steti z u g e n @Ghackleher- T

weise konnten die Zicks ein Geldnde dazu erwerben, das im Flachennutzungsplan als Campingareal
ausgewiesen war und somit grundsatzlich nutzbar war.

Il Auch wadhrend der Coronazeit konnen amdazawischdnl e St
den Fahrzeugen gewahrl eistet ist und auch die Pe
und bietet weitere interessante Detail s: Il Unser
Schranke auf die Bedirfnisse der Reisemobilistengeschnitten. Nach dem Erwerb haben wir circa

650.000,- Euro investiert, um die Versorgungsleitungen und die Anbindung an das Campinggelande
entsprechend zu bewerkstelligen. Eine grof3e Hirde bei der Errichtung des Stellplatzes war das Ge-
nehmigungsverfahen. Es hat lange gedauert und wir mussten sogar noch eine Ausgleichsflache her-
richten, die 20 Jahre lang gepflegt werden muss. Nach Er6ffnung haben wir im Jahr mit circa 12.000
Ubernachtungen gestartet und liegen jetzt bei circa 15.000 Ubernachtungen im @aajahr 2020.

Fur das Jahr 2021 sind wir bis Oktober weitgehend ausgebucht, das betrifft sowohl den Camping-
platz als auch den Reisemobilhafen. Wéahrend in normalen Jahren der Reisemobilhafen sich erst in
den Sommermonaten durch Buchungen und Reiseverkegafillt hat, sind wir in diesem Jahr bereits
seit Monaten ausgebucht. Es haben sich viele im Vorfeld ein Platzchen in Deutschland gesichert, so
Andreas Zick.

Der Winter ist gepragt von Weihnachten und Sylvester. Zu dieser Zeit ist deeisemobilhafen eben-
falls ausgebucht. Allerdings in den weiteren Monaten bis April wird der Platz nur sporadisch von
Langlaufern und Winterwanderern genutzttWenn der Reisemobilplatz voll ist, weichen Reisemobil-
fahrer meist auf den Campingplatz aus und sg@n dort fir mehr Auslastung.

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021 Seite87



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

-

VILfl =%y CEuM

5

Einen moglichen Bedarf an Stellplatzkapazitaten und das Potenzial der Region bewerterauwfider
Basis von zwei Analysender faktischen und der strukturellen Analyse-aktische Angebotseng-
passelassen sictanhand vonZahlen, Daten und Fakten ableiten. Neben der letztjahrigen Entwick-
lung quantifizierbarer Werte ist aber auch ein Blick asfrukturelle Engpassezu werfen. Das be-
deutet, dass mdglicherweise bestimmte Zielgruppen gar nicht erst angesprochen werdeer das
Angebot nicht zur Nachfrage passt. Es gediiso darum zu prifen, ob

faktische/quantitative Angebotsengpasse (vorhandene Nachfrage trifft auf fehlende oder
Zu geringe Kapazitaten),
strukturelle AngebotsengpassdAngebotsstrukturen entsprechen nicht den Géasteerwar-
tungen) oder Angebotsliicken (bestimmte Zielgruppen werden bislang nicht angespro-
chen)

vorhanden sind, die eine Ausweitung der vorhanden&apazitaten sinnvoll erscheinen lassen.

Im Rahmen dieser Studiergifen wir auf die Daten des Statistisches Bundesamtes und die der Sta-
tistischen Landesamter zurtick und stellen die Entwicklung der letzten funf Jahre vor Corona, sowie
das CoronaJahr 2020 dar. Die Angebotsund Nachfragewerte werden jeweils flr das Reigebiet,

das Bundesland und Deutschland eingeordnet. Basis fur die strukturelle Analyse der Stellplatze ist
unsere OnlineRecherche aus dem Sommer 2021, fortlaufende Erhebungen gibt es nicht.

Hinweis zu den Begrifflichkeiten und den Kennzahlen:

1 Unter Igewerbliches Beherbergungsgewerbk fallen alle meldepflichtigen Beherbergungs-
betriebe ab 10 Schlafgelegenheiten

1 Unter IBetriebstypl versteht man die Art des Betriebes, z. B. Hotel oder Jugendberge.

1 In der Kategoriel Hotelleriel sind die Betriebstypen Hotel, Hotels garnis, Gasthéfe und Pen-
sionen vereint.

1 ISonstige Beherbergungsbetriebbumfassen Erholungs Ferien und Schulungsheimeferi-
enhauser-wohnungen und-zentren, Hitten, Jugendherlergen, Vorsorge und RehaKlini-
ken sowie Campingplatze.

Die Statistik unterscheidet nicht zwischen Campingind Reisemobilstellplatz, sodass sich beide un-
ter T Campi n g [Ein Stanepthte wird dabed reitrvier Schlafgelegenheiten gleichgesetzt.
Reisemobilstellplatze gehen nur dann in die Statistik ein, wenn sie

(1) mindestens 10 Personen gleichzeitig beherbergen kénnen und

(2) Strom-und/oder Wasserversorgung als Mindestservice bieten.

Wenn diese beiden Kriterien erfullt sind, sind die Stellplatze zur Ausitt verpflichtet. Betreiber-
schaft, Preismodelle und Service auf dem Platz spielen dabei keine Rolle.
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1. Fallstudie 1: Uckermark

1.1 Der Beherbergungsmarkt im Reisegebiet Uckermark

Die Angebots und Nachfragewerte werden nachfolgend fur das Reisegebiet Uckerrkadas Bun-
desland Brandenburg und Deutschland eingeordnet. In diesem Kapitel betrachten wir die Ange-
bots- und Nachfragesituation insgesamt (alle gewerblichen Beherbergungsbetriebe ab 10 Betten)
mit Fokus auf Camping.

1.1.1 Gesamtmarkt

Angebot auf dem Gesamtmark

Das Statistische Landesamt weist 2019 fir das Reisegebiet Uckermark 143 Beherbergungsbe-
triebe mit 10.135 Schlafgelegenheiten aus. Die durchschnittliche BetriebsgrofR3e liegt bei 70,9
Schlafgelegenheiten pro Betrieb. Betriebstypentbergreifend liegt die durschnittliche Auslastung
bei als gut einzustufenden 40,% (ohne Camping).

Im Vergleich zu den Ubergeordneten Ebenen fallt auf, dass die Betriebsgrof3e in der Uckermark et-
was kleiner ausfallt. Ahnliche Unterschiede zeigen sich bei der Auslastung. Sieiridtieiden Regio-
nen mit 42,3 und 44,8% hoher aus. Hier hat die Uckermark also noch leichten Aufholbedarf. Insge-
samt hatte die Uckermark 2019 einen Anteil von 7% der Schlafgelegenheiten am Bundesland.

Abb.21: Angebot aufdem gewerblichen Beherbergungsmarkt im Vergleich
2019 (2020)

@ @ @

Betriebe Schlafgelegenheiten @-Auslastung

Uckermark 143 (148) 10.135(10.500) s \ 1
)9 (70.9) 40«

Brandenburg 1.685(1.702) 128.498 (126.141) 76,3(74,1) 42,3(332)

Deutschland 51.229(48.979) 3.827.563(3.616.863) 74,7 (73,8) 44,8 (30,9)

* ohne Camping

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statisitandenburg

Angebotsentwicklung auf dem Gesamtmarkt

Die Zahl der Betriebe in detJckermark ist im Finfiahresvergleich seit 2015 deutlich um fast 2
(15 Betriebe) gestiegen. Das zeigt sich in erster Linie im Sonstigen Beherbergungsgewerbe. Die
Zahl der Schlafgelegenheiten hat sich hingegen nur leicht um %4erhdht. Bestehende Betribe
haben also teilweise ihr Angebot reduziert, sodass sich die Betriebsgrofie in fast allen
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Betriebstypen um vier bis 1% verringert hat. Das hat zur Folge, dass sich die Bettenauslastung auf
dem gewerblichen Beherbergungsmarkt positiv entwickelt: in derdtellerie um plus vier Prozent-
punkte, im Sonstigen Beherbergungsgewerbe plus 7,3 Prozentpunkte.

Die Entwicklung im Bundesland und deutschlandweit verlauft deutlich geméaRigter. Anhand der Zu-
nahme der Betriebe um lediglich knapp % in Brandenburg und einekonstanten Entwicklung in
Deutschland, zeigt sich, dass die Uckermark aufholt. Die Zahl der Schlafgelegenheiten wachst aller-
dings in den Vergleichsgebieten deutlich starker. Das bedeutet, dass der Trend in der Uckermark
zu kleineren Betrieben gegensatzlitzur landes und bundesweiten Tendenz zu gréf3eren Betrie-

ben verlauft. Dennoch steigt in beiden Regionen auch die Bettenauslastung, in Deutschland auf
demselben Niveau wie in der Uckermark (+3%), in Brandenburg fast doppelt so stark (+796).

Hier zeigtsich, dass di&Jckermark nicht mit der landesweiten Entwicklung mithalten karund an-

dere Reisegebiet in Brandenburg deutlich starker wachsen.

Abb.22: Angebotsentwicklung im Vergleich
2015-2020, Index 2015=100

108 SCHLAFGELEGENHEITEN @A-AUSLASTUNC
106
50% Uckermark -6,6 %-Punkte*
104
102 1,1% . 8,3 %-Punkte
100 0,5% Brandenburg -3,1 %-Punkte
98
2015 2016 2017 2018 2019 2020

* ohne Camping

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statistditandenburg

GESAMTMARKT: ANGEBOT IM CORONAJAHR 2020

Wahrend der CoronaPandemie ist die Zahl der geoffneten Betriebe und die der angebotene
Schlafgelegenheiten in der Uckermark leicht gestiegen (#¥#lggil. 2019). Die Auslastung ist
jedoch um ein Finftel gesunken, was mafgeblich auf die Entwicklung der @anunterkiinfte
zurlickzuftihren ist. Campingplatze waren statistischen gesehen die einzigen Gewinner.

In Brandenburg ist die Zahl der Schlafgelegenheiten zwar leicht gesunken, die Auslastung s

anteilig jedoch genauso stark wie in der Uckermark. Bundesweit ist das Angebot an Schlafge
genheiten starker zurtickgegangen$,5 %), Gleiches gilt fir die Auastung ¢30,9 %). Dem-
nach haben Brandenburg und die Uckermark die Krise 2020 etwas besser verkraftet.
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Nachfrage auf dem Gesamtmarkt

2019 kamen knapp 340.000 Ubernachtungsgaste in die Uckermark und sorgten fiir etwas mehr als
eine Million Ubernachtungenin gewerblichen Betrieben. Damit hat die Uckermark einen Anteil von
7,3 % an allen Ubernachtungen im Bundesland. Die Ubernachtungen verteilen sich etwa zu glei-
chen Teilen auf Hotellerie (49,P6) und Sonstiges Beherbergungsgewerbe (5043), bei den An-
kinften liegt die Hotellerie klar vorne (59,26). Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer liegt bei 3,0
Tagen,in der Hotellerie fallt sie mit 2,5 Tagen deutlich kiurzer aus.

Gegeniber Brandenburg und Deutschland ist die Uckermark Spitzenreiter bei der Aufentisal
dauer. In beiden Regionen blieben die Gaste nur 2,6 (D) bzw. 2,7 (BB) Tage. Das zeigt, dass die
Uckermark stark von Urlaubstourismus gepragt ist, wahrend in Brandenburg und gerade deutsch-
landweit der Stadtetourismus eine Rolle spielt.

Abb.23: Nachfrage auf dem gewerblichen Beherbergungsmarkt im Vergleich
2019 (2020)

Anklnfte Ubernachtungen
Uckermark 0,34 Mio. (0,22 Mio.)
Brandenburg 5,23 Mio. (3,26 Mio.) 13,97 Mio. (10,14 Mio.) 2,7(3,1)
Deutschland 190,94 Mio. (98,15 Mio.) 495,62 Mio. (302,31 Mio.) 2,6(3,1)

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fur Statistcandenburg

Saisonal verteilen sich die Ubernachtungen mit Spitzen in den Sommeefemonaten Juni bis Au-
gust. Insgesamt 42,36 aller Ubernachtungen finden in diesen drei Monaten statt. Mit lediglich
rund drei bis fiinf Prozent der Ubernachtungen sind die Wintermonate November bis Februar am
schwachsten nachgefragt.

Nachfrageentwicklung auf dem Gesamtmarkt

Die Nachfrage hat sich in der Uckermark in den Jahren zwischen 2015 und 2019 positiv entwickelt.
Sowohl die Ankiinfte als auch die Ubernachtungen stiegen um mehr als zehn Prozent und damit
deutlich starker als das Angebot an Schlafgglenheiten. Die Anteile haben sich leicht zugunsten

des Sonstigen Beherbergungsgewerbes verschoben. Die Aufenthaltsdauer insgesamt hat sich nicht
verandert.
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Tabelle11: Angebot- und Nachfrageentwicklungn der Uckermark2019 und 2020 ggi. 2015

Schlafgelegen-
heiten

Aufenthalts-

Ankiinfte Ubernachtungen d
auer

2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020

Hotellerie 01% -26% 66% -31,1% 10,3% -23,4% *0.1 *03

Tage Tage

Sonstige 03 105
Beherbergungsbe- 19% 84% 18,3% -248% 10,4% -14,7% ’ '

triebe Tage Tage

BETRIEBSARTEN ) . ol o 70 or| 10 M0 +-0  +0/4

INSGESAMT 14% 50% 11,1% -28,7% 10,3% -19,0% Tage Tage

Quelle: dwif 2021; Daten Statistisches Landesan®randenburg

Auch Brandenburg und Deutschland entwickelten sich positiv. In Brandenburg sind Ankinfte und
Ubernachtungen rund einen Prozentpunkt starker gestiegen als in der Uckermark, im Vergleich mit
Deutschland liegt die Differenz sogar bei drei Prozentpunkten. Auch hier stieg die Nachfrage deut-
lich starker als das Angebot. Die Aufenthaltsdauern haben sich ebenfalls nicht verandert. Das heif3t,

dass die Uckermark, wie auch schon beim Angebot, nicht ganzdaih Gbergeordneten Tempo
Schritt halten kann.

Abb.24: Nachfrageentwicklung im Vergleich
2015-2020, Index 2015=100

125

115

105

95

85

75

65

ANKUNFTE
95 UBERNACHTUNGEN
2015 2016 2017 2018 2019 2020 UBERNA JNGEN

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fur Statisticandenburg
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GESAMTMARKT: NACHFRAGE IM CORONAJAHR 2020

Im Corona Jahr ist die Nachfrage in allen drei Gebieten merklich gesunken. Die Uckermark i
dabei mit einem Riickgang von 35%bei den Ankiinften verglichen mit 2019 der kleinste Ver-
lierer. In Brandenburg betragtdas Minus 37,7%, deutschlandweit sogar 48,86. Bei den Uber-

nachtungen ist der Einschnitt etwas geringer, die Reihenfolge andert sich jedoch nicht, auch
hier kommt die Uckermark am besten davor26,6 % (BB=-27,5 %, D:-39,0 %).

Die Aufenthaltsdauer steig hingegen merklich an. Die Uckermark bleibt Spitzenreiter mit jetz
3,4 Tagen, in den anderen Regionen blieben die Géaste 2020 im Schnitt 3,1 Tage.

1.1.2 Campingmarkt®

Angebot auf dem Campingmarkt

Der Betriebstyp Campingplatz umfasst in der Uckermark 15 Be@be mit 3.488 Schlafgelegenhei-
ten. Die Durchschnittliche Betriebsgré3e wird mit 232,5 Schlafgelegenheiten angegeben. Da ein
Standplatz in der Statistik mit 4 Schlafgelegenheiten gleichgesetzt wird, ergibt sich daraus, dass die
Camping und Reisemobilsteplatze durchschnittlich 58,1 Standplatze vorhalten. Der Anteil des
Campingmarktes am gesamten Beherbergungsmarkt belauft sich auf 18¢5der Betriebe, aber gut

34 % der Schlafgelegenheiten.

Die Auslastung der Campingplatze liegt 2019 bei 17%. Aufgrundder oben beschriebenen statis-
tischen Erfassung fallt die Auslastung auf Campingplatzen in der Regel rundlB®% niedriger aus.
Daher sind die 18% Auslastung in der Uckermark ein sehr guter Wert.

Wie auf dem Beherbergungsmarkt insgesamt, fallt auch li&ampingplatzen die BetriebsgrofRe in

der Uckermark am geringsten aus. Die Platze in Brandenburg haben durchschnittlich drei, bundes-
weit rund 17 Standplatze mehr. Bei der Auslastung ist die Uckermark jedoch Spitzenreiter, denn
Brandenburg kommt nur auf 13,%%6, Deutschland immerhin auf 15,%.

5 Die amtliche Statistik erfasst unter dem Betriebstyampingplatz sowohl Campingals auch Reisemobilstellplatze.
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Tabelle12: Campingplatzangebot 2019 und 2020

Uckermark Brandenburg Deutschland
2019 2020 2019 2020 2019 2020
Betriebe 15 15 172 172 3.004 2.864

Anteil am Gesamtmarkt 10,5 % 10,1 % 10,2 % 10,1 % 5,9 % 5,8 %
Schlafgelegenheiten 3.488 3.776 42.032 41.604 903.184 837.684
Anteil am Gesamtmarkt 34,4 % 36,0 % 32,7 % 33,0% 23,6 % 23,2%

Auslastung 17,9 % 22,6 % 13,5 % 17,8 % 15,1 % 18,3 %

Quelle: Statistisches Bundesamt undandesamt fur StatistikBrandenburg

Angebotsentwicklung auf dem Campingmarkt

Die Zahl der Campingplatze ist in der Uckermark zwischen 2015 und 2019 um einen Platz gewach-
sen. Die Zahl der Schlafgelegenheiten ist gleichzeitig jedoch um fast 200 gesunkestasodie
durchschnittliche Betriebsgrofde um gut acht Platze gefallen ist. Auch der Anteil am Bundeslandan-
gebot ist gesunken, und zwar um 0% gemessen an den Betrieben und 24 gemessen an den
Schlafgelegenheiten. Die Auslastung ist von 16,3 auf 12@gstiegen.

Auch Brandenburg und Deutschland verzeichnen steigende Zahlen an Campingd Reisemobil-
stellplatzen mit ebenfalls steigenden Zahlen an angebotenen Schlafgelegenheiten. Die Be-
triebsgroRRe steigt in Brandenburg leicht von 59,6 auf 61,1 Standplatzeundesweit sinkt sie von

77,0 auf 75,2 Standplatze. So deutlich sichtbar wie in der Uckermark ist der Riickgang demnach
nicht. In beiden Regionen stieg zudem die Auslastung mit zwei bis drei Prozentpunkten etwas deut-
licher als in der Uckermark, bleibt jeath auf geringerem Niveau.

CAMPINGMARKT: ANGEBOT IM CORONAJAHR 2020

Die Camping und Reisemobilstellplatze in der Uckermark gehéren eindeutig zu den Krisengd
winnern, wenn man die Angebotsseite betrachtet. Die Zahl der Betriebe bleibt unverandert,
die Zahl der angebotenen Standpléatz steigt auf 62,9 Platze pro Betrieb. Die Auslastung steig
von den ohnehin schon sehr guten 17% auf 22,6%.

In Brandenburgbleibt die Zahl der Platze konstant, es werden jedoch weniger Standplatze a

geboten €1 pro Betrieb). Deutschlandweit sinken beide Werte um drei (BetriebsgroRe) bis
funf (Betriebe) Prozent. Immerhin: Die Auslastung steigt in beiden Gebieten deutlich auf
17,8% (BB) und 18,346 (D).
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Nachfrage auf dem Campingmarkt

Auf uckermarkischen Campingund Reisemobilstellplatzen sind 2019 knapp 38.000 Gaste gezahlt
worden, die fiir etwa 131.000 Ubernachtungen eingecheckt haben. 128aller Ubernachtungen
finden somit im Campingsegment statt. Die Aufenthaltsdauer liegt mit 3Tage einen halben Tag
Uber der des gesamten Beherbergungsmarktes.

Landes und bundesweit ist der Anteil des Campingmarktes am gewerblichen Gesamtmarkt teils
deutlich niedriger. Das zeigt dié
Auch die Aufenthaltsdauer féllt in den beiden Vergleichsregionen geringer aus.

Tabelle13: Campingplatznachfrage 2019 und 2020

Ankiinfte 0,04 Mio. 0,04 Mio. 0,45 Mio. 0,47 Mio. 11,17 Mio. 9,7 Mio.

Anteil am Gesamt-

11,2 % 16,6 % 8,6 % 14,3 % 5,8 % 9,9 %
markt

Ubernachtungen 0,13 Mio. 0,14 Mio. 1,39 Mio. 1,53 Mio. 35,76 Mio. 33,95 Mio.

Anteil am Gesamt-

12,8 % 18,7 % 10,0 % 15,1 % 7.2 % 11,2 %
markt

Aufenthaltsdauer 3,56Tage 3,9Tage 3,1Tage 3,3 Tage 3,2 Tage 3,5 Tage

Quelle: Statistisches Bundesamt und Landesamt fur StatisBkandenburg

Nachfrageentwicklung auf dem Campingmarkt

Im Finfjahresvergleich ist die Zahl der Ubernachtungen auf Campinmd Reisemobilstellplatzen
um 10,6% gestiegen. Das Ubernachtungswachstum verlauft in etwa auf demselben Niveau wie be-
triebstypentbergreifend. Die Aufenthaltsdauer hat sich nicht verandert

In Brandenburg und Deutschland sind die Ubernachtungszahlen ebenfalls gestiegen, aber wesent-
lich spurbarer als in der Uckermark. 24,6 (BB) bzw. 22/ (D) mehr Ubernachtungen wurden hier
seit 2015 gezahltg verglichen mit dem Gesamtmarkt eine Uberdurathnittliche Entwicklung.

Auch wenn die Aufenthaltsdauer in Brandenburg nur leicht steigt (+0,1) und bundesweit sogar
sinkt (-0,2 Tage), zeigt sich hier, wie schon beim Gesamtmarkt, dass die Uckermark nicht mithalten
kann bzw. vom Boom nicht profitiert. Wirend der Anteil der CampingUbernachtungen am Ge-
samtmarkt in der Uckermark beg durchaus guteng 12,8 % stagniert, steigt er in Brandenburg (1,1
Prozentpunkte) und Deutschland (+0,5 Prozentpunkte) an.
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CAMPINGMARKT: NACHFRAGE IM CORONAJAHR 2020

Entgegen den Entwicklungen auf dem Gesamtmarkt ist die Nachfrage gemessen in Ubernad

tungen in der Uckermark sowie in ganz Brandenburg gestiegen (U: %9BB: 10,060).
Deutschlandweit sind die Ubernachtungen gegeniiber 2019 um 5 % gesunken.

Die Aufenthaltsdater stieg in allen Gebieten an und betrug beim Spitzenreiter Uckermark
2020 durchschnittlich 3,9 Tage, in Brandenburg 3,3 Tage und in Deutschland 3,5 Tage.

Angebot und Nachfrage auf dem Campingmarkt

Wie Abb. 25 zeigt, steigen die Ubernachtungen und damit die Nachfrage in allen drei Regionen
deutlich starker als das Angebot. Das deutet grundsatzlich darauf hin, dass der Markt zusatzliche
Betriebe vertragen kann.

Abb.25: Entwicklung von Angebot und Nachfrage auf dem Campingmarkt im Vergleich
2015-2020, Index 2015=100

UBERNACHTUNGEN 2019 2020
P +24,6% | P +37,1% |
130 +224% i

....................................

L +10,6% | +16,2% |

120

110 SCHLAFGELEGENHEITEN

100

90
- -52% -5,3%
2015 2016 2017 2018 2019 2020
Uckermark Brandenburg

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statistsitandenburg

1.2 Der Stellplatzmarkt im Reisegebiet Uckermark

Die nachfolgenden Aalysen beziehen sich auf den Stellplatzmarkt im Reisegebiet Uckermark. Wir
betrachten sowohl gewerbliche als auch niclgewerbliche Betriebe. Es werden ausschliellich
reine Reisemobilstellplatze untersuchsowie Stellplatze vor der Schranke von Campingpén,
Stellplatze auf Campingplatzen (= hinter der Schranke) sind nicht Bestandteil der nachfolgenden
Betrachtung.Die strukturelle Analyse des Stellplatzmarktes stellt eine Momentaufnahme aus dem
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Sommer2021 dar.> Dazu wurden durch das dwif verschiedemeOnline-Quellen ausgewertet (pro-
mobil, boardatlas und stellplatz.info), um einen moglichst vollstandigen Markttberblick zu bekom-
men.

1.2.1 Faktische Analyse

Fir das Reisegebiet Uckermark sind online sieben Reisemobilstellplatze gelistet. Sie stellen insge-
samt114 Standplatzen zur Verfugung. Der Schwerpunkt nach Anzahl der Betriebe liegt in Anger-
muinde, die grol3ten Kapazitaten gibt es in Templin und Schwedt/OdsrAbb. 26).

Abb.26: Lage der Stellplatze im Reisegebiet Uckermark
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Locknitz

Gross Nemerow Woldegk Uckerland
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Chojna

ce({vr\'-' © 2021 Microsoft Corporation; © 2021 TomTom

Quelle: dwif 2021, Kartengrundlage: GfK

Seit der ersten dwifStudie zum Reisemobiltourismus in Deutsciihd 2018 hat sich das Angebot
dynamisch entwickelt, wie die folgend@bb.27 zeigt. Nach kurzzeitigen Steigerungen sowohl der
Zahl der Stellplatze als auch der Kapazitit 2019 und 2020, ist das Angebot 2021 wieder zurtick-
gegangen. Gegentiiber 2018 betragt das Minus 22,2 Prozent bei den Stellplatzen, die Zahl der
Standplatze ist um knapp 186 geschrumpft. Damit entwickelt sich der Stellplatzmarkt bis 2020 mit
dem GesamtmarktTrend des Reisegebietes steigend, wahrend das Angebot in der Hotellerie zu-
rick geht.

%  Diese Daten wurden vom dwif exklusivim Rahmen dieser Studie erhoben.
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Abb.27: Entwicklung der Reisemobilstellplatze in der Uckermark
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Quelle: dwif 2021

Geografisch betrachtet fanden die Reduzierungen in MilmersdoH1Q Standplatze), Prenzlau-2)

und Schwedt {2) statt. In Templin sind 2019 47 Standplétze hinzugekommen, die es allerdings ein
Jahr spater schon nicht mehr gab. In Angerminde sind 202&&ndplatze neu entstanden. Mit
Ausnahme von Milmersdorf fanden alle Entwicklungen in Orten statt, wo es bereits vorher Ange-
bote gab oder jetzt noch gibt. Das bedeutet, das Reisegebiet hatte auch in der Vergangenheit kein
breiteres Netz an Stellplatzen, die bestehemah raumlich Licken gibt es schon langer, ohne dass sie
bei Neuansiedlungen geschlossen worden waren.

Lediglich einer der aktuell gedffneten Platzé Stellplatz an der NatusTherme in Templin geht auf-
grund seiner GroRRe und Ausstattung in die amtlichedistik ein. Das heil3t, von den 15 Betrielmg

die 2019 unter dem Betriebstyp Campingplatze erfasst wurden, sind 14 tatsachlich Campingplatze.
200 gewerbliche Schlafgelegenheiten entfallen dementsprechend auf einen Reisemobilstellplatz,
sodass deiMarktanteil bei 2,0 %iegt. Rechnet man die nichewerblichen Angebote mit ein, er-
hoht sich der Anteil auf 4,36. Zum Vergleich: Der Campingmarkt insgesamt hat einen Anteil von
34 % gemessen an den Schlafgelegenheiten. Das zeigt,nageginal die Bedeutung des Rsemobil-
tourismus in der Region aktuellnoch)ist. In Kapitel 11.1.2, Kapitellll.2.3 und KapitellV.1sind die
regionale Verteilung der Stellplatze nach Bundeslandesowie Ubernachtungszalen und Umsétze
detaillierter erlautert.

Die Ubernachtungen auf Stellplatzen im Reisegebiet liegen aktuell bei rund 12.20@mit liegt der
Anteil der Ubernachtungen auf Stellplatzen an allen Ubernachtungen im Reisgigt bei 1,6%, al®
auf einem ahnliben Niveau wie der angebotsseitige Marktanteiln Brandenburg insgesamliegt
der Wert bei 3,2%.Aktuelle Entwicklungen(s. Exkurs,S.97) geben jedoch Anlass zur Hoffnung,
dass sich das in den nachsten Jahren andern konnte.
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Tabelle14: Reisemobilstellplatze in der Uckermark

Stellplatz Ort Kapazitaten Ver-und Entsorgung
Stellplatz Blumberger Angermiinde 5 .

. nein
Mihle
Stellplatz an der Angermunde 8 nur Versoraun
Stadtmauer gung
Stellplatz an der Bri- Angermiinde 6 .

nein

cke
Stellplatz beim Prenzlau 3 ia

Strandcafé Balu

Stellplatz am Wasser- Schwedt/Oder 40
nur Versorgung
sportzentrum
Stellplatz Gasthof TemmenRingenwald 2 .
N nein
Zum Griinen Baum
Stellplatz an der Na-  Templin 50 :
ja
tur-Therme

Quelle: dwif2021, Daten promobil

EXKURS

Stellplatz an der NaturTherme Templin

Der Stellplatz an der NaturTherme Templin hat erst 2017 er6ffnet. 2018 wurden
tiber 2.500 Ankiinfte mit knapp 3.400 Ubernachtungen gezéhit. Die durchschnittli-
che Aufenthaltsdauer lag bei 1,8 Tagen und somit deutlich unter dem Wert der Cam-
pingplatze in der Rgion. Die Auslastung lag Uber das Jahr gerechnet bei rund 19 %,
von Mai bis Oktober lagen sie zwischen 26 und 31 %.

Bis 2020 haben sich die Zahlen positiv entwickelt: Die Ankiinfte bleiben trotz
Corona-Pandemie bei 2.500, die Ubernachtungen steigen aufagp 4.700. Die Auf-
enthaltsdauer steigt leicht afi1,9 Tage. Die Auslastung liegt zwischen April und Ok-
tober immer zwischen rund 43 und 56 %. Der August ist dabei der starkste Monat,
Januar mit knapp 8 % der schwéachste.

Quelle: NaturThermeTemplin GmbH
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1.2.2 Strukturelle Analyse

Im Rahmen der strukturellen Analyse betrachten wir die sieben Wettbewerbsbetriebe im Reisege-
biet mit Blick auf

1 Typ & Lage

GrolRe & Kapazitat

Infrastruktur & Komplementarangebot
Preis & Bezahimodelle

Einschrankungen

= =| =4 -4

Positionierung & Zelgruppe (wenn vorhanden)

Dadurch wird sichtbar, welches Angebot derzeit vorgehalten wird, wo sich Angebote rdumlich kon-
zentrieren und welche Zielgruppen damit bereits erreicht werden. Dartber hinaus liefert die Ana-
lyse Hinweise darauf, bei welchen Stelldztypen es Licken gibt oder wo raumliche Potenziale lie-
gen. Daraus lassen sich konkrete Schliisse zum Potenzial der Region fir den Reisemobiltourismus

ziehen.

Tabelle15: Struktur der Reisemobilstellplatze in der Uckermark

Preis* & .
Typ/Lage Infrastruktur Bezahimodell Einschrankungen
Stellplatz Blum-  Transit ,
berger Mihle naturnah - kostenfrei k. A.
Stellplatz an der ~ Kurzreise 10 i %‘Lnxng&zﬁtgk
Stadtmauer innerorts k. A. M
Stellplatz an der ~ Transit K :
- - ostenfrei k. A.
Briicke naturnah
Stellplatz beim  Kurzreise \ 15
2 VE* k. A.
Strandcafé Balu  gm Badesee Gastronomie
\?\;ggggtszp%w_ Kurzreise WLAN, Sanitar- 15 i A
zentrum am Hafen anlage Gastronomie o
Stellplatz Gast-  Transit
hof ZumGrinen . - kostenfrei k. A.
Baum an Gaststatte
Stellplatz an der Wohnmobilhafen g wLAN, Sani- 1 8 i érbrﬁirsgnzdwziichen
Natur-Therme  an Therme taranlage Thermenkasse  Uhr

* Preis je Reisemobil fir 2 Erwachsene inkl. dgebenkosten (z.B. Strom, Wasser, fir Kurtaxe fallen ggf. zusatzliche Kosten an

% Ver-und Entsorgungseinrichtungen

Quelle: promobil.de
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Typ & Lage

Bei DMfeitere drei
Platze liegen an einer Gaststéatte odeziner Freizeiteinrichtung. Nur ein Platz ist ein eigenstandiger
Stellplatz, der aber ebenfalls direkt an einer Freizeiteinrichtung liegt. Insgesamt liegt knapp die
Halfte der Platze naturnah, nur ein Platz liegt direkt in der Stadt.

Im Reisegebiet Uckermek sind alle StellplatZTypen vertreten. Es gibt drei Transitplatze, die kei-
nerlei Sanitar, Ver oder Entsorgungseinrichtungen zur Verfiigung stellen. Drei Kurzreiseplatze
stellen Ver und Entsorgung teilweise sicher, einer bietet dariber hinaus auch Saranlagen an.
Ein Stellplatz kann aufgrund seiner Grof3e und Ausstattung als Reisemobilhafen bezeichnet wer-
den.

GrolRe & Kapazitat

Die Kapazitat der Stellplatze schwankt stark zwischen zwei und 50 Standplatzen. Der Schwerpunkt
liegt eindeutig auf kleinen Stellplatzen. Finf von sieben Stellplatzen haben nur sechs oder weniger
Standplatze fir Reisemobile und allein deshalb bestenfaltar&lard- bzw. Kurzreiseplatze. Die an-
deren beiden Stellplatze haben Kapazitaten fir 40 und 50 Fahrzeuge. Im Schnitt gibt es also 16
Standplatze auf einem Stellplatz, bundesweit liegt der Mittelwert b#b,3 Platzen Dementspre-

chend ist

Je nach StellplatZTyp unterscheiden sich die Kapazitaten:
Transitplatz: 13 Standplatze
Kurzreiseplatz: 51 Standplatze

Reisemobilhafen: 50 Standplatze

Infrastruktur & Komplementarangebot

Lediglich einStellplatz bietet das volle MaRR an Veund Entsorgungseinrichtungen, Sanitaranlagen
und WLAN an. Dieser Platz halt dariiber hinaus auch das umfangreichste Komplementarangebot
mit Brotchenservice, Restaurant, Imbis§chwimmbad/Therme undsrillstelle vor. Alerdings ist
neben dem Thermeneintritt auch die Benutzung der Duschen, die Wasserversorgung sowie die
Entsorgung von Grauwasser und Chemietoilette kostenpflichtig.

Gerade einmal zwei Platze im gesamten Reisegebiet stellen die notwenige Versorgung nonstr

und Frischwasser sowie Entsorgung von Grauwasser, Mill und Fakalien sicher. Zwei weitere Platze
bieten nur Ver aber keine Entsorgung an (in einem Fall ist die Entsorgung im Stadtgebiet an der
Klaranlage maéglich).
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Ein Sanitargeb&aude gibt es auf zweidliplatzen, auf einem kostenlos auf dem anderen gibt es die
Moglichkeit einer kostenloser Toilettennutzung, wahrend Duschen (in der Therme) kostenpflichtig
sind. Diese beiden Platze sind es auch, die als einzige WLAN zur Verfiigung stellen.

Nach Stellplaz-Typen ergibt sich folgendes Bild:

Transitplatze: Die drei Transitplatze in der Uckermark haben keinerlei Infrastruktur und ent-
sprechen damit der klassischen Definition dieses Stellplaiyps. Ein Platz hat eine Girillstelle.

Kurzreiseplatze: Alle Kurzreigplatze stellen die Versorgung der Reisemobile sicher, Entsor-
gung ist nur an einem Platz mdglich. Ebenfalls nur auf einem Platz gibt es sanitare Anlagen
und WLAN und dartiber hinausrétchenservice, Biergarten und eineGrillstelle. Dieser Platz
wird lediglich aufgrund der fehlenden Entsorgungsmaglichkeit nicht als Premiumplatz einge-
stuft.

Premiumplatz: Der Reisemobilhafen ist der oben beschriebene einzige Stellplatz mit vollum-
fanglicher Ver und Entsorgung, Sanitar, WLAN und Komplementérangebot.

Preis & Beahlmodelle

Die Preise liegen zwischennullundi3 pr o Nacht. Durchschnittlich be
etwa6,80f pro Person und Nacht FhskdiegHalftt @yvod @) déy Stgllr 0 St a |
platze ist kostenlos und da sich dabei ausschlieBlum Transitplatze ohne Veroder Entsorgung

handelt, fallen auch keine zusatzlichen Gebuihren an. Die kostenpflichtigen Kurzreiseplatze und
Wohnmobilhafen kosten 10 pr o Nacht und mehr . -Dypliederdicenzi ert
Kosten bei

0 i ansitplatZzEm a
1448if pro Standplatz bzw. 7,24 i pro Person auf
18 ij pro St djndmloatPze riszom. auf dem Premi umpl at z.

Lediglich bei zwei Platzen fallen Gebuhren fir Wasser und Strom an. Diese liegen jeweils bei einem
Euro pro 100 | Frischwasserund 0,54 f iGr ei ne Kil owattstunde Strom.
ben fallen bei einem Platz Gebihren fur die Entsorgung von Grauwasser und Chemietoilette an (je-
weils 2ij ) . Fir die MUOllentsorgung fallen auf keinem

Fur die Bezahlung stehen theoretisch mehrere Modelle zur Verfigung:
Kassierer/Betreiber vor Ort
stummer Handel (Briefumschlag mit Geld)
Kassenautomat

BezahtApp”

67 CIVD (2021): Planungshilfezur Errichtung von Reisemobilstellplatzein Deutschlard.
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Das Ergebnis unserer Recherchen: Weder stummer Handel noch Kassenautomat oder Bezahl
Apps gili es auf den Reisemobilstellplatzen in der Uckermark. Bei drei der vier kostenpflichtigen
Platze zahlt man in der Gastronomie oder Freizeiteinrichtung vor Ort, einem Stellplatz war online
kein Bezahlmodell ersichtlich.

Einschrankungen

Auf keinem der Stefplatze gibt es Einschrankungen, welche die GroRe oder das Gewicht der Fahr-
zeuge betreffen. Ein Stellplatz ist nur von April bis September bzw. Oktober gedffnet. Dabei han-
delt es sich um einekostenpflichtigen KurzreiseplatzEin anderer Platz ermdglicht @& Anreise
ausschlieB3lich zwischen 9 und 21 Uhr (Premiumplatz).

Positionierung & Zielgruppen

Eine klare Positionierung oder Zielgruppenansprache findet sich bei keinem der Stellplatze. Auf-
grund der Lage (naturnah) kann man bei einem Teil der Platze daaosgehen, dass dort vermehrt
ruhesuchende Naturliebhaber Ubernachten; bei einem anderen (Therme) ggf. eher Wellr€sste

oder Familien. Aufgrund der fehlenden Ausstattung sind die meisten Platze eher fiir Reisemobile
geeignet, die eine Nasszelle an Boandben. Fir gehobene Géaste mit Landyachten und Luxuslinern
scheint die Region bzw. einige Stellplatze, dem Bildmaterial online nach zu urteilen, eher ungeeignet
(z. B. aufgrund von durch Baumen eingerahmte, kleine Standplatze).

1.3 Expertengesprache

Im Rahmendieser Fallstudie haben wir mit verschiedenen Experten gesprochen, die sich mit dem
Reisemobiltourismus im Reisegebiet Uckermark auskennegine Liste der Experten findet sich im
Anhang 6.Kap.VIl.4.1).

Uber die Region

Als Region, die fir Ruhe und Abgeschiedenheit steht, seildliz

2iso die Meinung von Experten. Gleichzeitig fiihre eine solche
landliche Lage dazu, dass ein Stellplatz aktiv um Gaste werben misse, ein Selbstlaufer wie an den
Kisten ware ein Platz in der Uckermark nicht. Dazu komme die Konkurrenz an der Mecklenburgi-
schenSeenplatte und der Ostsee. Daher sei die Uckermark eher elné , auf
dem Stellplatz an der Natur Therme Templin bspw. liegt die Aufenthaltsdaber rund 1,9Tager.
Mit kreativen Ideen kdénne die Region Reisemobilisten aber durchaw sich Uiberzeugen, meinen
die Experten.

% NaturThermeTemplin GmbH
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Das Hauptproblem, das in der Uckermark bestiinde, sei diak L Obwohl 1&and-

lich gepragt, sei die Flache, die fur potenzielle Stellplatze zur Verfligung stiinde, begrenzt. Denn ein
GroRteil des Reisgebietsg ca. 60% der Flache ist geschitzt® Das fihre laut Aussagen der Tou-
rismusexperten dazu, dass viele Reisende mit inrem Fahrzeug illegal in der Natur, an Seen o. A. ste-
hen. Zahlen dartiber, wie grof3 dieser Anteil &k ist und wie vieleEinnahmen auf offizi-

ellen Stellplatzen den Betreibern dadurch entgehen, gebe es nicht.

Angebot und Nachfrage

Insgesamt sei die Nachfrage in den letzten anderthalb bis zwei Jahren sichtbar gewachsen. Die
meisten Stellplatze gebe es zwar schon langer, abgt dem Stellplatz an der Natur Therme Temp-
lin ist erst 2017 ein neuer Premiumplatz hinzugekommen. Auch hier steige die Nachfrage, das
Feedback der Gaste sei durchweg positiv. Die geplante Erweiterung musste Corbeaingt zwar
verschoben werden, soll alredefinitiv kommen.

Das zeigt auch die Entwicklung in Angermiinde: Dbeiden Stell-
platze sind 2011 und 2012 entstanden, nachdem die Stadt staatlich anerkannter Erholungsort ge-
worden war. Die Nachfrage sei damals allerdings noch nicht so konkret gewesen, wie sie es heute
ist. Seit diesem Jahr ist einer der Platze kostenpflichtig, Entsorgungsmoglichkeiten sollen noch hin-
zukommen. Auch der zweite durch die Stadt betriebene Platzlsol ndchsten Jahr kostenpflichtig
werden. Ab dem nachsten Jahr kénne man dann Aussagen zur Auslastung treffen, geflhlt Iage sie
zwischen April und Oktober bei etwa 70 %.

Ebenfalls positive Entwicklungen gebe es im Zusammenhangmit a n d v e § dem arglerem

St el | pl a Rasmadblerdi@fen24 Stunden kostenlos an einem Hof (Bauer, Winzer, Kaser
etc.) und geniel3en landliche Idylle. Die Zahl dieser Stellplatze bzw. der registrierten Hofe im Reise-
gebiet sei in den letzten Jahme ebenfalls gestiegen.

Potenzial und Konzepte

Die Experten sehen Reisemobilstellplatze als ein gutés und begri-
en Reisemobilisten als eing

Grundsatzlich habe die Uckermark schon ein gutes Netz, aber durchaus niéoix
. Ein Experte sieht hier besonders dé des Reisegebiets, wo es hislang wenige
Angebote gibt 6.Abb.26). Ein anderer Experte sieht zusatzlichen Bedarflii und dem
ISchloss Boitzenburgj beides touristisch starke Orte. In touristisch weniger be-
deutsamen Orten wie bspw. Schwedt mache ein Ausbau der Kapazitaten weniger Sinn.

8 tmu und www.tourismus-uckermark.de
0 Telefonat mit Herrn Christian RadloffFachbereichsleiter Wirtschaft und Ordnungder Stadt Angermiinde, 12.08.2021
T landvergnuegen.com
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Die Experten sind sich einig, dass es nicht notwendigerweise neue Stellplatze brauche. Vielseh
die g also bspw. von Transitzu Kurzreiseplatz durch Er-
richtung von Ver und Entsorgungseinrichtungerg oder die um zu-
satzliche Kapazitaten sinnvoller, gerade in Anbetracht der gerggverfugbaren Flache. Dié
um Reisemobilstellpléatze vor der Schranke sei ebenfalls eine Option.

oder anderen freizeittouristischen Einrichtungen seien grundsétzlich sinn-
voller als reine Stellplatze, da di@aste dann durch Nutzung von Therme, Restaurant und anderem
Angebot mehr Einnahmen generieren wirden. Ein Experte ist der Meinung, dass grof3e Stellplatze
nicht in die Region passen. Vielmehr seikzla
das Richtige fur die Uckermark.

1.4 Potenzial der Region

Die Uckermark ist eine diinnbesiedelte Region im Nordosten Brandenburgs. Etwa%@er Flache
liegenin 1 Naturpark Uckermarkische Seen, Biospharenreservat Schorfhei@no-

rin und Nationalpak Unteres Odertal. Das fuhrt zu einer hohen Lebensqualitét fur die Einwohner
und einem grofRer Ruheund Erholungspotenzial fir Gaste. AufRerdem ist die Uckermark eine der
wasserreichsten Regionen Deutschlands. Dementsprechend stehiga mit
Radfahren, Wandern, Kanu fahren, Reiten und Baden im Mittelpunkt der Angebotsgestaltung. Auf-
grund dieser naturrdumlichen Gegebenheiten ist es auch nicht verwunderlich, dass die Region gro-
Ben Wert auf im Tourismus legt: Natur und Kulturerlebnisse, nachhaltige Mobilitét,
Mehrwert fur die Region und die Menschen, die dort leben. Seit 2018 ist die Uckermark als nach-
haltiges Reiseziel von TourCert zertifiziert.

Reisemobilisten werden nicht explizit als Zielgruppe adressiert. In Kombinatimit dem hohen An-
teil an geschitzten Flachen (und daraus resultierenden baulichen Restriktionen), der Nachhaltig-
keit und dem Fokus auf Naturund Aktivtourismus liefert das einen Erklarungsansatz, warum die

. Dazu kommt, das landliche Regionen aktiv flir Reisemobilisten werben mussen, was in
dieser Destination nicht der Fall ist wie bspw. an den Kis-
ten. Dennoch and Reisemobilisten fur die Uckermark eine interessante und attraktive Zielgruppe,
da sie, obwohl sie nur kurz bleiben, verhaltnismafig viel Geld pro Tag ausgéimemr als47 ij )bei-
spielsweise flir Gastronomie und regionale Produkte.

Bedarf

Angebot und Nachfrage haben sich in der Uckermark bis zur Corof®andemie positiv entwickelt.
Dennoch konnte dieEntwicklung auf denBeherbergungsmarktder Uckermarkinsgesamt

und hinkte hinterher. An-
ders als in Brandenburg und Deutschland ist das Beherbergungsangebot in der Uckermark kleintei-
lig gepréagt, mit Tendenz zu immer kleiner werdenden Betrieben. Im Campingsegment punktet die
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Uckermark mit einer hohen Auslastung und einem vergleichsweisehien Marktanteil § der aller-
dings zuletzt stagnierte.

Die CoronaPandemie hat das Reisegebiet bislang verhaltnismafig gut iberstandelas Cam-
pingsegment ging sogar als Gewinner aus der Krise hervor. Damit ist das

. das gilt aber nicht zwangslaufig auch fiir den Reisemobil-
tourismus. Denn von 15 Campingbetrieben, die in der amtlichen Statistik aufgefiihrt werden und
auf die sich die Daten der faktischen Analyse beziehen, ist unseren Recherchen zufalgeiner
ein reiner Reisemobilstellplatz. Dementsprechend kdnnen die Entwicklungen nicht 1:1 von Cam-
ping- auf Reisemobilstellplatze Ubertragen werden.

Tatsachlich zeigemunsere Erhebungen im Rahmen der Wirtschaftsfaktor Camping Studien aus den
letzten Jahren, dasslas Angebot an Stellplatzeim der Uckermarkzuletzt riicklaufig war. Der

Das Stellplatzangebot in der Uckermark ist geprégt vee

1Etwa die Hélfte der Platze ist kostenlos und generiert damit keine direkten Ein-
nahmen durch den Betrieb der Platze. Fir die Region entstehen aber indirekte Effekte (Umsatz
Einkommens und Arbeitsplatzeffekte) durch dieAusgaben der Reisemobilisten vor Ors( Kap.
111.3.2.3). Auf den meisten Platzen fehlt aufgrund der Grof3e ein Komplementarangebot, das die
Gaste motvieren konnten, fir mehrere Nachte zu bleiben. Das ebenfalls in der Regel nicht vorhan-
dene Sanitargebaude fuhrt dazu, dass die Nachfrage von Fahrzeugen ohne Nasszelle nur einge-
schrankt bedient werden kanr Gleichzeitig sprechen Lage und Preis der bestefden Stellplatze
sowie die grundsatzliche touristische Ausrichtung der Region eine preisbewusste Klientel an, die
haufig in Campervans oder Kastenwagen, die teilweise ohne Nasszelle ausgestattet, unterwegs
sind.

Aktuell sind in der Uckermark alle Stellptz-Typen vertreten, eine direkte strukturelle Liicke be-
steht somit nicht. Da aus der amtlichen Statistik nicht hervorgeht, wie sich Angebot und Nachfrage
auf Reisemobilstellplatzen entwickeln, lassen sich auch keine konkreten Bedarfe bestimmen. Daher

Es gibt raumlichen Lucken im Norden der Uckermark (z. B. Boitzenburger Land) und in touris-
tisch starken Orten (z. B. Lychen).

Neuansiedlungen sindjehemigungstechnisch schwierig, Erweiterungen bestehender Stell
und Campingplatze sinnvoller und einfacher.

Campingtourismus entwickelt sich in der Uckermark gut, Reisemobile kdnnten der Entwick-
lung einen Schub verleihen.

2 Laut Aussage des CIVD trifft das nur auf einen kleinen Teil der Campervans/Kastenwagen zu.
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Denkbare Konzepte

Um den Widergpruch g kleine, einfache Platze vs. Sanitdrgebaudaufzulésen, kdnnten sich mogli-
che zukinftige ansiedeln, wo Dusche und Toilette
vorhanden sind und benutzt werden kénnen, die Lage aber dennoch naturnaluist der Stellplatz
ein geringes Mal3 an Kapazitaten anbietet (bis 10 Standplatze). Ein wirtschaftlicher Betrieb als rei-
ner Wohnmobilstandplatz ist bei einer solchen Groflde kaum mdglich und eignet sich daher nur als
Zusatzgeschaft.

Um Gaste moglichst langé der Region zu halten, ist ein (breites) Komplementarangebot notwen-
dig. Das lasst sich fur gewoéhnlich jedoch nicht mit kleinen, naturnahen Platzen vereinbaren. Auch
dafir bieten sich Stellpléatze an Freizeiteinrichtungen an. Eine andere Moglichkeit wéie s

; sodass die Reisemobilisten unabhangig sind von Offnungszeiten, aber bei Bedarf
trotzdem Sanitargebaude und andere Angebote nutzen kdnneRamit das Bedirfnis nach Natur-
erleben gestillt wird, bieten sich dafiir besonders Naturcampingplatze/Ecocamping an.

Stellplatze, die an naturrdumlich schonen Orten wie Seen, Flussufern oder Kusten liegen, sind fur
Reisemobilisten besonders attraktiv. Idiesem Bereich hat die Uckermark zwar Potenzial, aber

auch deutliche Einschrankungen durch den Schutzgebietsstatus. Um Reisemobilisten dennoch eine
naturnahe Ubernachtung zu ermdglichen, konnew einen vielverspre-
chenden Mittelweg darstellen. Dabei kénnen sich auch die Hofe untereinander vernetzen, um den
Reisemobilisten alternative Standplatze oder einen Hof fur die ndchste Nacht zu empfehlen.
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Tabelle16: Potenzial fii Stellplatzkonzepte furdas ReisegebieUckermark

Je nach Lage Kultur (Altstadt,
Schloss etc.), Wellness

an Freizeiteinrichtung oder ~ (Therme) etc.
Gastronomie Nutzung der Sanitaranlagen

der Freizeiteinrichtung/Gast-
ronomie

Transit-/Kurzreiseplatz

Natur - und Aktivtouristen

an Campingplatzen: naturnah, Nutzung des Komplementar-
am See o. A. angebots auf dem Platz,

Strom, Wasser und Entsor-
gung vor der Schranke

Kurzreiseplatz

Kulinarik (Hofladen), Regiona-
litat, Kontakt zu Einheimi-

Transitplatz an (Bauern)Hofen schen

kein Komplementérangebot,
keine VE

Quelle: dwif 2021

Fazit

Die StellplatzKapazitaten im Reisegebiet sind gering, weil es sich um eine Region handelt, die fur

den Reisemobiltourismus nichprimar pradestiniert ist und die in der Vergangenheit wenig Fokus

auf diese Zielgruppe gesetzt hat. Da sich die zukiinftige Ausrichtung des Tourismus nhach Angaben

der tmu nicht starker auf Reisemobilisten als auf andere Gaste fokussieren wird, bleibt adigiéh

zwar aufgrund ihrer natirlichen Ausstattung fiir Reisemobilisten grundséatzlich attraktiv. Aber auf

Basis der Analysen sehen wir tendenziell weniger Bedarf an zusatzlichen Premiumplatzen/Reise-
mobilhafen. Vielmehr kdnnte das bestehende Angebot um weiéekleinere Angebote (z. B. im Rah-

men von Initiative wie ILandsichtenl oder TLandyv
Licken geschlossen werden. Das Reisegebiet kénnte sich so eindeutig positionieren und damit die
Ausrichtung aufNachhaltigkeitund Regionalitat weiter starken.

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021 Seite108



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

2. Fallstudie 2: Ostfriesland

2.1 Der Beherbergungsmarkt im Reisegebiet Ostfriesland

Die Angebots und Nachfragewerte werden nachfolgend fur das Reisegebiet Ostfriesland, das Bun-
desland Niedersachsen und Deutschland eingeordnet. In diesem Kapitel betrachten wir die Ange-
bots- und Nachfragesituation insgesamt (alle gewerblichen Beherbergurmggriebe ab 10 Betten)

mit Fokus auf Camping.

2.1.1 Gesamtmarkt

Angebot auf dem Gesamtmarkt

Das Statistisches Landesamt weist 2019 fur das Reisegebiet Ostfriesland 2fgverblicheBeher-
bergungsbetriebe mit 17.891 Schlafgelegenheiten aus. Die durchschnittlichetBebsgrol3e liegt
bei 71,0 Schlafgelegenheiten pro Betrieb. Betriebstypentbergreifend liegt die durchschnittliche
Auslastung bei 30.1%.

Im Vergleich zu den UbergeordneteRegionsdenenzeigt sich dass die Betriebsgrdlie in Ostfries-
land etwas kleiner agféllt. Ahnliche Unterschiedebestehenbei der Auslastung. Sie fallt in beiden
Regionen mit 34,%und 39,2% hoher aus. Hier hat Ostfriesland also noch leichten Aufholbedarf
und kann durch adéaquate Beherbergungsangebote mehr Marktvolumen abschdpfersgesant
hatte Ostfriesland 2019 einen Anteil von nur 4,46 der Schlafgelegenheiten am Bundesland.

Abb.28: Angebot auf dem gewerblichen Beherbergungsmarkt im Vergleich
2019 (2020)

@ @ 9

Betriebe Schlafgelegenheiten

Niedersachsen 5.689 (5.351) 409.091(386.235) 71,9(72,2) 34.9(28,7)

Deutschland 51.229(48.979) 3.827.563(3.616.863) 74,7 (73,8) 44,8(30,9)

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fur Statistidedersachsen

Angebotsentwicklung auf dem Gesamtmarkt

Die Zahl der Betriebe in Ostfriesland ist im Flinfjahresvergleich seit 2015 deutlich um %2(27 Be-
triebe) gestiegen. Das zeigt sich in erster Lini® Sonstigen Beherbergungsgewerbe. Die Zahl der
Schlafgelegenheiten hat sich noch deutlicher, ndmlich um%derhght. In der Konsequenz werden
die Betriebe im Durchschnitt groRerTrotz steigendem Angebot entwickelte sich die
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Bettenauslastung tendenziell psitiv: in der Hotellerie um pluzweiProzentpunkte, im Sonstigen
Beherbergungsgewerbe pluginen Prozentpunkt.Beides ein Zeichen fir einen gesunden Beher-
bergungsmarkt mit Wachstumspotenzial.

Die Entwicklung im Bundesland und deutschlandweit verlaufteniger dynamischDie Zahl der Be-
triebe bleibt bundesweit konstant, in Niedersachsen steigt sie zwar, aber mit knapp funf Prozent
nicht einmal halb so stark wie in Ostfriesland. Die Zahl der Sébklegenheiten steigt in Nieder-
sachsen genauso stark wie die Zahl der Betriebe, die Betriebsgrol3e bleibt damit unverandert. In
Deutschland hingegen nehmen die Schlafgelegenheiten starker zu und die Betriebsgrof3e stgigt
Ostfriesland folgt also dem bundeseiten Trend, nur auf unterschiedlichem Niveau.

Abb.29: Angebotsentwicklung im Vergleich
2015-2020, Index 2015=100

120 SCHLAFGELEGENHEITEN @-AUSLASTUNG
115
110 9.3% Ostfriesland -3,3 %-Punkte
105
1,1% -8,3 %-Punkte
100
-0,9% Niedersachsen -3,8 %-Punkte
95
90
2015 2016 2017 2018 2019 2020

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fur Statistikedersachsen

GESAMTMARKT: ANGEBOT IM CORONAJAHR 2020

Wahrend der CoronaPandemie ist die Zahl der gedffneten Betriebe und die der angebotene

Schlafgelegenheiten in Ostfriesland leicht gesunkef8(und-4 % ggi. 2019). Die Auslastung is

um gut vier Prozentpunkte zurigkgegangen. Tendenziell war die Hotellerie starker getroffen,
da zwar anteilig mehr Schlafgelegenheiten angeboten wurden, diese aber schlechter ausgel
tet waren als im Sonstigen Beherbergungsgewerbe.

In Niedersachsen und Deutschland ist das Angebot ebalté gesunken, und zwar um vier bis
sechs Prozent. Gerade in Deutschland ist die Auslastung jedoch wesentlich starker gesunke
10,5 Prozentpunkte). Das zeigt, dass Ostfriesland die Krise etwas besser verkraftet hat als e
durchschnittliches deutsches Risegebiet.
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Nachfrage auf dem Gesamtmarkt

2019 kamen rund 657.000 Ubernachtungsgaste nach Ostfriesland und sorgten fiir mehr als 1,8
Million Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben. Damit hastfriesland einen Anteil von vier
Prozent an allen Ubernactungen im Bundesland. Die Ubernachtungen verteilen sizh ahnlich
groRenTeilen auf Hotellerie (55,1%) und Sonstiges Beherbergungsgewerbe (44/8) mit leichtem
Schwerpunkt in der Hotellerie. Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer liegt bei 2,8 Tagendar
Hotellerie fallt sie mit 2,2 Tage deutlich kurzer aus.

Gegenuber Deutschland hat Ostfriesland bei der Aufenthaltsdauer die Nase vorn (2,6 Tage), in
Niedersachsen insgesamt liegt sie jedoch bei 3,0 Tagen. Das bedeutet, dass andere Reisegebiete im
Bundesland die Géaste zu langeren Urlauben motivieren kdnnen als Ostfriesland. In Deutschland
sorgt unter anderemder Stadtetourismus fir die etwas kirzeren Aufenthalte.

Abb.30: Nachfrage auf dem gewerblicheBeherbergungsmarkt im Vergleich
2019 (2020)

O @

Ankiinfte Ubernachtungen

Ostfriesland 66 Mi

Niedersachsen 15,42 Mio. (8,72 Mio.) 46,23 Mio. (30,04 Mio.) 30(34)

Deutschland 190,94 Mio. (98,15 Mio.) 495,62 Mio. (302,31 Mio.) 26(31)

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fur Statistikedersachsen

Saisonal verteilen sich die Ubernachtungen mit Spitzen in den Sommerferienmonaten Juni bis Au-
gust. Insgesamt 37,@aller Ubernachtungen finden in diesedrei Monaten statt. Mit lediglich

rund vier bis sechs Prozent der Ubernachtungen sind die Wintermonate November bis Mérz am
schwachsten nachgefragt.

Nachfrageentwicklung auf dem Gesamtmarkt

Die Nachfrage hat sich iDstfriesland in den Jahren zwischen 2015 und 2019 sehr positiv entwi-

ckelt. Die Ubernachtungen stiegen um gut 1%und damit starker als das Angebot an Schlafgele-

genheiten. Die Anteile haben sich leicht zugunsten des Sonstigen Beherbergungsgewerbes ver-
schoben. Die Aufenthaltsdauer insgesamt istur marginalum 0,1 Tag gesunken.
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Tabelle17: Angebot- und Nachfrageentwickung in Ostfriesland 2019und 2020 ggi. 2015

Schlafgelegen- Ankiinfte Ubernachtun- Aufenthalts-
heiten gen dauer

2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020

Hotellerie  100% 7.8% 122% -30,8% 141% -248% 0 02

Tage Tage

Sonstige 0 0 orl oEa onl _ 0 -0,8 -0,4
Beherbergungsbetriebe 16,7% 102% 46,7% -25% 218% -10,9% Tage Tage
BETRIEBSARTEN . . o 52 £ orl 12 a0 -0,1  +0,2
INSGESAMT 14,0 % 93% 21,2% -23,5% 17,4% -18,8% Tage Tage

Quelle: dwif 2021; Daten Statistisches Landesamt Niedersachsen

Auch Niedersachsen und Deutschland entwickelten sich positiv. In Niedersachsen liegt die Zu-
nahme der Ankinfte und Ubernachtungen rund sechs Prozentpunkt unterhalb der ostfrieslandi-
schen Werte, auch Deutschland kann nicht mithalten. Dennoch liegich hierdas Nachfrage-
wachstum deutlich tber dem der Schlafgelegenheiten. Wie schon beim Angebot hat Ostfriesland
auch bei der Nachfrage die Nase vorn und erfreut sich sowohl bei Gasten als auch bei Betreibern
steigender Beliebtheit. Auf Basis der positiven Dynamiller Marktzahlen lasst sich grundséatzlich
Potenzial zur Erweiterung der Beherbergungskapazitaten im Reisegebiet Ostfriesland ableiten.

Abb.31: Nachfrageentwicklung im Vergleich
2015-2020, Index 2015=100
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Quelle: dwif 2021, Daten Statistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statistildedersachsen
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GESAMTMARKT: NACHFRAGE IM CORONAJAHR 2020

Im CoronaJahr ist die Nachfrage in allen drei Gebieten merklich gesunken. Ostfriesland ist g
bei mit einem Ruckgang von 36 ®beiden Ankiinften verglichen mit 2019 der kleinste Verlie-
rer. In Niedersachsen betragt das Minus 43 %, deutschlandweit sogar 48,86. Bei den Uber-
nachtungen ist der Einschnitt etwas geringer, die Reihenfolge andert sich jedoch nicht, auch
hier kommt die Uckemark am besten davon26,6 % (BB=-27,5 30,9 % (NI:-35,0 %, D

39,0 %).

Die Aufenthaltsdauer steigt hingegen. Mit einer Verlangerung um 0,2 auf 3,0 Tage ist Ostfrie
land 2020 allerdings Schlusslicht. In Niedersachsen blieben die Gaste 3,4 Tage (+0,4)Tag
bundesweit 3,1 Tage (+ 0,5 Tage).

2.1.2 Campingmarkt’

Angebot auf dem Campingmarkt

Der Betriebstyp Campingplatz umfasst in Ostfriesland 29 Betriebe mit 7.420 Schlafgelegenheiten.
Die durchschnittliche BetriebsgroRe wird mit 255,9 Schlafgelegenheiten angeben. Da ein Stand-
platz in der Statistik mit 4 Schlafgelegenheiten gleichgesetzt wird, ergibt sich daraus, dass die Cam-
ping- und Reisemobilstellplatze durchschnittlich 64 Standplatze vorhalten. Der Anteil des Cam-
pingmarktes am gesamten Beherbergungsmarkelauft sich auf 11,%% der Betriebe, aber knapp

42 % der Schlafgelegenheiten.

Die Auslastung der Campingpléatze liegt 2019 bei 12%.Aufgrund der statistischen Erfassungs
bzw. Berechnungsmethodik féllt die Auslastung auf Campingplatzen in der Regatri0-13 %
niedriger aus Der ostfrieslandische Wert ist demnach absolut in Ordnung.

Anders als auf dem Beherbergungsmarkt insgesamt, fallt die BetriebsgréRe bei Campingplatzen in
Ostfriesland (64 Standplatze)deutlich niedriger aus. Die Platze in Niedsachsen haben durch-
schnittlich 16, bundesweit rund 11 Standplatze mehr. Bei der Auslastung kann Ostfriesland eben-
falls nicht mithalten,dennsowohl in Niedersachsen als auch bundesweit liegt sie bei 1%1

® Die amtliche Statistik erfasst unter dem Betriebstyp Campingplatz sowohl Campirads auch Reisemobilstellplatze.
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Tabelle18: Campingpatzangebot 2019und 2020

Ostfriesland Niedersachsen Deutschland
2019 2020 2019 2020 2019 2020
Betriebe 29 28 393 365 3.004 2.864

Anteil am Gesamtmarkt 11,5 % 12,1 % 6,9 % 6,8 % 5,9 % 5,8%

Schlafgelegenheiten 7.420 . 126.224 116.748 903.184 837.684
Anteil am Gesamtmarkt 41,5 % . 30,9 % 30,2 % 23,6 % 23,2%
Auslastung 12,7 % . 15,1 % 18,3 % 15,1 % 18,3 %

Quelle: Statistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statistik Niedersachsen

Angebotsentwicklung auf dem Campingmarkt

Die Zahl derCampingplatze ist in Ostfriesland zwischen 2015 und 2019 um neuréBle gewach-

sen, die Zahl der Schlafgelegenheiten um rund 1.200. Die durchschnittliche Betriebsgrof3e sinkt in-
folgedessen um knapp 15 Standplatze. Der Marktanteil am Bundeslandangebot isgbgen ge-
wachsen, und zwar um 2,6 Prozentpunkte gemessen an den Betrieben und 1,5 Prozentpunkte ge-
messen an den Schlafgelegenheiten. Die Auslastung ist von 10,0 auf ¥ gestiegen.

Auch Brandenburg und Deutschland verzeichnen steigende Zahlen an Campingd Reisemobil-
stellplatzen mit ebenfalls steigenden Zahlen an angebotenen Schlafgelegenheiten. Die Be-
triebsgroRe sinkt in Niedersachsen leicht von 83,2 auf 80,3 Standplatze, bundesweit von 77,0 auf
75,2 Standplatze. So deutlich sichtbar wie in Ostfriesldrist der Riickgang demnach nicht. In bei-
den Regionen stieg zudem die Auslastung mit rund drei Prozentpunkten deutlicher als in Ostfries-
land und bautsoden Vorsprung aus.

CAMPINGMARKT: ANGEBOT IM CORONAJAHR 2020

Die Camping und Reisemobilstellplatze in Ostfriesland sind zwar keine Krisengewinner, ver-
lieren aber auch angebotsseitig gemessen in Anzahl der Betriebenicht so stark wie der Ge-
samtmarkt. Da die Zahl der Schlafgelegenheiten nicht vorliegt, kann kefessage zur Veran-

derung der Betriebsgréf3e gemacht werden. Die Auslastung wird ebenfalls nicht ausgewiese

In Niedersachsen sinkt die Zahl der Platze fast auf das Level von 2015, die Zahl der Stand-
platze bleibt jedoch konstant. Deutschlandweit sinken kae Werte um drei (Betriebsgrofie)
bis fiinf (Betriebe) Prozent. Immerhin: Die Auslastung steigt in beiden Gebieten deutlich auf
18,3 %.
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Nachfrage auf dem Campingmarkt

Auf Camping und Reisemobilstellplatzen in Ostfriesland sind 2019 knapp 106.000 Gastezgélt
worden, die fiir etwa 304.000 Ubernachtungen eingecheckt haben. 184 aller Ubernachtungen
finden somit im Campingsegment statt. Die Aufenthaltsdauer liegt mit 2,9 Tagen etwa auf demsel-
ben Niveau wie auf dem Gesamtmarkt (2,8 Tag#)d damit fir das @mpingsegment eher niedrig
Landes und bundesweit ist der Anteil des Campingmarktes am gewerblichen Gesamtmarkt teils
deutlich niedriger. Das zeigt dié 2Die
Aufenthaltsdauer féllt in den beiden ¥rgleichsregionen langer audas bedeutet, tendenziell bie-
ten sich unter anderem auch neue Beherbergungsangebote mit guter Aufenthaltsqualitat zur Stei-
gerung der Aufenthaltsdauer an.

Tabelle19: Campingplatznachfrage 201@nd 2020

Ankinfte 0,11 Mio. . 1,49 Mio. 1,22 Mio. 11,17 Mio. 9,7 Mio.
Anteil am Gesamtmark 16,1 % . 9,7% 14,0 % 5,8% 9,9 %
Ubernachtungen 0,30 Mio. . 5,23 Mio. 4,60 Mio. 35,76 Mio. 33'\/’|?05
Anteil am Gesamtmark 16,7 % . 11,3 % 15,3 % 7,2% 11,2 %
Aufenthaltsdauer 2,9 Tage . 3,5 Tage 3,8Tage 3,2 Tage 3,5 Tage

Quielle: Statistisches Bundesamt und Landesamt fiir Statistik Niedersachsen

Nachfrageentwicklung auf dem Campingmarkt

Im Finfjahresvergleich ist die Zahl der Ubernachtungen auf Campinomd Reisemobilstellplatzen
um 52,6% gestiegenDer Marktanteil ist um rund vier Prozentpunkte gestiegerDas Ubernach-
tungswachstum verlauft wesentlich schneller alsetriebstypenibergreifend (17,4%).

In Niedersachsenund Deutschland sind die Ubernachtungszahlém Campingsegmenebenfalls
gestiegen, aber deutlich langsamer als in Ostfriesland. 30,0 (NI) bzw. 22,4D) mehr Ubernach-
tungen wurden hier seit 2015 gezhlt g verglichen mit dem Gesamtmarkt auch hier eine tber-
durchschnittlich positive Markte ntwicklung. Zwar ist die Aufenthaltsdauer wie schon tDstfries-

land auch in Niedersachsen und bundesweit (jeweils2 Tage) gesunken, allerdings nicht anna-
hernd so dedlich. Wahrend der Anteil der CampingJbernachtungen am Gesamtmarkt in Ostfries-
land deutlich steigt, fallt das Wachstum in den anderen beiden Regionen gemafigter und auf niedri-
gerem Niveau aus (NI: 1,6 Prozentpunkte, D: 0,5 Prozentpunkte). Das zeigt, diass
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CAMPINGMARKT: NACHFRAGE IM CORONAJAHR 2020

Das Statistische Landesamt Niedersachseveist fiir Ostfriesland und das Jahr 2020 weder
Ankiinfte und Ubernachtungen noch die Aufenthaltsdauer auf Campingplatzen aus.

Die Zahl der Ubernachtungen auf niedersachsischen Campingplatzen ist gegeniiber 2019 u
12 % gesunken, bundesweit liegt der Rickgaumingegen nur bei funf Prozent. Ein Grund fur
diesen deutlich Unterschied konnte darin liegen, dass es auf niederséachsischen Campingplg
zen anders als in einigen anderen Bundeslandern im Sommer 2020 eine Auslastungsbesch
kung von 50% gabDie Aufenthaltsdauer ist in beiden Markten um 0,3 Tage angestiegen und
liegt damit wieder Uber dem Wert auslem Jahr2015.

Angebot und Nachfrageim Campingmarkt

Wie Abb.32 zeigt, steigen die Ubernachtungen und damit die Nachfrage Campingsegmenin

allen drei Regionen starker als das Angebot. Wahrend die Entwicklung von Angebot und Nachfrage
in Niedersachsen parallel zu der bundesweiten Entwicklung verlauft, stedti¢ Nachfrage in Ost-
friesland auf deutlich héherem Niveau, allerdings aber auch in Wellen und nicht kontinuierligh.
sachlich hierfur kénnten die Entwicklungszyklen der Investoren sein. Diese identifizieren Potenzial-
regionen und setzen erste Betriebskorepte um. Danach werden der Markt und die Auslastungs-
entwicklung des neuen Betriebes fur ein bis drei Jahre beobachtet. Bei entsprechend guter Ent-
wicklung werden weitere Betriebe angesiedelGrundsatzlich beleq die Marktanalyse, dass durch

die positive Maktdynamik weiterhin Potenzial fir die Etablierung weiterer Betriebe besteht.

Abb.32: Entwicklung von Angebot und Nachfrage auf dem Campingmarkt im Vergleich
2015-2020, Index 2015=100

180

80 +2,1% 539
2015 2016 2017 2018 2019 2020

Ostfriesland Niedersachse

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt und Landesamt fiur Statistildedersachsen
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2.2 Der Stellplatzmarkt im ReisegebietOstfriesland

Die nachfolgenden Analysen beziehen sich auf den Stellplatzmarkt im Reisegebiet Ostfriesland. Wir
betrachten sowohl gewerbliche als auchicht-gewerbliche Betriebe. Es werden ausschliellich

reine Reisemobilstellplatze untersucht sowie Stellplatze vor der Schranke von Campingplatzen,
Stellplatze auf Campingplatzen (= hinter der Schranke) sind nicht Bestandteil der nachfolgenden
Betrachtung.Die Analyse des Stellplatzmarktes stellt eine Momentaufnahme aus dem Sommer
2021 dar.” Dazu wurden durch das dwif verschiedenen Onlir@uellen ausgewertet (promobil,
boardatlas und stellplatz.info), um einen méglichst vollstandigen Marktiiberblick zu bekoen.

2.2.1 Faktische Analyse

Fir das Reisegebiet Ostfriesland sinldut dwif-Online-Recherche80 Reisemobilstellplétze gelistet.
Sie stellen insgesamt 110 Standplatzezur Verfiigung. Die Betriebe verteilen sich Gberwiegend
gleichmaRig Uber das gesamte Reisdgjet, eine etwas starkere Haufung gibt es im Nordosten des
Reisegebietes (sAbb.33Abb. 33).

Abb.33: Lage der Stellplatze im Reisegebiet Ostfriesland
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Quelle: dwif 2021, Kartengrundlage: GfK

Seit der ersten dwifStudie zum Reisemobiltourismus in Deutschland 2018 hat sich das Angebot
kaum verandert wie die folgendeAbb. 34 zeigt.2019 sind kurzfristig drei Stellplatze mit insgesamt
rund 20 Standplatze hinzugekommen. Im Jahr darauf haben 4 Stellplatze den Markt verlassen. Im

’  Diese Daten wurden vom dwif exklusivim Rahen dieser Studie erhoben.
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Jahr 2021 gibt es gegeniber dem Jahr 2018 keine Veranderung bei der Zahl der Stellplatze, die
Kapazitaten haben sich ebenfalls kaum verédert (+0,8 %). Das Stellplatzangebot war damit in den
letzten Jahren stabil, wahrend sowohl der Campingls auch der Gesamtmarkt vor Corona mittel-
fristig deutlich gewachsen sind.

Abb.34: Entwicklung der Reisemobilstellplatzén Ostfriesland

80 = e e e 1000 ANZAHLDERSTI
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Quelle: dwif 2021

Geografisch betrachtet zeigt sich, dass Gro3heide 2019 zwei zusatzliche Stellplatze mit Platz fur
19 Reisemobile ausgewiesen hat, ebenso Wieson@inen Stellplatz flr vier Fahrzeuge. Im Jahr da-
rauf sind 4Stellplatze mit 30 Standplatze weggefallen: Jever, Leer, Sande und Uplengen. 2021 ist in
Apen, Jemgum Leer, Ostrhauderfehn und Uplengen, wo es bereits Stellplatze ggleweilsein neuer
hinzugekommen. Rhauderfehnnd Schortenshaben jeweils einen, Véismoa zwei Platze verloren.

Alle Veranderungen haben in Orten stattgefunden, die sowohl vor als auch nach Hinzukommen
bzw. Wegfall der Platze ein Stellplatzangebot hatten und hab&&umlich Licken sind dadurch
demnach keine entstanderDas deutet darauf hindass Reisemobiltourismus in diesen Orten ein
relevantes Thema ist und eine regelmaRige Uberpriifung der Stellplatze stattfindet. Alle Stellplatze,
die in den Markt ein bzw. ausgetreten sind, waren kleinere Stellplatze mit max. 16 Standplatzen.

Etwa die Halfte der 2021 gedffnetenStellplatze bietet Platz fimindestens 10 Personen (=5
Standplatze) und Strormund Wasserversorgunguind musste damit peDefinition in der amtlichen
Statistik auftauchen. Dem Landesamt fur Statistik Niedersachsen zufolge gibabsr nur 28 Cam-
ping- und ReisemobilstellplatzeAngenommen, es finden sich ausschliellich reine Reisemobilhéfen
in der amtlichen Statistik wieder, entfielen 14 Betriebe mit 470 Standplatze, also umgerechnet
1.880 Schlafgelegenheiten, auf Reisemobilsteliitke. Der Marktanteil lage damit bei 10,%0.Rech-
net man die nichtgewerblichen Angebote mit ein, erhoht sich der Anteiluf 21,7%. ZumVergleich:
Der Campingmarkt insgesamt hat einen Anteil von 41% gemessen an den Schlafgelegenheiten.
Dasverdeutlicht, wiegro3 die Bedeutung des Reisemobiltourismus in der Region aktuell listka-
pitel I11.1.2, Kapitellll.2.3 und KapitellV.1 sind dieregionale Verteilung der Stellplatze nacBun-
deslandernsowie Ubernachtungszahlen und Umsétzgetaillierter erlautert.
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Die Ubernachtungen auf Stellplatzen im Reisegebiet liegen aktuell bei rur@2.200. Damit liegt
der Anteil der Ubernachtungen auf Stellplatzen an allen Ubernachtungen im Reisdgebei

10,5 %,

also auflemselbenNiveau wie der angebotsseitige Marktanteil. INiedersachseninsge-

samt liegt der Wert bei 38 %.Das bestatigtdie oben getroffene Einschétzung tiber die groRe Be-

deutung dieses Segment#\ktuelle Entwicklungen §. Exkurs,S.118) geben Anlasswuch zukiinftig

positive Entwicklungen zu erwarten.

Tabelle20: Reisemobilstellplatze in Ostfriesland

Ammerland 16 220 3x VE, 1x nur Strom

Aurich

14 141 6x VE, 2x nur Versorgung,
1x nur Strom

Friesland 19 217 2x VE, 2x nur Strom
Leer 26 479 19x VE, 4x nur Versorgung
Wittmund 5 53 3x VE, 1x nur Versorgung,

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021

1x nur Strom

Quelle: dwif 2021, Daten promobil

EXKURS

Fur denLandkreis Leemit den Gemeinden Bunde, Jumme, Hesel, Jemgum, Leer,
Moormerland, Ostrhauderfehn, Rhauderfehn, Uplengen, Weener und Westoverle-
dingen stehen die Ubernachtungszahlen auf Reisemobilstellplatz@hne Camping)
zur Verfiigung. Von 2015 bis 2019 sind die Ubernachtungen um 37,1 % gestiegen.
Insbesondere Hesel, Jemgum und Ostrhauderfehn haben zu diesem Wachstum bei-
getragen, denn sie konnten ihre Zahlen nahezu verdoppeln. Die Campingplatze im
Landkreisgenerieren mit 15,8% nicht einmal halb so viel Wachstum. 2020 sind die
Ubernachtungen auf Stellplatzen im LK insgesamt allerdings deutlich um 2% 2u-
rickgegangen, wahrend sie auf Campingplatzen um vier Prozent gestiegen sind.

LK Leer 82.896 113.684 89.630

Quelle: Touristik GmbH Sudliches Ostfrieslan@2021)
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2.2.2 Strukturelle Analyse

Im Rahmen der strukturellen Analyse betrachten wir dieOBNettbewerbsbetriebe im Reisegebiet
mit Blick auf

Typ & Lage

GrolRe & Kapazitat

Infrastruktur & Komplementarangebot
Preis & Bezahimodelle
Einschrankungen

Positionierung & Zielgruppe (wenn vorhanden)

Dadurch wird sichtbar, welches Angebot derzeit vorgehaltewird, wo sich Angebote raumlich kon-
zentrieren und welche Zielgruppen damit bereits erreicht werden. Dartber hinaus liefert die Ana-
lyse Hinweise darauf, bei welchen Stellplatztypen es Licken gibt oder wo raumliche Potenziale lie-
gen. Daraus lassen sich k&rete Schliisse zum Potenzial der Region fir den Reisemobiltourismus
Ziehen.

Eine tabellarische Ubersicht der Struktur der Reisemobilstellplatze befindet sich Anhang (sTa-
belle).

Typ & Lage

Bei pEQ:
Stellplatze (38%) sind eigenstandige StellplatzéVeitere 14 Platze liegen an einer Gaststétte oder
einer Freizeiteinrichtung. Insgesamt liegt ein knappes Drittel der Platze naturnah, nahezu ein Vier-
tel liegt in der Stadt. Nur vier Stellplatze liegen am Hafen, einer liegt direkt an der Autobahn.

Im Reisegebiet Ostfrieslandjibt es 2 Transitplatze, die keinelei Sanitér, Ver oder Entsorgungs-
einrichtungen zur Verfligung stellen. Das entsprictknapp40 % aller Stellplatze in Ostfriesland.

Der Stellplatztyp Kurzreiseplatz ist 3-mal vertreten und macht damit knapp 3% der Stellplatze
aus. Bei 22 von ihnen istie komplette Ver und Entsorgung sichergestellt, die Ubrigen bieten eine
eingeschrankte Ver bzw. Entsorgung an. Auf 16 Platzen besteht die Mdglichkeit, sanitare Anlagen
zu nutzen. Aufgrund von GrofR3e, Ausstattung und Komplementarangebot kdnnen 14 Stetif#éals
Reisemobilhafen bezeichnet werden. Dieses Premiumsegment hat somit einen Marktanteil von
17,5 % und ist deutlich seltener vertreten als die beiden anderen Stediatypen.
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GrolRe & Kapazitat

Die Kapazitat der Stellplatze schwankt starkwischen einem und 54 Standplatzen. Der Schwer-
punkt liegt eindeutig auf kleineren Stellplatzen. 56 Stellplatzen haben maximal 15 Standplatze fur
Reisemobile. 20 weitere Stellplatze haben Kapazitéten fir 16 bis 40 Reisemobile. Nur vier Stell-
platze stellen nehr als 40 Standplatze zur Verfigung und haben aufgrund ihrer Grol3e am ehesten
die Mdglichkeit, (umfangreiches) Kompmentarangebotanzubieten. Durchschnittlich gibt es 14
Standplatze auf einem Stellplatz, bundesweit liegt der Mittelwert beb B3 Platzen.Dementspre-
chendsind

Je nach StellplatZTyp unterscheiden sich die Kapazitatedeutlich:
Transitplatz: 256 Standplatze(d 8 Standplatzepro Stellplatz)
Kurzreiseplatz:414 Standplatze(d 12 Standplatzepro Stellplatz)
Reisemobilhafen440 Standplatze(d 31 Standplatzepro Stellplatz)

Obwohl es nur wenige Reisemobilhéfen gibt, stellen sie aufgrund ihhéheren Kapazitaten das
grofite Angebotdar und haben einen Marktanteil von 39,86. Transitplatze, die in der Praxis bis zu
50 Standplatze umfassen, sind in Ostfriesland deutlich kleiner. Haufig weisen Stadte oder Gemein-
den anadaquatenStellen im Stadtgebiet oder auf bereits bestehenden Parkplatzen Flachen fir Rei-
semobile aus, um die Zielgppe anzusprechen, ohne jedodine zusatzliche Versorgung sicherzu-
stellen.Zum Teilwerden die Stellplatze nach einigen Jahren im Betrieb aufgeristet, wenn Klar ist,
dass die Nachfrage danach gegeben ist. Der derzeitige Marktanteil dieses Betriebstypst lie Ost-
friesland bei23,1 %. Kurzreiseplatze haben dementsprechend einen Anteil von 3% aller Stand-
platzen.

Infrastruktur & Komplementarangebot

Mit 36 Stellplatzen stellt knapp die Halfte aller angebotenen Stellplatze sowohl Versorgung mit
Strom undFrischwasser als auckntsorgung von Grauwasser, Mill und Fékalien sichéWeitere

acht Platze bieten nur Versorgung mit Strom und Wasser an, auf sechs Platzen gibt es nur Strom-
versorgung, aber weder Frischwasser noch Entsorgungsmaoglichkeiten. 31 Stetiéstellen ihren
Gasten sanitare Anlagen zur Verfligung, entweder als eigenstandiges Sanitargebaude oder zur Mit-
nutzung in Gaststatte oder Freizeiteinrichtung. Auf einem Stellplatz gibt es nur Toiletten. WLAN
steht nur auf insgesamt 18 Platzen zur Verflgugn das entspricht nicht einmal einem Viertel des
GesamtangebotsLediglich 11 der 80 Stellplatz€¢14 %)bieten neben vollumfanglichen Verund
Entsorgungseinrichtungen auch Sanitdranalgen und WLAN ,amdhrend 27 Platze (3446) nichts

von allembereitstellen.
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Ein Uber die Verund Entsorgung, WLAN und Sanitargebdude hinausgehendes Komplementéaran-
gebot gibt es auf jedem dritten Stellplatz in Ostfriesland. Dazu z&hlen

Fahrradverleih: 10 Stellplatze

Brotchenservice: 9 Stellplatze

Grillstelle: 9 Sellplatze

Gastronomisches Angebot: Imbiss: 9, Biergarten: 8, Restaurant: 6 Stellplatze
Pool: 1 Stellplatz

Kiosk: 1 Stellplatz.

Nach StellplatzTypen ergibt sich folgendes Bild:

Auf zwei der32 Transitplatze gibt es eine Stromversorgung, zwei andere
Platze erméglichen die Nutzung eines Sanitargebaudes bzw. von Toiletten. Funf Transit-
platze liegen an einem Imbiss, einmal gibt es zusétzliche ein Grillstélig.einem Platz gibt es
WLAN.

Alle 34 Kurzreiseplatze stellen die Versorgung der Reisemobile mit Strom
und Frischwasser sicher, achtmal gibt es nur Versorgung, in vier Fallen gibt es kein Wasser.
Die Entsorgung ist demnach nur al§5% derPlatze mdglich. Auf der Halfte der Kareise-
platze gibt es sanitare Anlagen, auf funf WLAN. Ein knappes Drittel bietet sogar Komplemen-
tarangebote an (Fahrradverleih: 5, Grillstelle: 4, gastronomisches Angebot: 4, Brétchenser-
vice:1, Kiosk: 1, Pool: 1). In Kombination liegen jedoch Mard Entsorgung, Sanitargebaude
und Komplementarangebot nicht vor, sodass sie als Kreuzreiseplatz und nicht als Wohnmo-
bilhafen eingestuft werden.

Auf allen Wohnmobilhafen gibt es Vemuund Entsorgungsmaglichkeiten sowie
ein Sanitargebaude. WLAN fehluf allerdings auf drei Platzemis auf drei bieten alle Platze
zusatzliche Angebote wie Brotchenservice (8), gastronomisches Angebot (6), Fahrradverleih
(5) oder Grillstelle (4) an.

Preis & Bezahlmodelle

Die Preise liegen zwischen nullund i p r ot. Dhrahsdmnittlich bezahlen die Reisemobilisten

rund 4,30ij pPreor son und Nacht bz vbDarau8 IasstGichizumindestgrénd-and p | a
satzlich Potenzial fir héherpreisige Angebote ableiteMit 34 Stellplatzen ist knapp 436 des An-

gebots kostenlos Auf acht der kostenlosen Platze fallt allerdings eine Geblihr fir Strom an, auf

sechs eine fur Frischwasser. Die Preise auf kostenpflichtigen Platzen starten bgi5pr o Nac ht .
ferenziert nach StellplatzTyp liegen diedurchschnittlichen Kosten bei

1,35ij pro Standplatz bzw. 0,67 p r o dRfelrarssitplitzen
7,35ij pro Standplatz bzw. 3,68 pr o aRfKuraasaplatzen und
12,31 ij pro Standplatz bzw. 6,1% p r o iPReisesnobihafen.
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Auf 36 Platzen fallen zuséatzliche Gebuhren fiir Strom anieBe liegen zwischen 0,33 und 1,0D pr o

kWh bzw. einem bis acht Euro pro Tag. Wassergebuhren fallen zuséatzlich auf 26 Stellplatzen an und
reichen von 0,01ij bis1,00ifj pr o Liter ibzpm.o bTeag.agrinr 1di e Ent sor
ser, Chemietoilette und Mll fallen auf keinem Platz Kosten aRiir die Bezahlung stehen theore-

tisch mehrere Modelle zur Verfugung:

Kassierer/Betreiber vor Ort
stummer Handel Briefumschlag mit Geld)
Kassenautomat

BezahtApp»

Das Ergebnis unserer Recherchen: Weder stummer Handel noch Bezapps gibt es auf den Rei-
semobilstellplatzen in OstfrieslandBei 16 der 46 kostenpflichtigen Platze zahlt man bei Betreiber
oder Platzwart, auf vier Platzen in der Gastronomie, beim Platzwart oder in der Tourist Informa-
tion. Auf sechs Platzen gibt es einen Kassenautomat, einmal zahlt man direkt an der Schranke. Fur
19 Platze konnten wir im Zuge unserer Onlin®kecherche kein Bezahimodell errteln.

Einschrankungen

Auf fast jedem zweiten Platz missen Reisemohiia mit Einschrankungen rechnen. Diese bezie-
hen sich auf das ) die sowie

14 Stellplatze geben an, dass keine Reservierungen mdgbind. Das betrifft Stellplatze aller
Kategorien, auch der Aufenthalt bei 5 det4 Wohnmobilhafen lasst sich nicht buchen.

Auf 13 Platzen ist die maximale Aufenthaltsdauer vorgegehese liegt zwischen einer und
sieben Nachten, im Durchschnitt liegt sibei drei Nachten. Bei gut der Halfte dieser Platze
handelt es sich um Transitplatze, der Rest sind Kurzreiseplatze. Vier von funf Platzen in Wes-
terstede schranken ihre Géaste dahingehend ein.

Auf neun Platzen gibt es Langenind/oder Gewichtsbeschrankungen. Drei Stellplatze eignen
sich fur Reisemobile bis 12 m Lange, zwei bis 10 m und drei fir 8der weniger. Letzteres
trifft auf die beiden Platze in Weener zu, fur grof3e Fahrzeuge scheint 8tadt ungeeignet.
Die Gewichtsbeschrankungen liegen bei 20 und 40 Tonnen.

Zwei Stellplatze sind nicht ganzjahrig gedffnet. Ein weiterer Kurzreiseplatz (Marktplatz) ist
an mehreren Wochenenden indahr geschlossen. Zwei Stellplatze ermdglichen die Anreise
nur zu bestimmten Uhrzeiten.

Bei vier von zehn Stellplatzein Ostfriesland waren online keine Einschrankungen verzeichnet.

S CIVD (2021): Planungshilfezur Errichtung von Reisemobilstellplatzein Deutschland.
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Positionierung & Zielgruppen

Eine eindeutige Positionierung oder Zielgruppenansprache findet sich beim keinem der Stellplatze.
Lediglich aufgrund von Lage und Komplement&rangebot kann man teilweise auf eine Zielgrup-
penorientierung schlie3en So richten sich die naturnah gelegenen Platze eher an Ruhesuchende
und Natururlauber, wahrend die am Baueroder Ferienhof gelegenen vermdich eher auf Fami-

lien ausgerichtet sind.

Der Fahrradverleih am Platz spricht Aktivreisende an und Reisemobilisten, die aus verschiedenen
Grinden keine eigenen Fahrrader dabeihaben. Stellplatze mit Sanitdrgebaude scheinen sich theo-

retisch eher an Gaste it Campervan und ohne Nasszelle an Board zu richten. Den Experten zu-

folge 6. KapVII.2.3) winschen sich jedoch gerade Reisemobilisten mit grof3eren Fahrzeugen und
ITneuel Reisemobilisten sanitare Anlagen vor Ort.

2.3 Expertengesprache

Im Rahmen dieser Fallstudie haben wir mit verschiedenen Expargesprochen, didiber fundier-
tes Marktwissen zumReisemobiltourismus im Reisegebiet Ostfrieslaneerfiigen. Eine Liste der Ex-
perten findet sich im Anhangs(Kap.VI1.4.1).

Uber die Region

Ostfriesland ist bei Reisemobilurlaubersehr beliebt. Das Reisegebiet haiel Natur und Land-

schaft und sowohFlusslandschaften als aucéinen kleinen Kistenabschnitt zu bieten. il damit

zwei Landschaftstypen, die von Reisemobilist stark nachgefragt werden. Dehalb gehére das Rei-

segebiet zu deri sHier seien die Platze zuerst voll, in der Saison

fehlen Kapazitaten und die Region vertriige noch mehr, so Eixperte. Stellplatze an der Kiste sind

haufig Selbstlaufer, gerade wennsipi T-llaAgenT bzw. am Wasser gel egen
Stellplatze, die vor dem Deich liegen mussen im Winter aufgrund von Hochwassergefahr schliel3en.

Viele Reisemobilstellplatze werden von den Gemeinden betrieben, nur wenigen seien in privater
Hand. Dennoch seien die Kommunen eher unerfahren und eiBe
yvon Vorhaben. Béden, Umweltgutachten und die Erschlie3ung hingegen
stellten keine Probleme dar. Ein Experte wirde sich einfache und unkonventionelleunigen wiin-
schen (Ischéne Wiese am Ortsrandl). Auch schnell
mit einhergehende notwendige Anderung der kommunalen Bausatzung wirden bei zukinftigen
Projekten helfen.

Angebot und Nachfrage

Reisemobiltourismus isfir Ostfriesland kein neues Thema. Im stdlichen Ostfriesland werden seit
1998 Stellplatze bei Kommunen entwickelt, 2007 wurde dort sogar ein Tourismuskonzept fur den
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Reisemobiltourismus geschrieben. Von 2012012 wurde das Stellplatznetz im Rahmen eine&A-
DER-Projektes attraktiviert und mithilfe von BegrifRungsschildern und Schaukéasten eine einheitli-
che AuR3endarstellung geschaffen. Die bestehenden Stellplatze werden immer weiter ausgebaut,
Investitionen in die Modernisierung der Platze finden statt. Von den urspringliahdransitplatzen
seien mittlerweile alle zu Kurzreiseplatze aufgeriistet worden. Dass sich die Region als Ganzes und
nicht alle Orte einzeln prasentieren, helfe bei der Ansprache der Reisemobilisten.
Im gesamten Reisegebiet haben in den letzten Jahren stattgefunden. Aufgrund der
hohen Nachfrage im letzten Jahr wurden sogar kurzfristig uri aus-
gewiesen. Dadurch sollte Wildcampen reduziert werden, deghrend der CoronaPandemiezuge-
nommen hatte Als grof3es Problem wd die fehlende OnlineBuchbarkeit wahrgenommen, denn
dadurch entste&kre kahrVvi elndl icnlke Besucherlenkung ¢
habe sich die Qualitat der Platze verbessert. Dass es gin

gebe, wird gut bewertet, denn Nachfrage fiir alle Platze sei gegeben. Viele Reise-
mobilisten reisen die Kisten entlang und bleiben nur wenige Néachte an jedem Ort. Es gabe aber
auch solche, die eine ganze Woche auf demselben Stellplatz verbringen. Mitéidle habe sich die
Saison verlangert, sie dauere jetzt etwa von Mai bis Oktober. Aber auch aul3erhalb der Saison,
bspw. zu Weihnachtsmarkten, kdmen Gaste mit Wohnmobilen.

SowohlOstfriesland” als auch dasidliche Ostfriesland® und CarolinensielHarlesiel® haben eine
, in der die Stellplatze vorgestellt und kartografisch verortet werden. Dadurch wird die
Bedeutung dieser Zielgruppe fur das Reisegebiet sichtbar.

Zielgruppe

Die Zielgruppe im Reisegebiet hat sich den Experteafolge in den letzten Jahren spurbar gewan-
delt. Die Reisenden wollen vermehrt autark steheimd nicht reservieren. In den Jahren vor Corona
sei vor allem aufgefallen, dass die reisenden jinger wurden und dass junge Familien vermehrt mit
Wohnmobil unterwegs waren.

Potenzial und Konzepte

Alle sind der Meinung, dass die :

durchaus vertragen wiirde. Uber die GréRenordnung wurden keine
Aussagen getroffen. Ein Experte gatu bedenken, dass das durch die Coroffaise verursachte

hohe Nachfrageniveau nicht bleiben wiirde und dass man dies bei der zukiinftigen Planung beach-
ten misse. Die Tatsache, dass sich die Destinationen umlLdgiza Ge-
danken machenzeigt, dass es Orte gibt, die tendenziell zu viel vom Reisemobiltourismus abbekom-
men, wahrend andere Platze noch Kapazitaten frei haben.

5 EU-Programm, um innovative Aktionen im landlichen Raum zu férdern. Ziel ist es, die Lebensqualitat und wirtschaftliche Situation
von landlchen Regionen zu verbessern.

7 www.ostfriesland.travel/fileadmin/ostfriesland/P DF/Ostfriesland-Campingu.-Reisemobilstellpl%C3%A4tze. pdf

8 issuu.com/ostfriesland/docs/201203_tgso_reisemobilbrosch_re2020_dina5_klein

% www.carolinensiel.de/fileadmin/cardinensiel/PDF/Prospekte_2020/5Wohnmobilhafen_2021.pdf
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Ein Experte sprach sich fur eher einfachere Platze aus, wahrend ein anderer die qualitative Aufwer-
tung vorantreibt. Dementsprechend scheint

zu sein als auch fur Wohnmobilhafen. Mehrere Experten bestétigten, dass die
Nachfrage nach allen Typen gegeben sei. Konkrete Standorte fiir eine potenzielle Neuahsied
wurden nicht genannt.

2.4 Potenzial der Region

Ostfriesland liegt im Nordwesten Niedersachsens unist gepragt von einer flachen und weiten
Landschaft. Obwohl das Reisegebiet Uiberwiegend i liegt und nur wenige Kiistenab-
schnitte hat, spielt Wasser aufgrund der zahlreichen Kanale und Seen eine wichtige Hadleeben
ist das Landschaftsbild gejgt von Mihlen, Leuchttirmen und Moor. Mehrere kleine Stadte spre-
chen Besucher mit ihren Altstadten und Heimatmuseen &

: Radfahren, Wandern und Wassersport. Insbesondere Radfahren ist bei Reisemo-
bilisten in der Region beliebt.

Verschiedene Broschiren und OnlindSuchmasken sprechen Gaste mit Wohnmobil direkt an und
stellen Informationen digital und analog bereit. In Einzelfallen gab es sogiae Tourismusstrategie
speziell fir den Reisemobiltourismsl. Das zeigt, dass den Tourismusverantwortlichen die Bedeu-
tung dieses Urlaubssegmentglurchaus bewusst ist und erklart, warura bundesweit

ist. Obwohl das Reisegebiet eher landlich
gepragtist, sind Stellplatze gerade in-Ragen (schdne Aussicht, am Wasser, Altstadt) tendenziell

und brauchen kein aufwendiges Marketing wie in vielen anderen landlichen Regionen

in Deutschland.

Bedarf

Angebot und Nachfrage haben sich auf dem Gestnarkt in Ostfriesland bis zur CoronaPandemie
positiv entwickelt. Schlafgelegenheiten und Ubernachtungen sind im Finfjahresvergleich deutlich
starker gestiegen als in Niedersachsen und Deutschland, die Nachfrage noch starker als das Ange-
bot. In der Krisehat zwar auch Ostfriesland ein Minus verzeichnet, allerdings weniger gravierend
als die Vergleichsregionen. Einzig die Auslastung hinkt im Vergleich hinterher und steigt aufgrund
des hohen Niveaus langsamer.

. Der Marktanteil gemessen in
Schlafgelegenheiten und Ubernachtungen ist vergleichsweise hoch, Tendenz steigend. Das Nach-
fragewachstum im Campingsegment geht deutlich schneller vonstatten als betriebstypenibergrei-
fend. Aber: Die Auslastung de€ampingplatze fallt im Vergleich schwach aus, steigt aber langsam.
Die Aufenthaltsdauer ist flir das Campingsegment ebenfalls eher niedrig, Tendenz sinkend. Inwie-
fern davon auch der Reisemobilmarkt betroffen ist, lasst sich nur schwer sagen, da wir niehag
sagen konnen, wie viele der Stellplatze in der amtlichen Statistik erfasst werden. Die Zahlen lassen
jedoch den Schluss zu, dass die Campingnachfrage zwar vorhanden ist und steigt, das Angebot
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diese Nachfrage aber nicht optimal bedienen und Ostfriesld so
kann.

Tatsachlich zeigen unsere Erhebungen im Rahmen der Wirtschaftsfaktor Camping Studien aus den
letzten Jahren, dass das Angebot an StellplatzerOstfriesland zwar von SchlielBungen und Neuer-
offnungen betroffen war, insgesamt jedoch konstant dgeieben ist.Der

Ein gro3er Teil der angebotenen Stellplatze sind ausgewiesene Parkplatze und Transitplatze mit
keinerlei Versorgung, die Gaste nicht zu langeren Aufenthalten im Reisegebiet motivieren. Noch
dazu sind vier von zehn Platze kostenlos und generieren damit keinnahmen. Die Stellplatz-
struktur ist kleinteilig gepragt, Wohnmobilhafen haben grofl3ere Kapazitaten. Deshalb haben sie
auch, obwohl zahlenmaf3ig am wenigsten vertreten, einen hohen Marktanteil. Ein Gber-ad
Entsorgung sowie Sanitdrgebaude hinausgehées Komplementarangebot gibt es auf jedem drit-

ten Platz. Fahrradverleihe gibt es besonders haufig, was gut zur touristischen Ausrichtung des Rei-
segebietes passt.

2iReisemobilhafen und
Kurzreiseplatze haben einen @hnlich hohen Marktanteil von fast 40, Transitplatze halteminge-
gen nur etwa halb so viele Kapazitaten vor. Daralassen sich nur Tendenzen fur moglictstruktu-
relle Lucke ableiten. Da aus der amtlicheStatistik nicht hervorgeht, wie sich Angebot und Nach-
frage auf Reisemobilstellplatzen entwickelgreifen wir auf die Ergebnisse der Strukturanalysen
und den Expertengesprachen zurtick:

Die Entwicklung des Campingmarktes lasst die Vermutung zu, dass dagefot die Nach-

frage nicht deckt, sodass es zu kirzeren Aufenthalten und einer geringeren Auslastung
kommt. Es ist allerdings nicht klar, ob das auf Campingplatze, Stellplatze oder beide zurlickzu-
fuhren ist, sodass nicht zielgerichtet auf eine VerbesserungrdVerte hingearbeitet werden

kann.

Die Uberlastung der Stellplatze in der Hauptsaison {@agen = Selbstlaufer) kénnte zulasten
der Aufenthaltsqualitat gehen und ggf. dazu filhren, dass die Gaste den Platz nicht weiter-
empfehlen (analoges Empfehlungsmarketihat einen hohen Stellwert unter Reisemobilis-
ten).

Es gibt ein flachendeckendes Netz an Reismobilstellplatzen, raumlich Licken sind nicht direkt
vorhanden.

In einzelnen Regionen wird explizit die Entwicklung bestehende Stellplatze zu héherwertigen
Kurzreiseplatzen und Wohnmobilhafen forciert. Grundséatzlich besteht jedoch Nachfrage
nach allen drei Typen.
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Denkbare Konzepte

Grundsatzlich besteht in der Region ein hohes Potenzial fir Reisemobilstellplatze. Ostfriesland hat
viel Landschaft und Natur zu biemn sowie Seen und Fliisggall das ist bei entsprechender Aussicht
bei Reisemobilisten beliebt. Zwar liegt mit dem Reisegebiet Nordsee, das den gesamten Kiistenab-
schnitt abdeckt, ein bei Reisemobilisten ebenso beliebter Landschaftstyp direkt nebenan, jedoch
bestétigten die Experten, dass viele eine Tour machen und nicht ihren gesamten Urlaub auf einem
Stellplatz verbringen. Au3erdem bietet Ostfriesland den Reisemobilisten die Méglichkeit, den Uber-
fullten Stellpléatzen direkt am Meer auszuweichen und ruhigeraber landschatftlich ebenfalls at-
traktive Orte im Binnenland zu besuchen.

Die Gespréache mit den lokalen Experten haben ergeben, dass die Platze in den besten Lagen wéh-
rend der Saison immer voll sind und durch die Suche nach freien Platzen viel Verke lateimit
Gleichzeitig sind die Wintermonate nur schwach ausgelastet. Hilfreich ware also neben einem Be-
sucherlenkungssystem auch

Bessere Auslastung der Nebensaisonzeiten: An Freizeiteinrichtungen oder Thermen, die
auch in der Nebensaison oder bei schlechteWietter Besuchsanreize bieten, kdnnte man
Transit- oder Kurzreiseplatze ausweisen, die die Nebensaison beleben und fir Einnahmen
bei Gastronomie und Einzelhandel sorgen.

ggf. temporare Stellplatze: Durch die Mischnutzung vonB. Marktplatzen (wie es itdesel
praktiziert wird), kénnte man eher auslastungsschwache Zeiten flr andere Events wie bspw.
Wintermarkte nutzen. Zu besonders gefragten Zeitebzw. Orte (z. B. Hochsaison, Events,
Festivals, Veranstaltungsorte) kdnnte man kurzfristig Stellplatze auswen, wie es in der
Corona-Krise schon gemacht wurdg 2In jedemFall wirde es sich dabei

um einfache Transitplatze handeln.

Reisemobilisten wollen gerne individuell und autark an schénen Orten stehen. Damit Natur und
Anwohner nicht darunter leiden, kdnnte man versuchen, mit kleinen, individuellen und naturnahen
Platzen entgegenzuwirken und so ein zb erzeugen. Dazu kdmen einerseits
neue Kurzreiseplatze an Orten infrage, wo es bislang wenig Stellplatze, aber Besuakesam gibt.

Fur autarke Reisemobile mussten sie nicht notwendigerweise Yeder Entsorgungsmaglichkeiten
bieten, Natur, Aussicht und Individualitat stehen im Vordergrund. Andererseits kdnnte man diese
Nachfrage decken, indem z.B. Besitzer und Betreibemieehrt einzelne Stellplatze an Bauernh-
fen, Landgasthofen, Badestellen . ausweisen.

Da Reisemobilisten aber nicht nur autark unterwegs sein kénnen, sondern alle paar Tage (Wt
Entsorgungsstationen brauchen, sollten nicht mehrheitlich Platze ohnelshe Méglichkeiten bzw.
zusatzlich voll ausgestattete Platze entstehen. Neue Reisemobilisten, die eher riaeh

schauen, voll ausgestattete Sanitaranlagen suchen und gerne online buchen, erreicht man da-
mit. Um damit auch die Nebensaison zu bélen, kbénnte man auch den Stellplatz selbst bzw. das Sa-
nitdrhaus mit Wellness und SpaAngeboten ausstatten.
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Tabelle21: Potenzial fur Stellplatzkonzepte flr das Reisegebiet Ostfriesland

naturnah, an Bauernoder

Landgasthofen Klein, individuell, naturnah

Transit- oder Einzelplatze ) _ _ _ _ _ _ _
in Regionen mit wenig Kapazi- VEnicht zwingend notwendig

taten

Grundsatzlich im gesamten VE, SanitarhausWellnessan-

Wohnmobilhafen Reisegebiet maglich gebote

an nachfragestarken Orten zu Temporéarer Stellplatz

Pop Up Transitplatze nachfragestarken Saisonzei- \yeijtestgehend ohne Komple-
ten mentéarangebot
An Freizeiteinrich- VE, sanitare Anlagen der Ein-

Kurzreiseplatz .
urzreisepiat tung/Therme richtung

Quelle: dwif 2021

Fazit

Ostfriesland zeichnet sich durch hohe Stellplat&apazitaten aus, weil das Reisegebiet ein dafir
pradestiniertes naturliches Angebot hat und kurz vor der Kiste liegt. Reisemobiltourismus ist be-
reits bei vielen Desinationsmanagemetorganisationen und Gemeinden ein wichtiges Thema,
neue Platze kommen regelmé&Rig dazu. Auch bestehende Platze werden weiterentwickelt, um ein
hochwertiges und zeitgemalRes Angebot zu schaffen.

Die Nachfrage ist sowohl nach einfachen als auch nach Premiléigen gegeben. Die Daten und
Erfahrungen der Experen deuten darauf hin, dass auch zukiinftig Bedarf an verschiedenen Stell-
platz-Typen vorhanden ist. Das bestehende Angebot kann dementsprechend in alle Richtungen er-
weitert werden. Es sollte jedoch bei zukiftigen Planungen darauf geachtet werden, dass auch in
der Nebensaison fiir Auslastung gesorgt wirdsofern der Stellplatz dann auch als Stellplatz genutzt
wird. Dariiber hinaus bieten sich Konzepte wie Wohnmobilhafen zur Steigerung der Aufenthalts-
dauer, wdche im Reisegebiet tendenziell geringer ausfallt, an.
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3. Fallstudie 3: Starnberg Ammersee

3.1 Der Beherbergungsmarkt im ReisegebietStarnberg Ammersee

Die Angebots und Nachfragewerte werden nachfolgend fiir das Reisegebiet Starnberg Ammersee,
das Bundesland Bgern und Deutschland eingeordnet. In diesem Kapitel betrachten wir die Ange-
bots- und Nachfragesituation insgesamt (alle gewerblichen Beherbergungsbetriebe ab 10 Betten)
mit Fokus auf Camping.

3.1.1 Gesamtmarkt

Angebot auf dem Gesamtmarkt

Das Statistische Landesamt weist 2019 fir das Reisegebiet Starnberg Ammersee 87 Beherber-
gungsbetriebe mit 5.852 Schlafgelegenheiten au3amit hat das Reisegebiet einen Anteil von weni-
ger als einem Prozent am Bundeslandie durchschnittliche Betriebsgrof3eliegt bei 67,3 Schlafge-
legenheiten pro Betrieb. Betriebstypenibergreifend liegt die durchschnittliche Auslastung bei als
gut einzustufenden 43,5 (ohne Camping).

Im Vergleich mit den Ubergeordneten Ebenen liegt Starnberg Ammerses die BetriebsgréRe
betrifft, im Mittelfeld: bayerische Betriebe sind durchschnittlich sieben Betten kleiner, bundesweit
sind sie sieben Betten groRer. Bei der Auslastung liegt das Reisegebiet knapp unter dem Deutsch-
landwert von 44,8%, das Bundeslandreeicht mit 46,3 % allerdings einen besseren Wert.

Abb.35: Angebot auf dem gewerblichen Beherbergungsmarkt im Vergleich
2019 (2020)

@

Betriebe I un,
Starnberg Ammersee 7 (83) )
67,3 (63,8) 43,5
Bayern 11.966(11.477) 726490 (685.925) 60,7 (59.8) 46,3(31,9)
Deutschland 51.229 (48.979) 3.827.563(3.616.863) 74,7 (73,8) 44,8 (30,9)

*ohne Camping

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt un@ayerischesLandesamt fiir Statistik
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Angebotsentwicklung auf dem Gesamtmarkt

Die Zahl der Betriebe in Reisegebiet Starnberg Ammersdst im Funfjahresvergleich seit 2015 na-
hezu konstant geblieben-(). Die Hotellerie entwickelt sichdabeidynamischer als das Sonstige Be-
herbergungsgewerbe. Bei der Zahl der angebotenen Schlafgelegenheiten zeigt sich ein etwas ande-
res Bild. Insgesamt gibt es ein Plus von 24/ das Sonstige Beherbergungsgewerbe verliert jedoch
10,9 % seiner Bettendie Hotellerie gewinnt trotz Verlusten bei den Betrieba 12,5 % mehr Schlaf-
gelegenheiten. Die durchschnittliche Betriebsgréf3e steigt dementsprechend in der Hotellerie
deutlich (+16,3%) und sinkt im Sonstigen Beherbergungsgewerbé4,1 %). Insgesamt steht ein
Plusvon 2,9%.Das hat zur Folge, dass sich die Bettenauslastung auf dem gewerblichen Beherber-
gungsmarkt positiv entwickelt

Die Entwicklung im Bundesland und deutschlandweit verlauft vergleichbar. Die Zahl der Beteeb

ist zwar auch hier tendenziell sinkendlie angebotenen Schlafgelegenheiten nehmen jedoch star-
ker zu als im Reisegebiet: in Bayern etwa doppelt so stark wie im Reisegebiet und deutschlandweit
doppelt so stark wie in Bayern. Dementsprechend werden die Betriebe in allen drei Regionen gro-
Ber, inDeutschland mehr als in Bayern und dem Reisegebiet. Starnberg Ammersee entwickelt sich
somit zwar mit dem Trend, nur auf niedrigerem Niveau. Die Auslastung ist in Bayern und Starnberg
Ammersee seit 2015 um Uber drei Prozentpunkte gestiegen, in Deutschlamar halb so viel. Das
Reisegebiet holt damit zwar aufind nahert sich dem DeutschlandVert, Bayern bleibt abemweiter-

hin Spitzenreiter.

Abb.36: Angebotsentwicklung im Vergleich
2015-2020, Index 2015=100

110

100 ,/\ 1,1% 12,1 %-Punkte

25% Bayern -10,6 %-Punkte

90 -8,0%  Starnberg Ammersee -8,0 %-Punkte

80
2015 2016 2017 2018 2019 2020

* ohne Camping

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt un@ayerischesLandesamt fiir Statistik
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GESAMTMARKT: ANGEBOT IM CORONAJAHR 2020

Waéhrend der CoronaPandemie ist die Zahl der gedffneten Betriebe im Reisegebiet dem
Trend folgend weiter gesunken, auch die Schlafgelegenheiten sind jetzt ricklauBgs(% ggu.
2019). Die Auslastung ist um mehr als elf Prozentpunkte gesunken, kein Bétsiggp hatte Ver-
luste unter 10 Prozentpunkten.

In Bayern und Deutschland waren 2020 ebenfalls weniger Betriebe gedffnet, der Riickgang |
Schlafgelegenheiten war allerdings nicht ganz so grof3 wie in Starnberg Ammersee (jeweils

nus rund sechs Prozent gegeiber dem Vorjahr). Die Auslastung ist bei beiden hingegen stér
ker gesunken (BY-14,4, D:-13,8 Prozentpunkte), sodass das Reisegebiet Starnberg Ammer-|
see im Vergleich vom letzten auf den ersten Platz rutscht.

Nachfrage auf dem Gesamtmarkt

2019 kamen gut321.000 Ubernachtungsgaste in das Reisegebiet Starnberg Ammersee und sorg-
ten fur knapp 822.000 Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben. Damit hat das Reisegebiet ei-
nen Anteil von unter einem Prozent an allen Ankiinften und Ubernachtungen im Bundesland. Na-
hezu zwei Drittel (64,8%) aller Ubernachtungen finden in der Hotellerie statt, bei den Ankiinften
sind es sogar sieben von zehn, die auf die Hotellerie entfallen. Das Sonstige Beherbergungsge-
werbe spielt demnach eine eher untergeordnete Rolle. Die durchsitiliche Aufenthaltsdauer

liegt bei 2,6 Tagen, in der Hotellerie fallt sie mit 2,3 Tage etwas klrzer aus.

In Bayern und Deutschland fallt die Aufenthaltsdauer &hnlich hoch aus. Allerdings liegt sie bei bei-
den in der Hotellerie noch niedriger (BY: 2,1 §a, D: 2,0 Tage). und dementsprechend im Sonsti-
gen Beherbergungsgewerbe héher als im Reisegebiet (BY: 4,3 Tage, D: 4,6 Tage).

Abb.37: Nachfrage auf dem gewerblichen Beherbergungsmarkt im Vergleich
2019 (2020)

) @

Ankinfte Ubernachtungen
Starnberg Ammersee 0,32 Mio. (0,17 Mio.) 0,82 Mio. (0,52 Mio.) .
2.6 (3,0)
Bayern 40,01 Mio. (19,83 Mio.) 100,91 Mio. (59,96 Mio.) 25(30)
Deutschland 190,94 Mio. (98,15 Mio.) 495,62 Mio. (302,31 Mio.) 2,6(31)

Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt un@ayerischesLandesamt fiir Statistik
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Saisonal verteilen sich die Ubernachtungen im Reisegebiet mit Spitzen in den Sommerferienmona-
ten Juni bis September. Insgesamt 4% aller Ubernachtungen finden in diesen vier Monaten statt.
Mit lediglich rund fiinf bis sechs Prozent der Ubernachtungen sidie Wintermonate November

bis Marz am schwéchsten nachgefragt.

Nachfrageentwicklung auf dem Gesamtmarkt

Die Nachfrage hat sich im Reisegebiet Starnberg Ammersee in den Jahren zwischen 2015 und
2019 sehr gut entwickelt. Die Ankiinfte stiegen um knapp 1%,die Ubernachtungen sogar um

Uber 18 %. Damit ist die Nachfrage deutlich starker gewachsen als das Angebot ¢4)7Insbeson-
dere das Sonstige Beherbergungsgewerbe hat sich im Bereich der Ubernachtungen erfreulich ent-
wickelt. Die Campingpléatze sind hierbealie treibende Kraft. Die Aufenthaltsdauer insgesamt hat
sich minimal erhoht.

Tabelle22: Angebot- und Nachfrageentwicklung Starnberg Ammersee 2019nd 2020 ggu. 2015

Aufenthalts-
dauer

Schlafgelegen-

: Ankiinfte Ubernachtungen
heiten

2019 2020 2019 @ 2020 2019 | 2020 @ 2019 @ 2020

Hotellerie 12,5% 11,4% 14.8% -353% 167 % -24,7% 0 104

Tage Tage

SOnstge 16906 -30,6% 14,7% -48,1% 21,7% 266% o2 12
Beherbergungsbetriebe Tage Tage
BETRIEBSARTEN o] ans o] 2a 1o v oene. +01 406
NSGESAMT L7% B0% 148% -391% 184% 253% Lo 1.

Quelle: dwif 2021; Daten Bayerisches Landesamt fiir Statistik

Bayern und Deutschland entwickeln sich ebenfalls positiv. Die Ankiinfte und Ubernachtungen stei-
gen in Bayern auf demselben Niveawie in Starnberg Ammersee, in Deutschland minimal langsa-
mer. Damit wachst auch hier die Nachfrage starker als das Angebot. Die durchschnittliche Aufent-
haltsdauer geht in Bayern leicht zurlick@,1 Tag), deutschlandweit bleibt sie konstant.
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Abb.38: Nachfrageentwicklung im Vergleich
2015-2020, Index 2015=100
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Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt un®ayerischesLandesamt fur Statistik

GESAMTMARKT: NACHFRAGE IM CORONAJAHR 2020

Im Corona Jahr ist die Nachfrage in allen drei Gebieten merklich gesunken. Starnberg Ammd
see ist dabei mit einem Riickgang von 3@bei den Ubernachtungen verglichen mit 2019 der
kleinste Verlierer. In Deutschland betragt das Minus 3% in Bayern sogar 40,86. Bei den An-

kunften sind die Verluste noch groRer. Das Reisegebiet kommt A4i6,9 % am besten davon
(D: 48,6%, BY: 50,4%6).

Die Aufenthaltsdauer steigt hingegen auf allen drei Ebenen jeweils um 0,5 Tage an, sodass
segebiet und Bundesland jetzt mi3,0 Tagen gleichauf sind, Deutschland landet bei 3,1 Tager

3.1.2 Campingmarkt8®

Angebot auf dem Campingmarkt

Der Betriebstyp Campingplatz umfassim Reisegebiet Starnberg Ammersee 5 Betriebe mit knapp
1.000 Schlafgelegenheiten. Die durchschnittliche Betrielysd3e wird mit 198,4 Schlafgelegenhei-
ten angegeben. Da ein Standplatz in der Statistik mit 4 Schlafgelegenheiten gleichgesetzt wird,
ergibt sich daraus, dass die Campingnd Reisemobilstellplatze durchschnittlich 49,6 Standplatze
vorhalten. Der Anteil desCampingmarktes am gesamten Beherbergungsmarkt belauft sich auf
5,7 % der Betriebe, aber 1P6 der Schlafgelegenheiten.

8 Die amtliche Statistik erfasst unter dem Betriebstyp Campingplatz sowohl Campirads auch Reisemobilstellplatze.

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021 Seite134



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Zur Auslastung der Campingplatze im Reisegebiet und in Bayern kdnnen keine Aussagen getroffen
werden, da das Bayerische Landesamt fltiaSstik diese Werte nicht ausweist.

Im Gegensatz zum Beherbergungsmarkt insgesamt fallt die Betriebsgrof3e der Campingplatze in
Starnberg Ammersee deutlich kleiner aus als in Bayern und Deutschland. Die Platze dort stellen
rund 25 (D) bis 32 (BY) Standpatze mehr zur Verfiigung.

Tabelle23: Campingplatzangebot 2019und 2020

Betriebe 5 5 447 421 3.004 2.864
Anteil am Gesamtmarkt 5,7% 6,0 % 3,7% 3,7% 5,9 % 5,8 %
Schlafgelegenheiten 992 952 146.564 134.632 903.184 837.684
Anteil am Gesamtmarkt 17,0 % 18,0 % 20,2 % 19,6 % 23,6 % 23,2%

Auslastungt - - - - 15,1 % 18,3 %

* Das Bayerische Landesamt fur Statistik weist keine Auslastung fur dgetriebstyp Campingplétze aus.

Quelle: Statistisches Bundesamt und Bayerisches Landesamt fur Statistik

Angebotsentwicklung auf dem Campingmarkt

Die Zahl der Campingplatze hat sich im Reisegebiet zwischen 2015 und 2019 nicht verandaig.
Zahl der angebotenen Schlafgelegenheiten ist jedoch um fast 200 (18bgesunken. Dadurch hat
sich die Betriebsgrof3e um rund 10 Standplatze reduziert. Der Antaim landesweiten Angebot ist
damit von ohnehin niedrigen 0,86 auf 0,6 gefallen.

Bayern und Deutschland verzeichnen steigende Zahlen an Campingd Reisemobilstellplatzen

und zumindest deutlich auch ein wachsendes Angebot an SchlafgelegenheitenajreB dagegen
sinkt das Bettenangebot um fast acht Standplétze pro Betrieb. Bundesweit geht die BetriebsgréRe
leicht um zwei Standpléatze runter. Das Reisegebiet Starnberg Ammersee bewegt sich mit seiner
Entwicklung grundséatzlich mit dem bayerischen Negatirend, allerdings schneller.
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CAMPINGMARKT: ANGEBOT IM CORONAJAHR 2020

Die Camping und Reisemobilstellpléatze haben angebotsseitig nur wenig eingebif3t. Die Zahl
der Betriebe ist konstant geblieben, die Zahl der Schlafgelegenheiten leicht um vier Prize

gesunken. Die BetriebsgréRRe ist damit weiter auf 47,6 Standplatze pro Betrieb gesunken.

In Bayernwaren 2020 rund sechs Prozent weniger Betriebe geoffnet, die Zahl der angebote-
nen Schlafgelegenheiten sank um rund acht Prozes,(L Standplétze pro Betieb). Bundes-
weit ist das Angebot auf ahnlichem Niveau rucklaufig.

Nachfrage auf dem Campingmarkt

Auf den Campingund Reisemobilstellpl&atzen im Reisegebiet Starnberg Ammersee sind 2019
knapp 28.000 Gaste gezahlt worden, die fir etwa 101.000 Ubernachtungeingecheckt haben.
12,2 % aller Ubernachtungen finden somit im Campingsegment statt. Die Aufenthaltsdauer liegt
mit 3,6 Tage einen ganzen Tag Uber der des gesamten Beherbergungsmarktes.

Landes und bundesweit fallt der Anteil deCampingmarktes am gewerblichen Gesamtmarkt ge-
messen in Ubernachtungen deutlich niedrigeaus. Das zeigt diénohe Bedeutung, die dieser Be-
triebstyp fur das ReisegebieBtarnberg Ammerseenat. Auch die Aufenthaltsdauer fallt in den bei-
den Vergleichsregionerkirzer aus.

Tabelle24: Campingplatznachfrage 201%nd 2020

Starnberg Ammersee Bayern Deutschland
2019 2020 2019 2020 2019 2020
N . . . . 11,17 .
Ankinfte 0,03 Mio. 0,02 Mio. 2,16 Mio. 1,67 Mio. Mio 9,7 Mio.
Anteil amGesamtmarkt 8,7 12,1 % 54 % 8,4 % 5,8 % 9,9 %

35,76 33,95

Ubernachtungen 0,10 Mio. 0,09 Mio. 6,44 Mio. 5,63 Mio.
Mio. Mio.

Anteil am Gesamtmarkt 12,2 % 16,5 % 6,4 % 9,4 % 7.2% 11,2 %

Aufenthaltsdauer 3,6 Tage 4,2Tage 3,0Tage 3,4Tage 3,2Tage 3,5Tage

Quelle: Statistisches Bundesamt und Bayerisches Landesamt fur Statistik
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Nachfrageentwicklung auf dem Campingmarkt

Im Funfjahresvergleich hat sich die Zahl der Ubernachtungen auf Campingd Reisemobilstell-
platzen in Starnberg Ammersee mehr als verdoppelt (+11224). Kein anderer Betriebstyp ist so
stark gestiegen. Die Aufenthaltsdauer ist von 3,0 auf 3,6 Tage gestirg

In Bayern und Deutschland liegen die Wachstumsquoten mit rund 22(D) und 28% (BY) zwar
ebenfalls Uberdurchschnittlich hoch, kbnnen aber mit dem Reisegebiet nicht mithalten. Die Aufent-
haltsdauer ist in beiden Gebieten tendenziell riicklaufigvahrend der Anteil der CampingUber-
nachtungen am Gesamtmarkt in Deutschland und Bayern um knapp einen Prozentpunkt steigt, ver-
doppelt sich der Anteil im Reisegebiet Starnberg Ammersee nahezu. Didsehfragezahlen bele-

gen, dass das Reisegebiet gerade einen CanggBoom erlebt, der in dieser Form landesind bun-
desweit nicht stattfindet.

CAMPINGMARKT: NACHFRAGE IM CORONAJAHR 2020

Wie auf dem Gesamtmarkt ist die Nachfrage gemessen in Ubernachtungen im Reisegebiet

Starnberg Ammersee zuriickgegangen, allerdings nur halb so stark wie betriebstypenibergr
fend (-14,9 %). In Bayern und Deutschland ist die Nachfrage noch weniger stark gésn (BY:
-12,6 %, D=-5,0 %).

Die Aufenthaltsdauer stieg in allen Gebieten an und betrug beim Spitzenreiter Starnberg Am
mersee 2020 durchschnittlich 4,2 Tage, in Bayern 3,4 Tage und in Deutschland 3,5 Tage.

Angebot und Nachfrageauf dem Campingmarkt

Wie Abbildung 5 zeigt, steigen die Ubernachtungen und damit die Nachfrage in allen drei Regionen
deutlich starker als das Angebot. Das fallt insbesonddm Reisegebiet Starnberg Ammersee auf,

wo die Schlafgelegenheiten am meisten zuriickgehen und gleickigadie Ubernachtungen dras-

tisch steigen. Das deutet grundséatzlich darauf hin, dass der Markt zusatzliche Betriebe vertragen
kann.
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Abb.39: Entwicklung von Angebot und Nachfrage auf dem Campingmarkt im Vergleich
2015-2020, Index2015=100
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Quelle: dwif 2021, DatenStatistisches Bundesamt un@ayerischesLandesamt fur Statistik

3.2 Der Stellplatzmarkt im Reisegebiet Starnberg Ammersee

Die nachfolgenden Analysen beziehen sich auf den Stellplatzmarkt im Reisegebiet StarnBerg
mersee. Wir betrachten sowohl gewerbliche als auch niegewerbliche Betriebe. Es werden aus-
schlieBlich reine Reisemobilstellplatze untersuctspwie Stellplatze vor der Schranke von Camping-
platzen, Stellplatze auf Campingplatzen (= hinter der Schrankijdsnicht Bestandteil der nachfol-
genden BetrachtungDie strukturelle Analyse des Stellplatzmarktes stellt eine Momentaufnahme
aus demSommer2021 dar.t* Dazu wurden durch das dwif verschiedenen Onlinr@uellen ausge-
wertet (promobil, boardatlas und stell@tz.info), um einen mdglichst vollstdndigen Marktiberblick
zu bekommen.

3.2.1 Faktische Analyse

Fur das Reisegebiet Starnberg Ammersee sind onlimer drei Reisemobilstellplatze gelistet. Sie
stellen insgesamt 72 Standplatze zur VerfugunBund97 % der Kapazitaten liegen in Andechsd
am Ammerge, rund 5 PKWMinuten voneinander entfernt (sAbb.40).

81 Dijese Daten wurden vom dwif exklusivim Rahmen dieser Studie erhoben.
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Seit der ersten dwifStudie zum Reisemobiltourismus in Deutschland 2018 gab es nur 2019 eine

Steigerung, seitdem hat sich das Angebot nicht weiter verandert. Den Stellplatz am Kloster An-

dechs gibt es schon am langsten, vor 3 Jahren kamen der Wohnmobilstatit in Herrschingmit 30

Standplatzenund die Standplatze am Golfplatz Tutzin@ Standplatzeazu. Das entspricht einer
Steigerung seit 2018 um 200% (Stellplatze) bzw. 8% (Kapazitaten). Das Stellplatzangebot entwi-
ckelt sich damit noch positiver alder Campingmarkt insgesamt vor Corona und wesentlich besser

als der Gesamtmarkt.

Abb.41: Entwicklung der Reisemobilstellplatze im Reisegebiet Starnberg Ammersee
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Geografisch betrachtet kommt ein Stellplatin der N&he des schon existierenden Platzes hinzu, der
andere in rund 10 km Entfernung. Die raumliche Verteilung &ndert sich damit kaum: Einzig im Sud-
westen des Reisegebietes gibt es Stellplatze fir Wohnmobile.

Diese beiden Platzen Andechs und in Herrehing am Ammerseenissten aufgrund ihrer Grof3e
und Ausstattung in die amtliche Statistik eingehen. 280 gewerbliche Schlafgelegenheiten entfallen
dementsprechend auf zwei Reisemobilstellplatze, sodass dén

liegt, amCampingmarkt bei 28,2 %Zum Vergleich: Der Campingmarkt insgesamt hat einen
Anteil von 12,2% am Gesamtmarkt gemessen an den Schlafgelegenheiten. Das zeigt, dass Reise-
mobilstellplatze innerhalb des Campingsegments zwar eiwichtige Rolle spielen, fur degesam-
ten gewerblichen Beherbergungsmarkt jedochisher eher untergeordnet sindIn Kapitellll.1.2,
Kapitel 111.2.3und KapitellV.1sind dieregionale Verteilung der Stellplatze nach Bundésidernso-
wie Ubernachtungszahlen und Umsatzdetaillierter erlautert.

Die Ubernachtungen auf Stellplatzen im Reisegebiet liegen aktuell bei rur®i8D0. Damit liegt der
Anteil der Ubernachtungen auf Stellplatzen an allen Ubernachtungen im Reisegebidt2)é %, also
leicht unter demangebotsseitigasn Marktanteil. In Bayerninsgesamt liegt der Wert bei 3 %.

Tabelle25: Reisemobilstellplatzerin Reisegebiet Starnberg Ammersee

Stellplatz am Kloster ~ Andechs 40 i
Andechs :
Wohnmobilstellplatz ~ Herrsching am Am- 30 »
Herrsching mersee J
Stellplatz am Golf- Tutzing 2 aur Strom

platz Tutzing

Quelle: dwif 2021, Daten promobil

3.2.2 Strukturelle Analyse

Im Rahmen destrukturellen Analyse betrachten wir die drei Wettbewerbsbetriebe im Reisegebiet
mit Blick auf

Typ & Lage

GroRe & Kapazitat

Infrastruktur & Komplementarangebot
Preis & Bezahlmodelle
Einschrankungen

Positionierung & Zielgruppe (wenn vorhanden)
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Dadurch wird sichtbar, welches Angebot derzeit vorgehalten wird, wo sich Angebote raumlich kon-
zentrieren und welche Zielgruppen damit bereits erreicht werden. Dartber hinaus liefert die Ana-
lyse Hinweise darauf, bei welchen Stellplatztypen es Liicken gibeodo raumliche Potenziale lie-
gen. Daraus lassen sich konkrete Schliisse zum Potenzial der Region fir den Reisemobiltourismus
ziehen.

Tabelle26: Struktur der Reisemobilstellplatze im Reisegebiet Starnberg Ammersee

Preis* & : .
Typ/Lage Infrastruktur Bezahimodell Einschrankungen
max. Lange 1%n,
Kurzreise ) max. Hohe 4m,
Stellplatz am o VE Toiletten 15 1 max. Gewicht 30
Kloster Andechs N Freizeitein- ’ Automat Tonnen, max.
richtung Stelldauer 10
Nachte
Wohnmobilstell- Wohnmobilhafen vgE wLAN, Sani- 2 3 ] Anreise zwischen
platz Herrsching  naturnah targebaude Betreiber 7 und 22 Uhr
; nur Strom T
Stellplatz am Kurzreise " 15
P . WLAN, Sanitar- _ k. A,
Golfplatz Tutzing an Gaststatte Betreiber

gebaude

* Preis jeReisemobil fur 2 Erwachsene inkl. der Nebenkosten (z.B. Strom, Wasser, fir Kurtaxe fallen ggf. zuséatzliche Kosten an

Quelle: promobil.de

Typ & Lage

Beizwei der drei Stellplatze handelt es sich um einen ausgewiesenen Parkp&wei Platze liegen
an einerGaststatte oder einer Freizeiteinrichtung, ein Platz ist naturnah gelegdm Reisegebiet

Starnberg Ammersee sind zwei der drei Stellplaizypen vertreten. Es gibeinenWohnmobilhafen,
der dieVer- und Entsorgung vollumfanglich sicherstealund ein Saniéirgebéude besitz. Die beiden
anderen sindKurzreiseplétz, die unterschiedliche Maf3e an infrastruktureller Ausstattung zeigen.

Grolde & Kapazitat

Die Kapazitat der Stellplatze schwankt stark zwischen zwei und 40 Standplatzen. Dabei halten zwei
Platze groReKapazitaten fiir 30 und 40 Reisemigile vor, wahrend ein Platz aus nur 2 Standplatzen
besteht. Bundesweit liegt der Mittelwert bei 15,3 Standplatzen pro Stellplatz. Dementsprechend
sindzweivon drei Angebote im Reisegebiet Starnberg Ammersdiderdurchschnitlich gro3.

Je nach StellplatZTyp unterscheiden sich die Kapazitaten:
1 Kurzreiseplatz:2 und 40 Standplatze

1 Reisemobilhafen: B Standplatze

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021 Seite141



dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Infrastruktur & Komplementarangebot

Ein Stellplatz bietet das volle Mal3 an Veund Entsorgungseinrichtungen, Satéranlagen und

WLAN an. Die Versorgung mit Strom ist ebenfalls auf den anderen beiden Platzen sichergestellt.
Einer von ihnen bietet jedoch keine Wasserversorgung und auch keinerlei Entsorgungsmaglichkei-
ten. Ein Sanitargebaude gibt es auf zwei Stellplatzexf dem dritten gibt es ein W& &auschen.

WLAN gibt es auf zwei Platzen.

Alle drei Platze bieten Gber diese Grundversorgung hinausgehendes Zusatzangebot. Ein Platz bie-
tet Brotchenservice und Gasflaschenverkauf, ein anderer hat einen Kiosk und auf dertiadriPlatz
ist fur gastronomisches Angebot gesorgt.

Preis & Bezahlmodelle

Die Preise liegen zwischen15und28 pr o Nacht, einen kostenlosen S
biet nicht. Durchschnittlich bezahlen die Reisemobilistemnd 9,20ij  pPerson undNacht bzw.
18,40if pr o S tDaffarenpidrtadctz StellplatzTyp liegen die Kosten bei

15ij pro Standplatz bzw. 7,5¢ p r o defekurzeaisaplatzen und
2 3 prip Standplatz bzw. 11,56 p r o defadensPeemiumplatz.

Bei zwei der drei Fatzen wird Strom separat berechnet. DKo st en | i egen bei 2 bzw
unabhangig vom Verbrauch. Wasser ist auf den beiden Platzen, wo es zur Verfiigung steht, bereits

im Preis fUr den Standplatz enthalten. Weitere Gebihren fir Entsorgung oder dietklung der Sa-

nitaranlagen fallen nicht an.

Fur die Bezahlung stehen theoretisch mehrere Modelle zur Verflgung:
Kassierer/Betreiber vor Ort
stummer Handel (Briefumschlag mit Geld)
Kassenautomat

BezahtApp>

Das Ergebnis unserer Recherchen: Weder stummer Handel noch BezApps gibt es auf den Rei-
semobilstellplatzen im Reisegebiet Starnberg Ammersee. Bei zwei von drei Platzen zahlen die
Gaste direkt beim Betreiber, auf dem dritten Platz gibt es einen Kassenamaten.

Einschrankungen

Auf einem Stellplatz ist die Anreisezeit auf 7 bis 22 Uhr beschrankt. Ein anderer Platz beschrankt
die Grofze des Wohnmobils auf 15 m Lange, 4 m Hohe und ein Gewicht von 30 t. Ein Grol3teil der

82 CIVD (2021): Planungshilfezur Errichtung von Reisemobilstellplatzein Deutschland.
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Wohnmobile liegt mit Mal3en und Gewichjedoch darunter, sodass dies kaum Gaste behindern
durfte. Darliber hinaus ist die maximale Aufenthaltsdauer auf 10 Nachte beschrankt, was ebenfalls
keine ernsthafte Einschrénkung darstellt, da viele Reisemobiéstnach wenigen Nachten den
Standort wechseh. Fur den dritten Platz im Reisegebiet Starnberg Ammersee haben wir online
keine Einschrankungen gefunden.

Positionierung & Zielgruppen

Eine klare Positionierung oder Zielgruppenansprache findet sich bei keinem der Stellplatze. Auf-
grund der Lage (naturah) kann man bei einem Platz davon ausgehen, dass dort vermehrt ruhesu-
chende Naturliebhaber tibernachten; bei einem anderen (Golfplatz) werden vermutlich in erster
Linie Golfspeler Ubernachten. Der am Kloster gelegene Stellplatz dirfte insbesondere Kultutg-
ressierte anziehen. Aufgrund der guten infrastrukturellen Ausstattung kénnen nicht nur valhd
teilintegrierte Reisemobile die Platze nutzen, sondern auch Campervans ohne Nasszelle. Ein Platz
erlaubt auch ausdricklich Wohnwagen.

3.3 Expertengesprache

Im Rahmen dieser Fallstudie haben wir mit verschiedenen Expamgesprochen, didiber fundier-
tes Marktwissen zumReisemobiltourismus im Reisegebiedtarnberg Ammersee verfliigenEine
Liste der Experten findet sich im Anhang.Kap.4.1).

Uber die Region

Die Experten bewerten die Region insgesamt gut fir den Reisemobiltourismus. Seenlandschaften,
so ein Experte, seien bei der Zielgruppe sehr beliebt. Sowohl die Nahe zindhieng 30-45 min mit

dem OPNV( als auch zur Zugspitzregion seien von Vorteil, da die Reisemobilisten beiden Regionen
gerne fir Tagesausflige nutzen. Das Hauptproblem fir die Ansiedlung von neuen Angeboten aus
dem Segment Reisemobiltourismus in der Regi&tarnberg Ammersee sei der Schutzstatus: Rund
70 % der Flache stiinden unter Landschaftbzw. Naturschutz und kénnen somit auch zukuinftig

nicht fir die Ansiedlung neuer Stellplatze genutzt werden.

Angebot und Nachfrage

Doch die Nachfrage steige splrban den letzten Jahren. Insbesondere gut situierte, altere Paare
sind die Zielgruppe, die mit Reisemobil ins Reisegebiet Starnberg Ammersee kommt. Das beste-
hende Angebot kann die hohe Nachfrage nicht decken, weshalb durchaus Potenzial zur Angebots-
erweiterung besteht. Dabei habe sich angebotsseitig in den letzten Jahren viel verandert:

Der Stellplatz am Kloster Andechs war bis vor drei Jahren ein einfacher, kostenloser Park-
platz fir 500-600 PKW. Mittlerweile ist ein Teil des Parkplatzes zu einem kostenpflicien
Reisemobilstellplatz fur 40 Fahrzeuge umgebaut worden und wird gut nachgefragt.
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In Herrsching am Ammersee gab es schon lange einen Campingplatz. Vor zwei Jahren hat
sich dieser ausschlief3lich auf Reisemobile umgestellt, um der steigenden Nachfrageezu
gegnen. Nach Aussage des Platzwartes wirden die Betreiber den Stellplatz gerne vergro-
Rern, aufgrund des angrenzenden Schutzgebietes wurde bisher allerdings keine Genehmi-
gung erteilt.

Bei ausgebuchten Stellplatzen komme es in der Region aucMaldcamping. Die Platze seien zwi-
schen Ostern und Ende Oktober gut ausgelastet. Bei entsprechendem Wetter kommen auch im
November noch Reisemobilisten. Problematisch sei, dass Gaste bei Unwetter wie Hagel und Flut
nicht zwischen einzelnen Regionen im Bunsland unterscheiden und so auch bei Unwetter in
Oberbayern nicht nach Starnberg kamen. Grundsatzlich sind alle Platze ganzjahrig geoffnet. Der
Stellplatz in Herrsching bleibe bei Minusgraden (spontan) geschlossen.

Die Experten gehen davon aus, dassderiRe e mobi | t our i smus i-fireedl Regi o
und die Nachfrage auch nach der Coror@andemie hoch bleiben werde.

Potenzial und Konzepte

Beide Experten sehen Potenzial fir zusatzliche Stellplatze. @& Bau neuer Stellplatze aufgrund
der Schutzgebietsproblematik schwierig ist, schlagt ein Experte folgende Varianten vor, um beste-
hende Platze aufzuristen:

Campingzu Rei semobiulmstiesitlemliIgt Z2émITli ch wie in Herr

Auf Parkplatzen Reisemobilstellplatze ausweisen und Infrastruktur anpassen, ahnlich wie in
Andechs

Der Experte spricht sich grundsatzlich fur eine starkere Vernetzung und Kooperation der Betriebe
untereinanderaus.Kom e pt e wi e T Landsichtenl seien zwar i m
als auch Bauern stehen dem noch skeptisch gegentber. Vereinzelt gabe es diese Angebote, bspw.

bei Hofen, die Urlaub auf dem Bauernhof anbieten. Hindernis bzw. offenen Fragen bei anderen
Landwirten sind die Umwidmung von Flachen sowie die Entsorgung von Fakalien. Hier sieht er

noch Potenzial.

3.4 Potenzial der Region

Starnberg Ammersee ist eine Region im Studen Bayerns, stidwestlich der Landeshauptstadt Min-

chen gelegen. Sie ist durch ihf& gepragt und auch als 1 Funfse
ben dem Starnberger See und dem Ammersee liegen Woérthsee, Pilsensee und Welllinger See im
Reisegebiet. Damit ist Wassersport neben Golf und Radfahren eine der wichtigsten Aktivitaten.

Uber den hi naus i st Kul tur mi t Schl 6sser n, Mu s
schende Thema. Durch die N&he zu Minchen ist die Region ein wichtlgas und

bietet auch Ausflugspotenzial fiir Reisemobilgaste.

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021 Seite144



dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Reisemobilisten werden gemeinsam imCampern zwar auf der Website adressiert, ansonsten gibt

es aber keine auf sie zugeschnittenen Angebote, Informationsmaterialien o. A. Der groRe Umfang
an geschuitzter Flache sorgt dafir, dass nur wenige Stellplatze ausgewiesen werden kénnen, sodass
das Reisegebiet istl
Stellplatze sind hier zwar keine Selbstlaufer, die durch Seen gepragte Natur sowie die Nahe zu
Munchen sind jedoch gute Voraussetzungen fir eine solide Nachfrage.

Bedarf

Angebot und Nachfrage haben sich auf dem Gesamtmarkt bis einschlieRlich 2019 positiv entwi-
ckelt. Die Nachfrage, gemessen in Ubernachtung, ist im Fiinfjahresvergleich deutlich starker gestie-
gen als das Angebot, gemessen in Schlafgelegenheiten (28y%. 1,7%). In der Krise hat das Reise-
gebiet Starnberg Ammersee verglichen mit Bayern und Deutschland angebotsseitig hdhere Ver-
luste eingefahren, nachfrageseitig haben sich alle drei vergleichbar entwicketi!

Wahrendidie @angebotenencSchlafgele-
genheiten seit 2015 zurtickgehen und der Marktanteil vergleichsweise niedrig ausfallt, steigen die
Ubernachtungszahlen bis 2019 rasant an, der Marktanteil fallt vergleichsweise hoch aus. Das An-
gebot erweckt demnach den Eindruck, dass Camping keine grof3e Rolle im Reisegebiet spielt, die
Nachfrageentwicklung deutet hingegen auf ein hohes Wachstum im Campiaggment in der Re-
gion hin. Wahrend der Pandemie sind sowohl Nachfrage als auch Angebot gegenilbm Vorjahr
gesunken, doch gerade bei der Nachfrage fallt das aufgrund des hohen Ausgangswertes weniger ins
Gewicht.

Das Angebot an Reisemobilstellplatzen ist von 2018 auf 2019 deutlich gestiegen. Inwiefern das
Reisemobilsegment vom Nachfrageboom pritiert bzw. dazu beigetragen hat, lasst sich aufgrund
fehlender Daten zur Nachfrage nicht eindeutig sagen. Seit 2019 hat sich das Angebot nicht veran-
dert. Zwei Drittel der Stellplatze sind ausgewiesene Parkplatze. Im Reisegebiet gibt es keinen kos-
tenlosen Transitplatz, das Kurzreisesegment ist mit zwei Platzen am starksten vertreten. Zwei der
drei Platzen stellen Gberdurchschnittlich hohe Kapazitaten zur Verfiigung, gleichzeitig liegt auch
der Preis Uber dem bundesweiten Mittelwert. Eine vollumfangliche VVarnd Entsorgungsmaoglich-
keit plus Sanitargebaude und WLAN gibt es auf einem der drei Stellplatze.

Konkrete Bedarfe lassen sich aufgrund fehlender Zahlenr schwerbeziffern. Die Analyse hat je-
doch gezeigt, dass wahrend Kurzreiseplatze und der Wohnmobika ahnlich hohe Marktanteile
haben (58% Kurzreise, 426 Wohnmobilhafen) Transitplatze in der Region nicht vorkommesw

Grundsatzlich besteht Nachfrage nach alledrei StellplatzTypen. Eine Licke im meist kos-
tenlosen Transitbereich kénnte bedeuten, dass eine T&lielgruppe bislang nicht angespro-
chen wurde.

Das Angebotkonzentriert sich das Angebot im Studwesten des Reisegebiebzsv. innerhalb
eines 5km-Radiusesam Ammersee
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Neuansiedlungen sind geehmigungstechnisch schwierig, Erweiterungen bestehender Stell
platze einfacher. Stellplatzerweiterungen sind von mehreren Seiten gewiinscht, konnten bis-
lang aber nicht realisiert werden.

Neuen Stellplatze kdnnten dazu bagen, dass das Reisemobilsegment starker vom Cam-
ping-Boom profitiert. Von einer anhaltend steigenden Nachfrage gehen die Experten aus.

Denkbare Konzepte

Wildcampen ist bislang zwar kein ernsthaftes Problem im Reisegebiet Starnberg Ammersee, fuhrt
aber jetzt schon zu kleineren Konflikten mit Bauern, wenn deren landwirtschaftliche Wege blo-
ckiert werden. Damit sich daraus keine grundséatzliche Abneigung demuBen bzw. Anwohner ge-
genuber diesem Gastesegment entwickelt, kdnnem helfen. Allerdings ist

nicht bekannt, in welchen Teilen des Reisegebietes Wildcamper angetroffen werden: dort, wo es
kein Angebot gibt und neue Stellplatze dem erggenwirken; oder dort wo es schon Stellplatze gibt,
aber diese aus verschiedenen Griinden nicht genutzt werden (z. B. voll belegt, fehlende Infrastruk-
tur, unattraktiv etc.). In diesem Fall missten die Ursachen erforscht werden, um zielgerichtet han-
deln zu kbnnen.

Die von einem Experten vorgeschlagené
ist an und fur sich eine gute Idee. Die Umsetzung im Reisegebiet ist
allerdings mit Einschrankungen verbunden:

Kloster Andechs: Eine Erweiterung der Kapazitaten ist hier Expertenaussagen zufolge még-
lich. Eine Aufwertung zum Wohnmobilhafen ist hingegen eher schwierig, falls es nicht gelingt
den ParkplatzCharakter abzuschutteln.

Wohnmobilhafen Herrsching: Laut Aussage deda®zwartes wirde der Betreiber gerne er-
weitern, hat aber aufgrund der umliegenden Schutzgebiete bisher keine Genehmigung erhal-
ten. Ob sich das zukinftig andert, ist unklar. Zusatzliches Komplementarangebot (z. B. Ent-
sorgungsmoglichkeiten, Wasseranschlussadeséulen fur EBikes, Fahrradverleih, Well-
nessangebote) kdnnte den Platz weiter aufwerten.

Golfplatz Tutzing: Theoretisch wére hier sowohl ein Ausbau der Kapazitaten als auch eine
Aufwertung zum Wohnmobilhafen (oder mindestens vollumfangliche \t\amd Ertsorgung)
denkbar. Die praktische Umsetzbarkeit (Genehmigung, Interesse der Betreiber) lasst sich
nicht einschéatzen.

Da uns keine Daten zur jeweiligen Nachfragend wirtschaftlichen Situation der Stellplatze vorlie-
gen, kdnnen wit zum Ausbau bzw. der Aufwertung dieser Platzusspre-
chen. Dazu ware eine nahere Untersuchung notwendig.

Bisher scheint die der Reisemobilisten im Reisegebiet Starnberg Ammersee homogen
zu sein: dltere, wohlhabende Paare. Mit einem hochwertigero\hmobilstellplatz konnte die Ziel-
gruppe ITneuerl Reisemobilisten ang€®@msmpunmpliikesn wer d
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suchen voll ausgestattete Sanitdranlagen und buchen gerne online. Dartiber hinaus reisen viele
Neueinsteiger mit Campervans, die kee Nasszelle haben und sind somit auf sanitdre Anlagen an-
gewiesen. Eine andere MalRnahme, um eine neue Gastegruppe zu erschlieen, sind Transitplatze.
Damit kbnnten Gaste in autarken Fahrzeugen, die gerade keine Mand Entsorgung brauchen, er-
reicht werden.

Grundsatzlich sind Stellplatze, die an naturrdumlich schonen Orten wie Seen oder Flussufern lie-
gen, fur Reisemobilisten besonders attraktiv. In diesem Bereich hat das Reisegebiet Starnberg Am-
mersee zwar Potenzial, aber auch deutliche Einschrankungerrauden Schutzgebietsstatus. Um
Reisemobilisten dennoch (naturnahe) Ubernachtungsmaglichkeiten zur Verfigung zu stellen, kon-
nen einen vielver-
sprechenden Mittelweg darstellen. Dabdidnnen sich auch die Hofe bzw. Einrichtungen unterei-
nander vernetzen, um den Reisemobilisten alternative Standplatze oder einen Hof fur die néchste
Nacht zu empfehlen.

Um die zu schlielRenbieten sich bspw. Standplatze am Wérthsee odam noérd-
lichen oder dstlichen Starnberger See apsofern der Schutzgebietsstatus dies zulasst. Auch im
nordlichen Teil des Reisegebiets, B: Speckgurtel von Miinchen, gibt es bislang kein Stellplatzange-
bot. Bei der SchlieBung raumlicher Liicken sollte dafageachtet werden, dass damit aucti

sichergestellt wird, da Reisemobile nur wenige Tage komplett
autark stehen konnen. Im Moment ist beispielsweise die Entsorgung nur auf den Stellplatzen am
Ammersee moglich.
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Tabelle 27: Potenzial fur Stellplatzkonzeptém ReisegebietStarnberg Ammersee

. in Richtung KurzreiseWohn-
Ausbau bestehender Kapazi- Golfplatz Tutzing mobilhafen

taten
Kloster Andechs in Richtung Wohnmobilhafen

VE, weiteres Komplementar-

Golfplatz Tutzing angebot

Aufwertung bestehender " .

Stellplatze Sanitargebaude, Parkplatz _
Kloster Andechs Charakter loswerden, ggf. wei-

teres Komplementarangebot

naturnah, an Bauerroder

_ Landgasthofen klein, individuell, naturnah
Einzelne Stellplatze _ _ _ _ _
zur SchlieBung raumlicher Li- VE nicht zwingend notwendig

cken

zum Konzept des Reisegebie-
zur SchlieBung raumlicher Li- tes passend: Natur, Aktiv

cken VE, sanitare Anlagen, WLAN,
Komplementérangebot

Wohnmobilhafen

verkehrstechnisch giinstig, zweckdienlich
Transitplatz bspw. An Route nach/von Os- weitestgehend ohne Komple-
terreich und Italien mentarangebot

Quelle: dwif 2021

Fazit

Mit vielen Seen und schoner Landschaft bietet das Reisegebiet zweideindie Reisemaobilisten in
einer Destination reizen. Damit ist grundsatzlich Potenzial flir den Reisemobiltourismus vorhan-
den. Die Entwicklung zweier Stellplatze vom Parkplatz zum Kurzreiseplatz bzw. vom Campingplatz
zum Wohnmobilhafen belegen, dass Nachfya vorhanden ist. Mit zuséatzlichen Platzen und einem
flachendeckenden Netz an Stellplatzen kénnte der Reisemobiltourismus noch stéarker von dem
Nachfrageboom profitieren, der sich in der amtlichen Statistik beim Betriebstyp Camping abzeich-
net.

Die praktische Umsetzung kénnte sich jedoch schwierig gestalten, da rund%Qles Reisegebietes
geschutzt sind und diese Flachen damit nicht zur Verfigung stehen. Zudem empfehlen wir, bevor
mit der Umsetzung eines der oben beschriebenen Konzepte begonnen wird, dieaion vor Ort
genawer zu analysieren, um weitere Mdglichkeiten oder Einschréankungen aufzudecken.
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4. Anhang

4.1 Liste der Expertengesprache

Uckermark

(1) Anet Hoppe, Geschaftsfuhrerin detmu Tourismus Marketing Uckermark GmbH
26.07.2021

(2) Ernst Volkhardt, Geschaftsfihrer der NaturTherme Templin und Geschéaftsfihrer der TMT
Tourismus-Marketing Templin GmbH 29.07.2021

Ostfriesland

(3) Marcus Harazim, Marketingleiter der Nordseebad Carolinensidfarlesiel GmbH,
26.07.2021

(4) Wiebke Leverenz, Pressaund Offentlichkeitsarbeit bei derOstfriesland Tourismus GmbH
30.07.2021

(5) Kurt Radtke, Geschaftsfihrer der Touristik GmbH Sidliches Ostfrieslar@i3.08.2021

Starnberg Ammersee

(6) Klaus Gotzl, Stellv. Geschéftsfiihrer und Leiter Tourismus der g@&éesellschaft fir Wirt-
schafts- und Tourismusentwicklung im Landkreis Starnberg mbH, 13.08.2021

Reisegebietsiibergreifend

(7) Hans-Jurgen Hess, StellplatBerater bei Schroder Stellplatzplanung, 22.07.2021

4.2 Ubersicht zu den Reisemobilstellplatzen in Ostfriesland

Tabelle28: Struktur der Reisemobilstellpléatze in Ostfriesland

Preis* & Bezahl-  _.
Typ/Lage Infrastruktur modell Einschrankungen

Stellplatz am
Viehmarktplatz ~ Transit nur Strom kostenlos k. A.

Apen

Stellplatz am
Freibad Hengst-

forde Transit - kostenlos k. A.

Apen
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Stellplatz am
Schuitzenhof

Apen
Stellplatz am

Gasthof Alte
Post

Aurich

Stellplatz am Ba-
desee

Aurich

Stellplatz am Bad
De Baalje

Aurich

Stellplatz Hem-
pen-Fied

Bad Zwischen-
ahn

Stellplatz am
Park der Garten

Bad Zwischen-
ahn

Stellplatz am Ba-
depark

Bad Zwischen-
ahn

Stellplatz auf
dem Dorfplatz
Blomberg
Stellplatz am Er-
lebnisbad

Bockhorn

Transit

Kurzreise

Transit

Kurzreise

Transit

Kurzreise

Wohnmobilhafen

Kurzreise

Transit

WLAN

VE, Sanitaran-
lage

VE, Sanitaran-
lage

nur Versorgung

VE, WLAN, Sani-
targebaude

VE, WLAN

kostenlos

12,

kostenlos

kostenlos

12,

Automat

Kostenlos

Kostenlos

00

00
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max. Aufent-
haltsdauer 72h

keine Tiere
(Hunde) erlaubt

k. A.

i k. A.

k. A.

max. 12m lang,
max. 4m hoch,
max. 20 Tonnen,
keine Reservie-
rung moglich,
nicht barrierefrei

: max. Lange @m,
" keine Reservie-

rung moglich

keine Reservie-
rung moglich

max. Aufent-
haltsdauer 1
Nacht
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Stellplatz Alt-
deutsche Diele

Bockhorn
Stellplatz Ger-
mer

Bockhorn
Stellplatz am

Landcafé Littje /
am Ankerplatz

Bockhorn
Stellplatz an der
Sportanlage
Bunde
Stellplatz am
Rathaus

Bunde
Stellplatz am
Freizeitgelande
Bunde
Reisemobilhafen
Detern

Detern

Stellplatz am
Marktplatz
Edewecht
Stellplatz am
Gasthaus Wilken
Friedeburg
Stellplatz am
Schitzenplatz
Friedeburg
Stellplatz am Fe-

rienhof Beek-
mann

Friedeburg

Transit

Kurzreise

Kurzreise

Kurzreise

Kurzreise

Kurzreise

Wohnmobilhafen

Kurzreise

Kurzreise

Kurzreise

Kurzreise

VE, Sanitaran-
lage

nur Strom, Sani-
targebaude

nur Versorgung

VE

VE, Sanitaran-
lage

VE, WLAN, Sani-
targebaude

VE, WLAN

nur Versorgung

nur Strom, Sani-
targebaude

VE, Sanitaran-
lage

Kostenlos

12,

5,0

Betreiber

12,

Betreiber

7,0

50

0

00

0

Tourist Info

13,

Gaststatte

00
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Stelldauer max. 3

" Nachte

k. A.

max. Stelldauer 3
Né&achte
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Stellplatz am
Timmeler Meer

Grof3efehn

Kurzreise

Stellplatz am
Ostfriesen Brau

GrofRefehn

Kurzreise

Stellplatz Ferien-
hof Welsch

GrofRefehn

Kurzreise

Stellplatz an der
Kieselbucht

GrofRheide

Transit

Stellplatz am Au-
tohaus Dehne

GrofRheide

Kurzreise

Stellplatz am
Berumerfehner
Wald

GroRRheide

Transit

Stellplatz auf

dem Marktplatz  kyrzreise

Hesel

Reisemobilhafen

Am Deich Wohnmobilhafen

Jemgum

Stellplatz am An-

kerplatz Wohnmobilhafen

Jemgum

VE, Sanitaran-
lage

nur Versorgung

VE, Sanitaran-
lage

VE, Sanitaran-
lage

VE

VE, WLAN, Sani-

targebaude

VE, WLAN, Sani-

targebaude

17,

00

Schranke

Kostenlos

8,

00

Betreiber

Kostenlos

12,

00

Platzwart

12,

00

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021

ij

! rung moglich

dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS

k. A.

max. Stelldauer 1
Nacht, keineRe-
servierung mog-
lich

keine Reservie-

| rung maoglich,

nicht barrierefrei

Anreise bis
22:00 Uhr

Reisemobillange
max. 10mganz-
jahrig geoffnet
aul3er: zum
Schitzenfest (1.
Wochenende im
Juli), zur Scheu-
nenfete (1. Wo-
chenende im
September) und
zum Erntedank-
fest (Ende Sep-
tember/Anfang
Oktober)

k. A.

keine Reservie-
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Stellplatz am
Holtgaste

Jemgum
Stellplatz am
Sportzentrum
Jever

Stellplatz am
Waldschlésschen
Jever

Stellplatz an der

Muhle Logabi-
rum

Leer
Stellplatz am
Seglerverein

Leer

Stellplatz Grol3e
Bleiche

Leer

Stellplatz an der
Landgaststétte
zur Jumme
Fahre

Leer

Stellplatz auf
dem Dorfplatz
Leezdorf
Stellplatz Tjlucher
Moortun
Marienhafe
Stellplatz bei
Cassi
Moormerland
Reisemobilhafen
Ostrhauderfehn
Ostrhauderfehn

Kurzreise

Kurzreise

Transit

Kurzreise

Kurzreise

Kurzreise

Transit

Transit

Kurzreise

Kurzreise

Wohnmobilhafen

nur Versorgung,
Sanitargebaude

VE, Sanitaran-
lage

VE, Sanitaran-
lage

nur Versorgung,
WLAN

VE, Sanitaran-
lage

VE

VE, Sanitaran-
lage

VE, WLAN, Sani-
targebaude

10,

Betreiber

Kostenlos

12,

Betreiber

13,

00

00

00

00

Hafenmeister

Kostenlos

Kostenlos

Kostenlos

10,

12,

9,

00

00

00
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k. A.

k. A.

k. A.

k. A.

max. Stelldauer 3
Nachte, keine
Reservierung
maoglich

k. A.

k. A.

k. A.

Gewicht max. 40

" Tonnen

keine Reservie-
rung moglich
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Stellplatz am
Idasee

Ostrhauderfehn
Stellplatz Mih-
lenstralle
Rastede
Stellplatz Recht-
supweg
Rechtsupweg
Stellplatz Géste-

haus Alter Brun-
sel

Rhauderfehn
Stellplatz Paddel
& PedaltStation
Rhauderfehn

Stellplatz am
Flugplatz

Sande

Stellplatz Kriger
am Twister

Sande
Stellplatz am
Sander See
Sande
Stellplatz am
AquaToll
Schortens
Stellplatz am
Fair-Café
Schortens
Wohnmobilhafen
GroRRes Meer

Sudbrookmer-
land

Wohnmobilhafen

Transit

Kurzreise

Transit

Wohnmobilhafen

Transit

Transit

Wohnmobilhafen

Transit

Transit

Wohnmobilhafen

VE, WLAN, Sani-
targebaude

nur Versorgung

VE, WLAN, Sani-
targebaude

VE,Sanitaran-
lage

VE,WLAN, Sani-
targebaude

12,

Betreiber

Kostenlos

Kostenlos

Kostenlos

Automat

Kostenlos

10,

Platzwart

10,

Automat

Kostenlos

10,

Betreiber

17,

Automat

00

00

00

00

00
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Lange max. 12m

keine Reservie-
rung moglich

keine Reservie-
rung moglich

Lange max. 7m,
max. Stelldauer 7
Nachte, keine
Reservierung
maoglich

k. A.

k. A.

keine Reservie-
rung moglich
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Stellplatz Auto-
hof ApenRemels

Uplengen
Stellplatz Zum
grinen Jager
Uplengen
Stellplatz Paddel
& PedaltStation
Uplengen
Stellplatz auf

dem Schiitzen-
platz

Uplengen
Stellplatz am

OKM Freizeit-
heim

Uplengen
Stellplatz am al-
ten Hafen
Weener
Stellplatz am
Sportboothafen
Weener
Stellplatz am
Schitzenplatz

Westerholt

Stellplatz am
Campingplatz

Stellplatz am
Rhododendron-
park

Westerstede
Stellplatz am Ba-
desee Karlshof

Westerstede

Transit

Kurzreise

Kurzreise

Kurzreise

Wohnmobilhafen

Wohnmobilhafen

Wohnmobilhafen

Kurzreise

Wohnmobilhafen

Transit

Transit

Sanitargebaude

nur Versorgung,
WLAN, Sanitar-
gebaude

VE

VE, WLAN

VE, WLAN, Sani-
targebaude

VE, Sanitaran-
lage

VE, Sanitaran-
lage

VE

VE, WLAN, Sani-
targebaude

8,00 i

Betreiber

Kostenlos

Betreiber

18,00

Betreiber

12,

Platzwart

00

13,00

Platzwart

kostenlos

14,00

Betreiber

kostenlos

kostenlos
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nicht barrierefrei

max. Stelldauer 3
Né&chte

keine Reservie-
rung maoglich,
max. Stelldauer 3
Nachte

" keine Parzellen

" max. 9 m Lange

I 12 Stk: 8m: 12

Stk. 6m

k. A.

. Anreise zwischen
" 15:00 und 10:00

uhr

k. A.

max.Aufent-
haltsdauer 3
Néachte
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Stellplatz am Al-
bert-Post-Platz

Westerstede
Stellplatz Hos-
sensportanlage
Westerstede
Stellplatz am
Schitzenplatz
Westoverledin-
gen

Stellplatz Gast-
haus Zur Muhle

Westoverledin-
gen

Stellplatz am
Freibad

Wiefelstede

Stellplatz am
Schiitzenhaus

Wiefelstede
Stellplatz am
Bernsteinsee
Wiefelstede
Stellplatz auf
dem Marktplatz
Wiesmoor
Stellplatz Ferien-
haus Quathamer
Zetel

Stellplatz Markt-
hamm

Zetel

Stellplatz Drie-
felder Esch
Zetel
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Transit

Transit

Kurzreise

Kurzreise

Transit

Transit

Wohnmobilhafen

Kurzreise

Kurzreise

Transit

Transit

WLAN teilweise,
nur Toiletten

VE

VE

nur Strom

VE, WLAN, Sani- 11,

targebaude

nur Strom

nur Strom

kostenlos

kostenlos

6,

Gaststatte

kostenlos

kostenlos

Automat

kostenlos

kostenlos

00

00

ij

dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

max. Stelldauer 3
Néachte

max. Stelldauer 3
Né&chte

keine Parzellen

max. Stelldauer 2
Nachte, keine
Reservierung
maglich, nicht
barrierefrei

keine Tiere
(Hunde) erlaubt

k. A.
k. A.
Lange max. 12m
k. A.

k. A.
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Stellplatz am
MarktplatZ Transit

Zetel

Stellplatz am Ur-

wald Neuenburg Transit
Zetel

Stellplatz am
Schulmuseum Transit
Zetel

Stellplatz am
Waldparkplatz Transit
Zetel

Stellplatz an der

Rutteler Muhle Transit

Zetel

kostenlos

kostenlos

kostenlos

kostenlos

kostenlos

dwifF
k. A.
K. A.
k. A.

k. A.

k. A.

* Preis je Reisemobil fir 2 Erwachsene inkl. der Nebenkosten (z.B. Strom, Wasser, fur Kurtaxe fallen ggf. zuséatzliche Kosten

Wirtschaftsfaktor Campingplatz und Reisemobil Tourismusin Deutschland2020/2021

Quelle: promobil.de
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dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Hervorragendes touristisches Knowhow, exklusive Marktdaten

und die Freude daran, gemeinsam mit unseren Kund*innen

nutzenstiftende Strategien und Losungen flr den Tourismus
zu entwickeln, machen uns aus.

Fur unsere wegweisende Tourismusberatung setzen wir
bewusst Schwerpunkte im Destinationsmanagement, in der
Marktforschung, in der betriebswirtschaftlichen Beratung
und in der Erstellung 6konomischer Analysen.

Unsere Forschungsprojekte zur Tourismuswirtschaft liefern
regelmafig wertvolle Zahlen & Fakten ftdie Praxis.

Mehr Gber uns und unsere aktuellen Projekte erfahren Sie unter
www.dwif.de



